v,

{ TEKNISKA

{ETENSMP B KunaL
t% OCH
L KONST /

Qe HHOGSKOLAN

Musikutbudet i
svenska etermedier

eller

”Avgorande for musikutbudet
ar vad man spelar”

Ett examensarbete vid avdelningen for
Medieteknik och Grafisk Produktion, KTH, Stockholm

Forfattare:
Anders Edstrom, KTH
Leopold Landstrom, SU

Examinator: Prof. Nils Enlund, KTH
Handledare: Roger Wallis, KTH

Stockholm 2000-07-06



”Musikutbudet i svenska etermedier” — ett examensarbete vid avdelningen for Medieteknik och Grafisk Produktion, KTH, Stockholm
Av Anders Edstrom, KTH och Leopold Landstrom, Stockholms universitet - 2000-07-06

"Oops?!
| played
it again”

! Denna rapport pavisar en tydlig trend att musiklaggare p4 svenska radiostationer tenderar att spela ett minskande antal titlar (verk) fler
génger, samtidigt som musikméingden i radio generellt sett dr konstant eller 6kar. Trenden géller bade Mix Megapol (som hér far
representera kommersiell radio) och radiokanaler inom public service, &ven om utvecklingen inte ar lika dramatisk inom den senare.
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Forord

Denna rapport dr resultatet av ett samarbete mellan tva studenter vid KTH och Stockholms universitet. Var
forhoppning ér att detta arbete ska 0ka forstdelsen for vilken musik som spelas i etermedia — och dé i synnerhet i
radio — hur mycket, men framforallt varfor.

Vi 6nskar tacka alla som bidragit till denna rapports framstéllande. Speciellt vill vi tacka Peter Liljander for alla
overtidstimmar i séllskap med databasen pd STIM, samt Katja Simonson, STIM, som gjorde kompletterande
databaskorningar. Victoria van Loan for att vi fick kdpa listor frdn Music Control fast vi bara var studenter. Pia
Kalischer for siffrorna bakom topplistan pé P3.

Tack Roger Wallis, KTH och Nils Enlund, KTH f0r ett intressant arbete.

Tack alla tillmotesgdende personer pa Sveriges Radio for att ni stéllde upp med tid for intervjuer och svarade pa
intervjuer via mail. Langt, langt, langt 6ver var forvantan!

Tack radiopluggare, promotionansvariga, musikchefer, marknadschefer, A&R:s och programchefer.
Tack STIM, SAMI och IFPI for att ni holl oss flytande.

Kungliga Tekniska Hogskolan, juli 2000

Anders Edstrom Leopold Landstrom
KTH Stockholms universitet
anedt@wmdata.com leopold@ebox.tninet.se
070-3900851 08-6948902
0705-898380 073-6319812
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Sammanfattning

Foreliggande rapports syfte ar att analysera musikutbudet i svenska etermedier. Upprinnelsen till arbetets
uppkomst &r den stidndigt pdgdende debatten om musikanvéndningen, framst i radio. Det finns de som hédvdar att
utbudet smalnat av och forskjutits mot en koncentration pa det man i dagligt tal bendmner populdrmusik eller
“hitlistemusik”, pa bekostnad av ”smalare” musikgenrer. Debatten har préiglats av ménga &sikter, men av fa fakta.
Ord har sttt mot ord. Inte minst musikanvéndningen inom ramen for Sveriges Radios public service-uppdrag har
debatterats flitigt.

Vér avsikt har varit att ta fram ett faktaunderlag for att kunna analysera hur musik de facto anvénds i svenska
etermedier. Vi har i vir undersokning intervjuat foretrddare for skivbolag, TV, radio samt intresseorganisationer i
det svenska musiklivet. Sammanlagt har 6ver 60 intervjuer genomforts. Vidare har vi haft tillgang till statistiska
data fran STIM, Music Control och Sveriges Radio P3. I analysdelen stélls intervjusvar mot statistiska data.

En vanligt forekommande asikt bland respondenter inom skivbolagsbranschen ér att privat lokalradio (PLR),
aven kallad kommersiell radio, spelar mycket lite ny musik med tanke pé skivutgivningen. Grammofonbolagens
statistik visar en uppatgéende trend och en néra nog hundraprocentig 6kning av utgivningen fran 1988 till 1998.
Mellan 1995 och 1998 har en dramatisk 6kning skett da den totala utgivningen 6kat frén 742 till 1336 enheter per
ar. Skivbolagsrepresentanter uttrycker att det blivit svarare att f4 ny musik spelad i radio efter det att PLR
etablerats. Det dr latt att drunkna i mediabruset och likriktningen i musikutbud bland dessa kanaler &r pétaglig.
For att lyckas behdver en artist fa allt storre massmedial uppmérksamhet. Hér dr radiospelningar mycket viktiga
for skivforséljningen. Skivbolag som foretrader “smalare” musikgenrer uttrycker i manga fall besvikelse ver
minskande exponering i radio.

Foretradare for kommersiella radiostationer menar att skivbolag dr mer beroende av radio &n tvartom. Samtidigt
betonas goda relationer dér bada parter tjdnar pé att samarbeta. Den dvervildigande majoriteten av stationerna i
Sverige vill at samma kopstarka malgrupp, 15-40 ar. Stationerna ar musikaliskt formaterade efter amerikansk
modell, dér tre populdrmusikaliska si kallade format totalt dominerar marknaden. Inom denna musikaliska
formatram genomfors undersokningar som kartlagger malgruppens musikaliska preferenser. Musikutbudet
baseras sedan pé kontinuerliga musikundersokningar. Stationer bevakar sina konkurrenter med hjélp av
detaljerade musikrapporter frdn Music Control, ett foretag som med hjilp av avancerad teknologi ”avlyssnar”
merparten av Sveriges radiostationer. RUAB:s® publikmétningar ir dven de av stor vikt. Intressant ér att till
skillnad mot kommersiell radio genomfor TV-kanaler inga liknande musikundersékningar. Dar menar
musikléggare att de ldgger musik mer efter “eget huvud”.

Vi har funnit tva huvudlinjer i debatten om vad Sveriges Radios public service-uppdrag innebér betridffande
musik. Att se till minoritetsintressen och vara folkbildande i bemérkelsen vdrna om och spela ”smal” musik stér i
direkt konflikt med mélet att na en stor publik. Detta askadliggors i en modell kallad ”Vagskalsmodellen”.
Beroende pé vilket synsétt man har 6nskar man placera tyngden i olika vagskalar. Huruvida det ena eller det
andra synsittet r mer riktigt 4n det andra kan diskuteras.

Mingden musik som produceras och ges ut i Sverige 6kar samtidigt som det spelas ett allt farre antal titlar (verk)
iradio. Vér analys av statistik oOver drygt 10 ar pavisar en tydlig trend att musikldggare tenderar att spela ett
minskande antal titlar (verk) fler gdnger, samtidigt som musikméngden i radio generellt sett dr konstant eller
okar. Trenden giller bade Mix Megapol (som hér far representera PLR) och radiokanaler inom public service,
aven om utvecklingen inte &r lika dramatisk inom den senare. Denna utveckling sammanfaller med en kraftig
Okning 1 inrapporterade skapade och originalférlagda verk till STIM och ovan ndmnda 6kande utgivning av
skivor. Med andra ord blir musikutbudet i etermedia allt smalare och mer likriktat trots att mangden skapad och
utgiven musik arligen okar.

Se dven Kapitel 5 ”’Slutdiskussion”.

2 RUAB - Radioundersckningar AB égs gemensamt av bland annat Sveriges Radio och kommersiell radio. Fortaget genomfor arligen ett
mycket stort antal publikméatningar och lyssnarundersokningar.
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1. Bakgrund
1.1 Problembakgrund

1.1.1 lakttagelser i musikdebatten

Det kommer alltid att finnas asikter om den musik som spelas i etermedia och da inte minst i radio. Olika
musikstilars publika storhetstid kommer och gar. Vissa genrer 6verlever nya musikstilars intdg pé arenan i den
bemiérkelsen att de fortsétter att spelas i stor omfattning, andra fasas ut med tiden. Detta sker emellertid inte
obemarkt.

I Sverige finns, i motsats till exempelvis marknaden i USA, bade public service och kommersiell radio och TV.
Dessa arbetar, eller forvintas i varje fall arbeta, utifran fundamentalt olika utgdngspunkter. Med jamna
mellanrum blossar debatten upp om musiken i svenska etermedier och framst den i radio. Privatpersoner och
representanter for stora som sma grupperingar inom svenskt musikliv brukar ha manga synpunkter pa
musikanviandningen i radio. Har dr det oftast Sveriges Radio (SR) och dé i synnerhet P2, P3 och P4 som fér ta
emot kritik av varierande kvalitet.

Bland annat pastés ibland att SR véljer att anpassa sitt musikutbud for att mota vikande lyssnarsiffror i
aldersgrupper dér privat lokalradio (PLR) tenderar att bli allt starkare. Detta sédgs ske genom en minskande
mingd spelade titlar (verk), ett minskande inslag av svensk musik och musik pé svenska spréket samt att den
totala méngden spelad musik 6kas. Ett annat skdl som ndmns i debatten stavas pengar. Mycket forenklat kan man
sdga att SR, ur royaltyhinseende, sparar pengar genom att spela utomeuropeisk musik® och att detta pastas vara
en bidragande orsak till fordndring i musikanvidndningen i public service-radion.

Resultatet blir, menar man, att vissa genrer och musikstilar som visa, dansbandsmusik, dragspel, gammeldans
etcetera blir allt mer séllsynta genom att de skuffas undan i nischprogram med en stadigt minskande andel
sandningstid.

Grupper som berors av denna utveckling sigs vara fraimst dldre som far hora allt mindre av den musik de vaxt
upp med och dnskar samt personer med intresse for musikstilar som anses vara ”smala”. Dessutom menar man att
den breda massan lyssnare pa grund av denna utveckling aldrig far chansen att upptécka ’smalare” musik.

Det framhélls ofta att licensfinansierade SR mot bakgrund av ovan nimnda skil skulle vara pa vég bort fran det
public service-uppdrag som utfirdas av riksdag och regering. I uppdraget betonas ju, menar kritikerna, vikten av
kulturell mangfald, ’radio for alla” och att ocksa minoriteters intressen ska tillgodoses dven pa sdndningstid da en
bred massa lyssnare nés.

Ett annat argument som brukar dyka upp i debatten &r att musiken i etermedia (kommersiell savil som public
service) inte skulle motsvara vad som faktiskt séljs och att detta skulle vara ett matt pa att lyssnarna egentligen
vill hora en annan musikmix &n vad som levereras av sévil public service som kommersiella mediebolag.

Frén SR havdas emellertid att man bland annat genom publikundersdkningar har en mycket god uppfattning om
vilken typ av radio som dnskas och detta vigs mot innehallet i public service-uppdraget.

Kommersiella alternativ och da fraimst PLR framstélls i debatten ofta som fega nér det géller att spela
nyproducerad musik av oetablerade artister och smalare musik. Det faktum att fa stationer inom PLR gér med
vinst tolkas ocksé som ett tecken pa att dessa skulle vara pa fel spar.

3 I stort sett all utomeuropeisk musik omfattas ej av den sa kallade romkonventionen.
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1.1.2 Problemstallning

e  Vilka faktorer och mekanismer styr egentligen vilken musik som spelas i etermedia?
Vilken musik inkluderas respektive exkluderas?
e  Hur tillforlitlig 4r befintlig statistik 6ver skivforséljning, skivutgivning och spelning i etermedia?
e Hur péverkar olika tolkningar av vad som ar svensk musik statistiska data fran olika organisationer?
e  Gér det att i siffror beskriva fordndringar i musikanvandning 6ver tiden?
e Grundas mycket av debatten rent av pd en délig forstéelse for de villkor som den man kritiserar
arbetar under?

e Ar det kanske s att det egentligen inte finns nagot riitt eller fel nir det géller definitionen av vad public
service ar? Det kanske finns lika manga tolkningar av public service-uppdraget som det finns invénare i
landet och ingen av dessa tolkningar kan kanske ségas vara ritt eller fel?

1.2 Syfte

Detta examensarbete, vars resultat presenteras i denna rapport syftar till att
e Kartldgga och beskriva de faktorer och mekanismer som leder fram till dagens utbud av
musik i svenska etermedia.
e Identifiera, beskriva och belysa felkillor i rapporteringen som ligger till grund for olika
typer av statistik.
e Kirnan i examensarbetet kan sdgas vara att beskriva vilken typ av musik som spelas, hur
mycket och varfor.

1.3 Avgransning

Vi har valt att endast studera svensk radio och TV och di ett antal utvalda kanaler som vi anser vara
representativa. Radio ges dessutom ett betydligt storre utrymme och 4gnas ett djupare studium én TV, eftersom
totala méngden musik i radio vida overstiger deni TV.

Den uppmérksamme noterar att antalet bilagor inte dverensstimmer med antalet genomforda intervjuer. Detta
beror pé att det inte finns nagon rimlig mojlighet att inkludera hela unders6kningsmaterialet i rapporten. Vi har
valt att ta med ett representativt urval av sammanstillningar av de intervjuer som vi tror intresserar vara lasare
mest.

Vi har valt att, istillet for att intervjua enskilda artister, tala med deras representanter, skivbolagen. Det &r en
medveten avgrinsning, eftersom vi tror att det skulle behdva goras betydligt fler intervjuer med artister &n med
skivbolag for att ge en representativ bild av musikutévarna.

Inte heller har vi gjort intervjuer med lyssnare utan valt att huvudsakligen begrinsa oss till intervjuer med
foretradare for (1) skivbolag, (2) medieforetag och da alltsé fradmst radio och (3) intresseorganisationer.
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1.4 Disposition

Denna rapport bestar av mer dn 100 sidor material. En stor del av detta harror fran intervjuer. Vi har valt att ta
med mycket av detta bakgrundsmaterial, eftersom vi tror att det kan vara av stort intresse for ménga av denna
rapports ldsare som vi tror finns framst inom olika delar av svenskt musikliv.

Vi har valt att disponera materialet i pyramidform, dér sammanfattningen utgér toppen, summeringar och
sammanstillningar av intervjuer mitten och bilagorna en bred bas. For att underlétta for 1dsaren och bidra till en
battre overblick har vi valt att inleda vissa kapitel och underkapitel med en kort summering. Allt detta leder
givetvis till att viss information dterkommer flera génger i rapporten, men vi tror att ldsaren har verseende med
detta.

Pa f6ljande sidor aterfinns forst en redogdrelse for de metoder vi anvént oss av i vart arbete, direfter en
beskrivning av hur vi ser pé det svenska musiklivet, vilka stora grupper man kan urskilja. Efter detta kommer ett
stort block med sammanstéllningar av intervjuer med foretrddare for sdvél public service som privat radio och
TV. Analysdelen dr nésta stora block, vilken atfoljs av var slutdiskussion.

1.5 Arbetsfordelning

Alla intervjuer dir respondenter besdktes genomfordes av bdda forfattarna. For telefonintervjuerna och de allra
flesta mailintervjuerna hade Edstrom huvudansvaret. Aven avsnittet om Sveriges Radio (SR), bakgrunden och
statistikdelen av rapporten sammanstélldes och skrevs av samme person.

Landstrom skrev metoddelen, sammanstéllde avsnitten om skivbolag, TV och privat lokalradio (PLR) samt
analysmodellerna for PLR och SR.

Ovriga delar av rapporten skrevs och sammanstilldes mer eller mindre gemensamt.
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2 Metod

2.1 Disposition

I detta kapitel gér vi igenom hur vi undersdker och analyserar valt forskningsomrade, samt beskriver hur vi gétt
till vdga 1 vart rapportskrivande. Foljande avsnitt behandlas:

Vetenskapsteoretiska utgangspunkter

Vetenskaplig inriktning

Kriterier for vetenskaplighet

Urvalsprinciper

Olika typer av undersdkningar

Upplégg av undersdkningen

Undersokningsinstrument

2.2 Vetenskapsteoretiska utgangspunkter

Tva viktiga vetenskapliga forhallningssitt delar den vetenskapliga vérlden, ndmligen positivism respektive
hermeneutik. Positivism dr den vetenskapsteoretiska utgangspunkten for det naturvetenskapliga forskningsidealet.
Hermeneutiken dr en sammanfattande bendmning pa ett alternativt forskningsideal som hirstammar fran
humanistisk vetenskapstradition®. Varje vetenskaplig gren ir fargad av dessa forhallningssitt, dven om manga
forskare inte ens 4r medvetna om vilken forskningstradition de arbetar efter. Skillnaden mellan de tvé synsétten
ar emellertid inte alltid sa tydlig’.

Termen “’positivism” kommer fran 1800-talssociologen Comte, som skapade vad han kallade en positiv filosofi.
Begreppet positiv stod framfor allt for nagot precist och sikert’. Comte menade att vetenskapen utvecklats i tre
stadier. Forst utvecklades det religiosa stadiet, da vérlden forklarades genom religidsa foreteelser. Sedan kom det
metafysiska stadiet, d& vérlden forklarades med hanvisning till metafysiska foreteelser. Slutligen har vi det
positivistiska stadiet, d& man enbart dgnar sig at att beskriva den observerbara vérlden. Det finns da bara tva
Kkéllor till kunskap, det vi kan registrera med vara fem sinnen och det vi kan resonera oss fram till med ménsklig
logik, vért fornuft’.

Hermeneutiken, & andra sidan, stravar efter forstdelse for méanniskors livsvérld. Den har sin grund i medeltida
teologi, och var riktlinjer for hur Bibeln skulle tolkas sa att Guds ord framtrddde. Den fick under 1800-talet en
vidare anviandning som ldran om tolkning av texter i allmédnhet. Mot slutet av 1800-talet, och framfor allt pa
1900-talet utvidgades hermeneutiken ytterligare och blev sedermera ldran om tolkning i allménhet. Modern
hermeneutik omfattar saledes inte bara texter, utan dven handlingar, symboler, samhilleliga foreteelser och
mycket annat som faller inom ramen for humanvetenskaperna. Tanken &r att varje individ uppfattar sig sjélv och
sin situation pa ett unikt sétt, genom att de knyter en sirskild mening till de foreteelser hon omges av. Kunskap
och inblick i denna livsvérld far man inte genom métning, utan genom att studera och tolka ménniskors
beteenden och forsoka att ”leva sig in i” deras forestédllningsvarld. Denna kunskap kallas ofta ”forstaelse”. Man
4r med andra ord inte intresserad av hur vérlden de facto dr, utan hur den uppfattas och tolkas.®

* Skiirvad s 37ff

5 Hartman s 94

6 Skirvad s 40

7 Hartman 94 ff, Eriksson, Wiedersheim-Paul s.202
8 Hartman s 95
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FIGUR POSITIVISM OCH HERMENEUTIK
Killa: Patel, Runa och Davidsson, 1994, s 28

Forskningens syfte Forskningsobjekt Forskarens Metodologi
forhallningssétt
Positivism Bygga upp en teoretisk | Observerbara, métbara Logiskt, analystiskt och | Hypotetiskt-deduktiv;
superstruktur i form av foreteelser i den fysisk- objektivt; forskaren star i | empirisk prévning av
heltdckande materiella verkligheten; en yttre relation till hypoteser
lagbundenheter oftast foretritt inom forskningsobjektet
naturvetenskaperna
Hermeneutik | Forstaelse av det Minniskors upplevelser Inlevelse, vérdering och | Forstaelse; tolkning
ménskliga varandet och erfarenheter subjektivitet; forskaren
formedlade genom sprak star i en inre relation till
och livsyttringar; oftast forskningsobjektet
foretrétt inom kultur- och
humanvetenskap

2.3 Vetenskaplig inriktning

2.3.1 Kvantitativt respektive kvalitativt inriktad forskning

Inom metodteori &r det viktigt att gora en tydlig distinktion mellan tvé slags undersokningar; kvantitativa och
kvalitativa. Det som skiljer dem at &r hur man viljer att bearbeta och analysera den information man samlat in.
Kwvantitativa undersokningar har den positivistiska vetenskapsteorin som grund. Betoningen ligger pa observation
av forskningsobjektet. Genom att observera och mita forsdker man finna samband mellan olika foreteelser. Man
anvénder sig da av statistiska bearbetnings- och analysmetoder. Det &r den undersdkningsmetod som vanligtvis
anvénds inom naturvetenskaperna. Kvalitativa undersokningar ddremot, karaktariseras av att man forsoker forsta
hur ménniskor upplever sig sjilva och sin omgivning. Det &r en metod som har hermeneutiken’ som grund. En
sadan undersokning avser att studera ndgot subjektivt. Det kan man i princip inte géra genom observation. Istéllet
forsoker man att forstd genom att sétta sig in i médnniskors situation. Det man undersoker &r inte métbart, och
resultatet dr inte ndgot som kan presenteras med numeriska vérden. I stillet anvinder man sig av verbala
analysmetoder. Denna typ av metoder har sin tillimpning sarskilt inom beteende- och samhillsvetenskaperna'’.

De bada inriktningarna framstélls understundom som oforenliga, men faktum ar att huvuddelen av den forskning
som bedrivs i dag inom samhalls- och beteendevetenskaperna befinner sig nagonstans mitt emellan dessa bada
analysmetoder. Forskning som &r kvantitativt inriktad har dessutom ofta inslag av verbala analyser, likvdl som
kvalitativt inriktad forskning ofta har inslag av statistiska analyser''. Foreliggande rapport ir tinkt att vara
tvéarvetenskaplig. En civilekonom och civilingenjor ska fran varsitt perspektiv genomlysa problemstéllningen. Det
ar darfor naturligt att arbetet innehéller savil kvantitativa som kvalitativa undersokningsmetoder.

2.4 Kriterier for vetenskaplighet
2.4.1 Objektivitet

Som vetenskapsman har man skyldighet att strdva efter objektivitet. Det dr dock i praktiken alltid svart att
undvika att firga en undersokning med sina egna fordomar och forutfattade meningar. Strédvandet efter
objektivitet innebar generellt sett att terge standpunkter frén alla viktiga hall. Det &r speciellt viktigt i
kontroversiella &mnen, dar debatt pagér och olika uppfattningar stdr mot varandra. Beaktar man ej detta riskerar
undersdkningen att bli en partsinlaga med ibland politiska undertoner. En sadan rapport uppfyller inte kraven pa
objektivitet. Daremot ar det fullt tillatet att i ett vetenskapligt arbete uttrycka egna &sikter, bedomningar,
tolkningar och prognoser. Men detta aterigen under forutsittning att ovriga existerande standpunkter pa ett
objektivt sitt redovisats'?.

? Tolkningsléira

10 patel s 12ff, Hartman s 14ff
! patel s 12

12 Ejvegard s 171f
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Vad betréffar var undersdkning finns det uppenbarligen olika grupperingar inom svenskt musikliv som intar
fundamentalt disparata stindpunkter, vilka vi ocksa redogdr for i rapporten. Vi menar oss darfor uppfylla kravet
pa objektivitet, s& langt nu det 4r mojligt, med tanke pé att vi dven redovisar de stdndpunkter vi sjdlva foretrader
efter att ha genomfort denna undersékning. Dessa kan méhénda vara fargade av olika anledningar, &ven om var
stravan ar att forhélla oss objektiva i uppsatsarbetet.

For att kunna uppfylla kravet pa objektivitet dr det dr ocksa viktigt att vara noggrann i sitt val av kéllor. Det
géller att kunna utvirdera om en kélla dr partisk eller pa nagot sétt vinklad. Materialet behdver inte forkastas,
men forskaren behdver tydligt redovisa i sin undersokning varfor kallan inte dr pélitlig. Da strévan efter
objektivitet dr central 4r det manga ganger viktigt att ocksa vederligga oriktiga kallor'.

2.4.2 Kunskapskallor

De kunskapskéllor som ingér i en vetenskaplig undersékning dr dels priméra, dels sekundéra. En primarkalla &r
en kélla man fér tag pa under undersdkningens gang. Ett bra exempel &r intervjuer. En sekundérkélla innebar
tolkning av sddant som redan 4gt rum, exempelvis publicerat material och databaser. Var undersokning omfattar
en stor méangd primérdata, drygt 60 intervjuer. Vidare har studier av metod-, teori- och faktalitteratur foretagits
(se Kallforteckning). Vi har haft tillgang till kvantitativa data i form av statistik 0ver musikanvindning i
etermedia fran forst och fraimst STIM och Music Control, men dven fran SR.

En annan indelning av kunskapskéllor 4r medvetet respektive omedvetet material. Med medvetet material avses
den information som upphovsmannen till kdllan medvetet avsag att formedla med sitt dokument eller uttalande.
Omedvetet material innefattar all annan information som gar att utlisa av kéllan, med andra ord “det som géar att
lasa mellan raderna”. Alla kéllor innehaller mer eller mindre av detta omedvetna material och det &r forskarens
uppgift att forsoka bedoma hur sikert samt hur viktigt det &r.

D4 kéllmaterialet samlats in for analys maste det granskas kritiskt. Man far aldrig i ett vetenskapligt arbete
okritiskt acceptera innehallet i en kélla. Materialet bor noggrant undersokas for att avgéra om en eventuell
politisk eller religios Overtygelse kan ha fargat stilen eller fokus i en beskrivning. Den kritiska analysens mal ar
bland annat att beddma huruvida en killa huvudsakligen bestar av fakta eller asikter och varderingar. En fraga
man bor stilla sig &r om rapportens argument verkligen stoder forfattarens slutsatser. Om de analytiska
slutsatserna inte dverensstimmer med upphovsmannens egna intressen ar sannolikheten storre att det beskriver
verkligheten. Man bor ocksé sétta sig in i dennes situation och betrakta den med hans eller hennes egna 6gon och
varderingar. I stillet for att dra for snabba och ogrundade slutsatser ska man leta efter allt som kan tala emot
innehallet for att kunna bedoma riktigheten i en killa. Den ledande principen i kdllanalysen ar att allt ska
ifrdgasittas.

Om en forskare borjar en undersokning med en viss uppsattning kategorier finns det alltid risk for att resultaten
blir skeva. Men dven om man upptécker en viss skevhet (Bias, se 2.8.1 Intervjuer), innebér inte detta att killan
for den skull behover forkastas. Man kan dra vissa slutsatser utifrdn omedvetna” aspekter, &ven om man
missténker att det ”medvetna” innehallet ar oriktigt eller forvringt. For att undvika att bygga undersokningar pa
oriktiga fakta &r det viktigt att vara uppmérksam pé denna fara vid studiet av kédllmaterial.

2.4.3 Reliabilitet och validitet

For att forskningsresultat skall ha vetenskapligt virde méste matt, parametrar, matinstrument, test och
undersokningsmetoder vara reliabla och valida."* Reliabilitet innebir att ett vetenskapligt mitinstrument skall ge
tillforlitliga och stabila utslag". En undersokning med hog reliabilitet kinnetecknas av att sjilva mitningen inte
paverkas av vem som utfor métningen eller de omstindigheter under vilka de dger rum'®. For att reliabiliteten
skall vara hog bor undersdkningen dven vara oberoende av antalet undersokta enheter. I en undersékning med
hi')%reliabilitet paverkas métningen i liten utstrackning av tillfalligheter, det finns med andra ord f& slumpmaéssiga
fel .

Reliabiliteten ar alltid ett problem ndr man anvander hermeneutisk, tolkande metod. D4 forskaren ofta sjélv
konstruerar métinstrumentet, exempelvis ett frageformulér for att utrona politiskt intresse, foreligger risken att

13 Ejvegird s 18
14 Ejvegird s 67
5 Ibid

' Skiirvad s 89
"7 Ejvegard s 67
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miétinstrumentets palitlighet blir 1dg. Men reliabiliteten kan vara 1&g dven nér man méater med métband eller med
klocka. Kvantitativa data kan dérfor ge intryck av storre exakthet dn vad de i verkligheten star for'®.

Validitet avser ett métinstruments formaga att méta vad det &r avsett att méta, exempelvis om en viss friga méter
eller beskriver vad man vill att den ska maéta eller beskriva. Detta fenomen gar under bendmningen inre
validitet'’. Om en friga inte ir reliabel, saknar den ocksa validitet. Men &ven om reliabiliteten ar hog behdver
inte validiteten nddvéndigtvis vara hog. En fraga kan ju ge samma eller nista samma svar vid olika tillfdllen men
anda inte méta vad den dr avsedd att méta. Detta fenomen gér under benimningen yttre validitet, som alltsa avser
overensstimmelsen mellan verkligheten och det métvirde man erhallit?. En tillfredsstillande reliabilitet 4r en
nddvandig forutsittning for att data ska kunna anvindas for att prova exempelvis en uppstilld hypotes. Men detta
ar ingen tillracklig forutsittning. Dessutom méste data vara valida, det vill sédga relevanta for problemstéllningen.
Detta kan vara problematiskt om man anvénder sig av data som andra samlat in och kanske for andra syften, sa
kallade sekundardata. Utmaningen ar alltsa att samla in data som é&r relevanta for den aktuella
problemstillningen®'. Att konkret mita validiteten kan visa sig vara mycket komplicerat. Manga génger fir man
ndja sig med att géra en bedomning och argumentera for sin stdndpunkt. Det &r viktigt att forhalla sig kritiskt till
sina frdgor och fraga sig om en annan forskare som anvinder sig av identiska instrument skulle komma fram till
samma resultat eller fi samma svar™.

Vér undersokning baseras till storsta delen pa priméirdata, varfor vi hoppas att validiteten dr hdgre dn om vi i
hogre utstrackning hade anvént oss av sekundérdata. For att testa reliabiliteten kan tvé forskare foreta oberoende
mitningar vid samma tidpunkt. De kan exempelvis samtidigt intervjua en person. Det dr en metod vi anvént i vart
intervjuforfarande.

2.5 Urvalsprinciper

Nar man valt kunskapskélla, stdlls man infor fragan vem eller vad man skall intervjua eller observera. Kanske ar
man dé endast intresserad av en liten begransad samling individer, och kan darfor undersoka alla. Man genomfor
da en totalundersokning. Emellertid dr populationen ofta sa stor att detta r en praktisk omdjlighet, varfor man
darfor istillet véljer att gora en urvalsundersokning. Detta urval fran den totala populationen hoppas man sedan
skall representera nagot som giller hela populationen®. I de flesta fall tvingas man intervjua de personer som
ingér i urvalet pd villkor som de sjdlva bestdmmer. Dérfor blir urvalet mer eller mindre slumpmassigt, nagot som
dock #r acceptabelt under forutsittning att man ger en klar och tydlig redogorelse for hur man burit sig 4t**.

Det finns flera urvalsmetoder, inte minst statistiskt betingade. Man ska alltid stridva efter att fa ett sa
representativt urval som mojligt. Man bor ocksa se till att gora ett s& proportionerligt urval som mojligt frén varje
undergrupp (subgrupp). Vi har dven valt, eftersom undersdkningsobjekten dndé inte ar ordkneliga, att gora ett sa
kallat medvetet selektivt urval. I vart fall &r subgrupperna forst och framst olika branscher inom det svenska
musiklivet, skivbolag, radio- och TV-stationer. Vi menar att populationerna i de olika undergrupperna inte varit
sa pass stora att statistiska metoder varit att foredra. I stillet har vi, i kombination till medvetet selektivt urval,
anvént nagot som kallas sndbollsurval. Det innebér att urvalet bestims successivt genom att den forsta
intervjupersonen ombeds att ge forslag pa ldmpliga personer att intervjua etc. Vi vill mena att det har varit en
végvinnande metod, da vi ocksa kunnat referera till den som rekommenderat oss att intervjua vederbdrande. Vi
har fatt den uppfattningen att delar av svenskt musikliv ser med skepsis pa akademiska arbeten, varfor denna
metod varit bra. >’

2.6 Olika typer av undersékningar®®

Det finns en mangd olika undersékningsmetoder. Generellt kan de klassificeras utifran hur mycket man vet om ett
specifikt problemomréde innan man pébdrjar en ndrmare undersokning. Man delar vanligen in undersdkningar i
tre huvudtyper - explorativa, deskriptiva respektive hypotesprovande undersokningar. I storre projekt kan dock
tva eller alla tre typerna forekomma samtidigt. Exempelvis kanske man i initialskedet av undersdkningen saknar

% Ibid

19 Ibid

2 Bell s 63

2! Halvorsen s 41
2 Bell s 63

2 Hartman 254 ff
2 Bell s 94

2 Korner s 34
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tillracklig information om problemomradet, emedan man senare i undersdkningen avser att beskriva den
information man erhallit mer ingéende. I sddana fall lampar det sig béttre att borja med en explorativ studie,
vilken senare kan 6vergé i en undersdkningsform av mer deskriptiv karaktér. Nedan foljer en kortfattad
genomgang av de tre ovan angivna undersdkningstyperna.

e Nir det saknas kunskap om ett givet problemomrade far undersokningen en utforskande karaktar.
Sédana undersokningar kallas explorativa. Explorativa undersokningar syftar till att inhdmta sa mycket
kunskap som mdjligt om ett bestimt problemomrade, och ddrmed belysa ett problemomréade allsidigt.
Vid liknande undersokningar anvénder man sig ofta av flera olika tekniker ndr man insamlar data.

e  Vad betriffar problemstéllningar dér en viss mangd kunskap redan frén borjan ar given, och man redan
borjat systematisera den i modeller, kommer undersokningen att vara beskrivande. Denna
undersdkningstyp bendmns som deskriptiv. Man kan beskriva nuvarande forhallanden savil som
historiska. Beskrivningarna ar detaljerade och grundliga, och ofta forekommer endast en teknik for att
samla in information till anvéndning.

e D4 kunskapsméngden blivit mer omfattande och teorier utvecklats, kan undersdkningen bygga pa att
fran teorin hérleda antaganden om forhallanden i verkligheten. En sddan undersokning kallas for
hypotesprovande. Den gar till s& att man gor antaganden om verkligheten, sa kallade hypoteser, som
man sedan provar mot teorin. Det kréver att man samlar in mycket exakt information. Resultatet av
undersdkningen blir att man endera verifierar (bekréftar) eller falsifierar (motbevisar) de hypoteser man
stallt upp.

Var undersokning dr explorativ med tanke pé att det problemomrade vi studerar hitintills préglats av manga
asikter, men dir det samtidigt saknats sidkra fakta. Ord har statt mot ord. For att kartlagga problemomradet pa ett
allsidigt sitt anvénder vi flera undersdkningsinstrument (se vidare 2.8 Undersokningsinstrument”) I viss man ar
var undersdkning ocksa deskriptiv.

2.7 Upplagg av undersokningen

Undersokningar betecknas vanligen utifrdn den teknik som har anvénts for att samla information, exempelvis
enkétundersokning eller observationsstudie. Men det finns nagra undersokningsupplédgg som har fétt egna
beteckningar. Sddana upplagg innebér nagot mer 4n att man valt en viss teknik. De vanligaste dr
surveyundersokning, fallstudie och experiment. De tva forsta av dessa anvénder vi i var undersdkning, emedan
experiment dr en metod som star utanfor vart problemomrade. Nedan foljer en beskrivning av hur fallstudier och
surveyundersdkningar gér till*’.

2.7.1 Fallstudie (case studie)®®

Fallstudien dr mycket anvandbar i de flesta vetenskapliga undersdkningar, och da som en alternativ forskningsvég
tillsammans med andra metoder. Fallstudier kan goras mer eller mindre ambitidsa och detaljrika. Det generella
syftet med fallstudier &r helt enkelt att man med hjilp av ett fall, en del av verkligheten, vill beskriva den
undersokta verkligheten i fraga. Detta fall fir sedan std som modell for och representera verkligheten. I vart fall
innebir det att ett representativt urval av frimst skivbolag, men dven radio- och TV-stationer, far representera
respektive bransch.

Till skillnad mot exempelvis statistisk analys, innebér fallstudien stor nirhet till analysobjektet. Den statistiska
analysen vill forklara hdndelseforlopp i kausala termer emedan fallstudien har ett forstdelseskapande och mer
overgripande syfte. I fallstudien arbetar forskaren med ménga variabler hos objektet (fallet), medan statistikern i
sin analys anvinder manga objekt men fa variabler hos objekten. Vidare kan man &dven sédga att fallstudien
vanligen dr mer idégivande adn den statistiska analysen. Fallstudien ger inlevelse och bjuder pa upplevelser,
emedan den statistiska analysen med sina siffror, kurvor och staplar ar mer platt.

Vinsten med att anvénda sig av fallstudier ar att man inte behdver ge sig in i omfattande beskrivningar, utan pa
ett begrinsat utrymme dnda ge ldsaren en uppfattning om hur nagot gar till eller ser ut. Svarigheten dr dock nir
man endast studerat ett ensamt fall. Det kan da aldrig fullt ut representera verkligheten. Detta innebér att man
maste vara forsiktig med de slutsatser man drar. Man kan dock se slutsatserna som indicier, som kanske far vérde
forst nir det finns andra indicier som pekar at samma hall. Vér enkét- respektive intervjuundersékning dr dock
relativt omfattande, varfor slutsatserna kan antas bli mer sdkra.

7 Patel s 43
28 Bjvegérd s 31 ff
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2.7.2 Surveyundersiikning29

Survey innebar att man gor en undersdkning pa en stdrre avgrinsad grupp med hjélp av exempelvis ett
frageformulér eller en intervju. Syftet ér att f4 svar pé en och samma fraga frén ett stort antal personer. Detta for
att forskaren inte enbart skall kunna beskriva, utan ocksa jimfora svaren, det vill séga relatera olika
kénnetecknande drag till varandra och visa hur man kan kategorisera resultaten pa olika satt. I de flesta fall syftar
salunda en survey till att skaffa information om ett representativt urval fran hela populationen. Den huvudsakliga
betoningen ligger alltsé pa att ta fram fakta. Utifrdn urvalet kan man sedan presentera resultaten som
representativa for populationen i sin helhet. En surveyundersokning stiller darfor stora krav pa urvalet. Ar
urvalskriterierna inte tillrdckligt noggrant stdllda gar undersokningsresultatet inte att anvdnda for generaliseringar
och jamforelser. Man méaste gora en noggrann analys av vilka drag eller egenskaper i populationen som maste
vara representativa i urvalet, for att kunna hévda att ens urval ar representativt. I vart fall blir det aktuellt att
anvinda en surveyundersokning, eftersom vi bland annat avser att undersoka forhéllandevis ménga skivbolag och
radio- och TV-stationer. For oss lokala skivbolag respektive radio- och TV-stationer avser vi att besdka och gora
intervjuer med, dvriga kontaktas per telefon och mail.

2.8 Undersokningsinstrument
2.8.1 Intervjuer

De tvé vanligaste metoderna for datainsamling 1 en undersokning &r intervjuer respektive observationer. I den
forstndmnda later man individerna i undersdkningen rapportera om sig sjdlva, medan man i den senare iakttar och
g6r mitningar pa individerna.” Fordelen med att gora intervjuer ir att man kan ga in pa motiv och kénslor. I en
intervju har man dessutom mojlighet att stélla f6ljdfragor och svaren kan utvecklas och fordjupas. Intervjun ar
samtidigt en mycket subjektiv metod, varfor ocksa risken for skevheter (Bias se nedan) ir stor’.

Intervjuer kan ha olika grad av standardisering, med vilket menas hur mycket intervjuaren i forhand bestimmer
fragornas form. Nér allt &r forutbestdmt utan utrymme for respondenten att paverka, sdger man att det ar en hog
grad av standardisering. Omvént géller att en 14g grad av standardisering innebér att den intervjuade under
intervjuns gang kan péaverka vilken form diskussionen tar, eftersom fragornas form inte ar bestdimda i forvag. Nar
man talar om intervjuns “form” asyftar man tva saker. Dels vilka fragor som skall stéllas, dels i vilken ordning de
skall stéllas. I kvantitativa undersokningar far alla respondenter exakt samma fragor och i exakt samma
ordningsfoljd. Denna typ av undersokningar har alltsi hog grad av standardisering®. Orsaken till att vélja hog
standardisering &r att skapa forutsittningar for en kvantitativ bearbetning av svaren. Férdelarna med mindre
standardiserade intervjuer &r att svaren kan bli mer uttémmande och nyanserade. Dérmed blir ocksé
mdjligheterna till kvantifierad bearbetning mindre. Foljaktligen blir valet av standardiseringsgrad manga génger
en avvagning mellan 6nskemal om nyansrikedom och djup & ena sidan, och mojlighet till kvantifierad
bearbetning 4 andra sidan’.

Det finns naturligtvis manga intervjuer som inte kan kategoriseras som helt standardiserade respektive helt
ostandardiserade. Man talar dd om semistandardiserade intervjuer. Da har man i forvig bestdmt ett antal fragor
som ges till samtliga respondenter. Dessutom forsoker man folja upp svaren pa dessa fragor med
uppfoljningsfragor av typ "Kan du utveckla det ?”, ”’Kan du fortydliga det” etcetera. Vidare inflikar intervjuaren
fragor som bara riktar sig till vissa personer’*. Vi har i vir undersokning valt den semistandardiserade
intervjuformen, da vi tror att den bést tjénar vara syften. Viss grad av standardisering har vi sett som en
nddvéndighet for att kunna jamfora olika intervjusvar och kunna dra relevanta slutsatser. Men da undersdkningen
ar explorativ finner vi det nddvéndigt att addera foljdfragor for att kunna kartligga och belysa vart
problemomréde sé heltdckande som mojligt.

Med strukturering menas i vilken utstrdckning fradgorna begréansar svarsutrymmet. Helt strukturerade fragor ar
fragor med fasta svarsalternativ i frageformulér. Svarsutrymmet ar da helt begrinsat, eller slutet, forutbestamt av
intervjuaren®. Den strukturerade intervjun ir informationsorienterad medan den ostrukturerade intervjun & sin

2 Patel, Runa och Davidsson s 43ff, Bell, Judith s 18ff
30 Hartman 1999

31 Bell s 90

32 Hartman 199ff

33 Skiirvad s 92 ff

3* Skirvad s 92

35 Hartman s 199 ff
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sida inte bara &r informationsorienterad utan dven personorienterad. Den senare intervjutekniken innebér att man
forsoker locka fram respondentens vardering av situationen, asikter, attityder och forestallningar sévél som
fakta®®. Vér intervjuunderskning har en ligre grad av strukturering. Svarsutrymmet har varit mer eller mindre
obegrinsat for att ge respondenten mdjlighet att utveckla sina tankegangar.

Att arrangera intervjuer

37

En del av féltarbetet i en undersokning som inte bor underskattas ér att fa till stdnd intervjuer som mojliggdr
effektiv datainsamling. Nar det géller att genomfora kvalificerat intervjuarbete finns flera svarigheter,
exempelvis:

att identifiera personer som for undersdkningens syfte besitter viktig kunskap.

att kontakta dessa personer. Det dr vanligt med l&nga ledtider mellan forsta kontakt och intervjutillfalle.
Vi valde att kontakta intressanta intervjuobjekt per mail, dir vi presenterade vart arbete mer utforligt.
Vid flertalet tillfallen har vi dock dven behdvt folja upp detta med ett telefonsamtal for att kunna fa en
intervju till stdnd. En telefonkontakt d4r mer effektiv pa sa vis att den tvingar fram ett omedelbart
stillningstagande™. Det har ocksé hént att vi gjort tviirtom, det vill séga ringt forst. Vi har dven
genomfort ett antal intervjuer per telefon respektive mail.

att fa personerna att medverka. Ett bra sétt att 6ka chanserna till medverkan ar att utlova ett exemplar av
den férdiga utredningen och péapeka att respondenten troligen kan foérdjupa sin kunskap i &mnet. Vi har
for var del utlovat att distribuera den fardiga uppsatsen per mail till samtliga respondenter.

Intervjuteknik 39

Det finns flera saker man bor ténka pé nar man genomfor sé kallade icke-standardiserade intervjuer. Nedan foljer
nagra viktiga punkter som ar relevanta for denna undersdkning:

Det ér viktigt att skapa en personlig kontakt. Den personliga “kemin” mellan intervjuare och respondent
ar minst lika viktig som intervjutekniken for utbytet av intervjun. For egen del valde vi att stélla
intresserade frdgor om respondentens arbetsplats respektive presentera oss sjélva.

Ett bra sétt att inleda en intervju ar att be respondenten ge bakgrundsfakta, exempelvis en historisk
utveckling. Detta &r fragor den intervjuade har standardsvar pé, vilket skapar en kénsla av trygghet hos
denne. Vi borjade vanligen med fragor om foretaget och respondentens bakgrund.

I ostrukturerade intervjuer anvdnds ofta processfragor, det vill sdga mera brett formulerade fragor som
ger ett storre utrymme at respondenten att utveckla vad denne anser sarskilt viktigt. Vi anvénde flitigt
formuleringar som exempelvis ”beskriv”” och “beritta”.

Vid en ostrukturerad intervju och sérskilt vid sa kallade djupintervjuer, anvinds ménga génger
bandspelare for att mojliggora fullstindig registrering och uttolkning av intervjuerna. Nackdelarna med
bandinspelning ar dock att efterarbetet kan bli mycket stort. Vi spelade in nédstan alla intervjuer pa
kassett, aven telefonintervjuerna. Det var ett tidsddande arbete att lyssna igenom dryga 25 intervjuer.

Ibland stdller respondenten krav pé att fa ldsa sammanstéllningen av intervjun for kontroll. Detta krav
maste sjilvfallet accepteras dven om det ibland kan innebéra att det blir nddvéndigt att stryka saker som
vederborande faktiskt uttalat, men ej 6nskar ska publiceras. Det var ett fatal (vi kan bara erinra oss EMI,
Niklas Ersson och Kjerstin Oscarson, P4-riks) som begédrde att i efterhand fa granska
intervjuprotokollet. Vi har dock, for att 6ka reliabiliteten i faktaunderlaget, valt att via mail erbjuda
respondenterna att korrigera i sammanstéllningen av intervjun. Inte alla har gjort det, men &nda
forhallandevis manga.

Tva intervjuare kan ofta fa ut mer av en viktig intervju én en ensam intervjuare. Det finns d& mojlighet
till en praktisk arbetsfordelning. Det blir exempelvis mojligt for den ena att anteckna och forbereda
uppfoljningsfragor medan intervjuprocessen skots av den andre intervjuaren. Vi har bdda nérvarat vi
samtliga intervjutillfillen och turats om att stilla fragor respektive fora anteckningar.

36 Skirvad s 92
37 Skirvad s 93ff
38 Skirvad s 95
39 Skirvad s 96ff
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e Intervjuaren bor inte forsumma tillféllet att utnyttja respondentens kunskaper och kontaktnit, det vill
sdga stilla fragor som: ”Vem bor jag mer tala med i denna undersékning?” och ”Har det skrivits ndgot
bra om detta &mne?”. Vi har avslutat i princip varje intervju med fragan om respondenten vill
rekommendera oss att tala med nadgon mer kunnig i &mnet. P4 det séttet har ett flertal vardefulla
kontakter knutits. Ocksa flera skriftliga kéllor har erhallits pa det viset.

Bias (skevhet)

De personer som intervjuar kan paverka respondenterna pa ett sétt som inte behdver vara medvetet. Det kan till
exempel rora sig om en stark vilja hos respondenterna att gora intervjuaren till lags, eller en tendens hos
intervjuaren att forsoka fi fram séddana svar som stdder forutfattade meningar. Man brukar kalla sddana effekter
for responseffekter. Om man ér fler 4n en intervjuare &r risken for skevhet mindre, eftersom allvarligare former
av bias i s&dana fall léttare synliggors i resultaten. Om en enda intervjuare skoter alla samtal kan snedvridningen
forbli omedveten. Det dr dock svart att se hur man helt och hallet skall kunna undvika skevhet, men en
medvetenhet om problemet samt att man stéindigt kontrollerar sig sjilv kan minska sddana effekter. Aven om det
forekommer skevhet behover det dock inte betyda att informationen ej gér att anvinda. Malet r att vara sa
objektiv som mojligt och att utldsa sa mycket det gér av varje fraga. Vi har for vér del forsokt att eliminera denna
effekt genom att vara tva intervjuare samt spela in intervjuerna pé kassettband. Nér intervjuerna skriftligen
fardigstillts har de sints via mail till respondenten som fatt mojlighet att korrigera faktafel, tolkningsfel etcetera.

2.8.2 Enkater*’

Det ir betydligt svarare att konstruera en bra enkédt 4n vad man vanligen forestéller sig. Att anvénda sitt sunda
fornuft och sin formuleringsformaga for detta avseende ér ofta langt ifrén tillrackligt. Man maste ldgga ned stor
mdda pé att vdlja frageomraden, gora frAgorna entydiga, utforma lamplig layout, utprova enkéten, distribuera den
samt se till att enkétsvaren kommer tillbaka.

Att genomfora en enkédtundersdkning ar ett bra tillvigagangssatt dd man vill fi fram attityder, smak och &sikter.
Det blir ocksa enklare att bearbeta informationen eftersom alla respondenter far samma fragor, vilket ocksa gor
det lattare att jamfora svaren. En sak man dock far se upp med é&r att man inte stéller ledande eller oklara frégor.
Svarsalternativen kan vara i 6ppen eller bunden form. Vilken form som véljs beror p& hur man har ténkt sig att
analysera svaren. FoOr en statistisk analys dr exempelvis bundna svar att féredra. Vid sidan av de bundna svaren
bor man dock alltid 1dmna 6ppet for dem som besvarar enkiten att kommentera fragorna. Man kan dven i
enkiten, och girna pa slutet av den, ha nagra fragor med helt dppna svar. Oppna fragor kan exempelvis bli
aktuella d& man vill att respondenterna skall ge uttryck &t sina asikter om dmnesomradet eller komma med
klagomal rorande ndgon fraga. Generellt sett giller dock att ju mer strukturerad en fraga ir, desto lattare ar den
att analysera.

Det finns ménga olika typer av fragor som kan forekomma i en enkét. Men da vi anvint enkidtformen sa har det
varit pa grund av att vi inte haft mojlighet att besdka en del respondenter da dessa i manga fall befunnit sig langt
bort, geografiskt sett. Enkétfragorna har da varit en "n6dl6sning” i stillet for en intervju. Darfor har ocksé dessa
fragor varit identiska med intervjufrdgorna, det vill sdga 6ppna fragor.

Man maste formulera sina fragor sa att de in i det ndrmsta betyder samma sak for alla respondenter. Eftersom
man vill ha svar p4 alla sina fragor, dr det vidare viktigt att efterstrava att undvika oklarheter och forvirring.
Framforallt ar det viktigt att hela tiden fraga sig vad for slags och vilken typ av information det 4r man vill ha,
samt hur den sedan skall analyseras. For att svarspersonerna skall kdnna sig motiverade att bade 14sa och besvara
frdgorna i enkéten, bor forskaren 14gga ned tid pa att f4 en utformning och layout som ger respondenten ett gott
intryck.

Innan man skickar ut enkéten skall man dven gora sitt bista for att kontrollera att den verkligen fungerar. Man
bor testa enkédten pa nagra personer, det vill sdga, man bor gora ett pilottest. Enkdten bor provas pd samma typ av
personer som undersokningsgruppen bestar av, men i nodfall far man anvénda sig av slékt och vinner som
pilotpersoner. Syftet med att prova hur enkéten fungerar innan man skickar ut den &r att fi bort alla konstigheter
och grunder for missforstand, sé att det skall bli sa l14tt som mojligt for de verkliga respondenterna att besvara
fridgorna. Pilotpersonernas reaktioner och asikter gor att man kan gé igenom enkéten en sista gang och gora
eventuella dndringar innan man slutgiltigt skickar ut den till undersékningsgruppen. Det tar ganska lang tid innan

40 Bell, Judith s 93 ff
4 Bjvegérd s 44ff, Bell s 74ff
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man far ett bra utseende och en god struktur pé en enkét, men om forberedelserna varit noggranna kan man spara
flera veckors arbete under analysfasen.

Da var enkit var mail var det inte helt enkelt att gora en for 6gat attraktiv undersokning. KTH:s logotype
anvéndes dock, och fOr att vara i mailets form s lyckades vi forhallandevis vél. Den bifogade filen var ingenting
vi behovde skdmmas for. Vidare gjordes ett pilottest pa ett par personer pa STIM, som gav god feedback.

Bortfall *?

Det dr som tidigare ndmnts viktigt att enkéten ger respondenterna ett bra intryck. Ser den inte inbjudande ut att
besvara kan bortfallet bli omfattande. Att skicka enkéten per post bor vara det sista alternativet, eftersom det
generellt sett ger en ldgre svarsprocent &n om man traffar sina respondenter personligen. I saddant fall man dock
skickar den per post méste man utforma ett foljebrev som beskriver undersdkningens syfte. Formuleringen av
detta foljebrev &r viktigt, och likasa att bifoga ett svarsbrev med frimédrke. Allt detta samverkar till att medfora ett
sa litet bortfall som mojligt.

Man talar generellt sett om externt och internt bortfall. Det externa bortfallet &r de som véljer att inte delta i
undersokningen. Det interna bortfallet 4r de fradgor som inte besvarats, eller som ger ett svartolkat svar i enkéten.
Det interna bortfallet redovisas for varje enskild fraga. Har man ett externt bortfall pa mer &n 20 procent bor man
ta reda pa anledningen till detta bortfall. I sddant fall ar det ldge att gé ut med en paminnelse. Visar det sig vidare
att det interna bortfallet ar stort pa en viss typ av fradgor far man kanske bortse ifran dessa, helt eller delvis, i sin
analys.

2.8.3 Statistik — kallor och anvandning

Statistiska undersokningar kan grundlaggande delas in i tva kategorier utifran dess syfte eller mal: (1)
beskrivande och (2) analytiska undersokningar.

Praktiska tillimpningar pa den forstndmnda kan vara SIFO-undersdkningar i samband med politiska val eller
kvalitetskontroller i tillverkningsindsustri. Undersdkningens huvudsyfte kan sdgas vara att beskriva hur ndgonting
ar, men inte forklara varfor. Den andra typen av undersokning, analytisk, syftar till att vara ett verktyg vid
hypotesprovning, till exempel svara pa fradgan: ”Varfor salde tandkrdmen med vitlokssmak sémre dn den med
pepparmint?”

Ett annat Gvergripande sétt att dela in statistiska undersokningar &r huruvida de &r experimentella eller icke-
experimentella till sin karaktédr. Experimentella undersdkningar kdnnetecknas av att de (a) kan upprepas hur
manga ganger som helst sé att ett dnskvért antal observationer, mitvarden, kan samlas in samt att (b)
forsoksbetingelserna kan kontrolleras.

I vart fall har vi haft tillgang till tva olika typer av statistik. (1) Statistik fran STIM &ver antal spelade verk. (2)
Statistik fran Music Control och Sveriges Radio 6ver spelningar for enskilda titlar pa ett antal radiostationer.
Vara statistiska undersokningar kan ségas vara enbart beskrivande, eftersom vi grundlédggande letat efter svar pa
fragor rérande om, och i sé fall hur, musikanvédndningen har fordndrats 6ver tiden i svenska etermedier.
Dessutom har vi 6nskat bedoma tillforlitligheten pa musikrapporteringen fran Music Control.

2.9 Vart urval

Vi har gjort ett medvetet selektivt urval. Intervjuer har 4gt rum med respondenter fran svenskt musikliv (se
modell i kap 3, Undersdkning), framst representanter for skivbolag, radio och TV, men &dven med bland annat
olika foretradare for intressegrupper. For att urvalet skulle bli representativt, framst vad betraffar
skivbolagsbranschen, har flera foretréddare for svenska musikerférbund konsulterats samt andra i branschen
insatta personer (se vidare i metoden). Vi har av utrymmesskal valt att redovisa endast ett urval av de drygt 60
intervjuer, mailenkéter och telefonintervjuer vi genomfort som bilagor i denna rapport.

Det som varit av storst intresse nér vi kontaktat radiostationer har varit de personer som direkt eller indirekt
paverkar musikutbudet, vad som spelas i etern. P4 kommersiell radio har det varit musikldggare, medan det pa
SR &ven varit intressant att intervjua personer som indirekt paverkar musikutbudet. Sammanlagt har sju
kommersiella stationer kontaktats, varav tre lokala stationer och fyra nationella radionitverk. Musikldggningen
pa de nationella natverken skots centralt fran Stockholm, varfor dessa musikldggares insatser kan &tnjutas pa inte

42 Bell 84 ff, Patel s 110
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mindre dn 64 lokala stationer. Det innebdr sammantaget att 67 av sammanlagt 84 kommersiella radiostationers
musikutbud omfattas av denna rapport, med andra ord ndrmare 80% av musikutbudet i svensk privatradio. Vad
betriffar skivbolag intervjuades fyra av ’de fem stora” (som numera inte dr mer an fyra). Sammanlagt har vi varit
i kontakt med 17 skivbolag. Vi har dessutom intervjuat fem representanter for TV.
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3. Undersokning
3.1 Det svenska musiklivet

Skapande
- upphovsmén
- utdvare

- skivbolag

- musikférlag

Music Control,
RUAB, musik-
undersékn.ftg.

STIM, NCB, - Internet
SAM|, IFPI,

SKMM mfl

Marknaden
- kopare

- konsertbesdkare
- TV-tittare
- lyssnare

Fig 3.1 En férenklad bild av det svenska musiklivet.

Figuren ovan ir ett sétt att beskriva vad vi i denna rapport valt att kalla det svenska musiklivet. Modeller &r alltid
en forenkling av verkligheten och denna utgor inget undantag. Syftet med modellen &r att askadliggora olika
aktorers inbordes relationer, vilket vi tror kan klargéra manga saker som kommer att behandlas i de foljande
kapitlen. Vi har valt att bygga var modell utifran tre dvergripande aktorer; (1) Skapande, (2) Media och det vi hiar

valt att kalla (3) Marknaden.

I ”’Skapande” ingér upphovsméin (kompositorer, arrangdrer, textforfattare), utdvare (musiker och artister),
skivbolag och musikforlag. Dessa kan mycket forenklat séigas har tva relationer till mediabolag. A ena sidan
forser man dessa med material i form av musikinspelningar av olika slag, musikvideos mm som man 6nskar ska
anvéndas. A andra sidan uppbir man ersittning fran dessas anvindning av material. Detta sker via
intresseorganisationerna STIM*/NCB*, SAMI*® och IFPI*.

I ”Media” ingér bland annat radio och TV-bolag, vilka bland annat anvéinder musik i sin programverksambhet.
Denna anvindning ér férenad med kostnader i form av royalty bland annat till upphovsmén och skivbolag. Négra
exempel pa foretag som pa olika satt, direkt eller indirekt, anvinds som stdd i musikvalsprocessen ar RUABY

(publikmétningar, lyssnarundersokningar), Music Control (spellistor fran spelningar i radio och TV) och foretag
som gor musikundersokningar, till exempel call-outs (telefonintervjuer dér korta musiksnuttar spelas upp och

betygssitts av den uppringde) eller auditorietester av musik.

I ”Marknaden” aterfinns distributorer, skivbutiker, skivkdpare med flera, vilka far tillgéng till musik dels fran de
”Skapande” men ocksa via exponering i media.

43 STIM — Sveriges Tonsiittares Internationella Musikbyrd. Foretrider upphovsmiin, samlar in royaltypengar fran musikanviindande

i bland annat radio, TV och konsertverksamhet men ocksa pé frisersalonger och butiker dér en radio vanligen star pa eller musik framfors pa
annat sitt.

# NCB — Nordic Copyright Bureau. Bevakar royalty-intressen i samband med mekaniskt mangfaldigande av musik, det vill siga vid
kopiering till nagon form av ljudbérare, till exempel CD-pressning eller vid nyutgivning av musik. Foretrads i Sverige av STIM.

45 SAMI — Sveriges Artisters och Musikers Intresseorganisation. Arbetar pé liknande sitt som STIM, men foretrider alltsd artister och
musiker. Samarbetar med IFPI Svenska Gruppen nér det giller insamling av medel fran anvdndning av musik. Organisationerna delar 50/50
och fordelar pengarna till sina anslutna medlemmar.

46 IFPI — International Federation of Phonograpic Industry. Foretrider skivindustrin niir det giller réttsliga frigor och fordelning av
royaltypengar. I Sverige samarbetar SAMI och IFPI Svenska Gruppen vid insamling av royaltypengar.

4T RUAB — Radioundersdkningar AB. Ags bland annat av Sveriges Radio och privat lokalradio (PLR).
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Utover detta finns dven fler intresseorganisationer av olika slag (vilka hér inte tagits med i modellen) som till
exempel Svenska Jazzriksforbundet, Svenska Dragspelsforbundet, Svenska Musikerforbundet, Svenska
Yrkesmusikerforbundet, Yrkestrubadurernas Forening och nu senast SKMM (Svenska Kommittén for Musik i
Media). Den senare startad sa sent som i december 1999, med syfte att frimja musikalisk mangfald i etern och da
i synnerhet svensk musik. Ndmnda organisationer samt STIM, IFPI och SAMI &r négra av medlemmarna.
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3.2 Skivbolag

I foljande avsnitt ges forst en kortfattad summering i punktform f6ljt av en inledning. Dérefter f6ljer en
langre sammanstéllning av intervjuerna, rikt kryddad med belysande citat. Samtliga intervjuer aterfinns i
sin helhet i bilagedelen léngst bak i rapporten.

3.2.1 Summering

Viktigt med personliga relationer med musiklidggare pa radio- och TV-stationer. Skivbolagens
representanter menar dock att de manga génger moter en kaxig attityd pa kommersiella radiostationer.

Skivbolag och etermediakanaler dr lika mycket beroende av varandra. Radiofolket pa kommersiella
stationer anses dock vara av uppfattningen att skivbolagen dr mer beroende av radio &n tvértom.

Nér det géller populdrmusik méste man visa att man satsar och tror pa en artist. En bra musikvideo ar
exempelvis viktig i marknadsforingen mot TV och radio. Artisten méste fi massmedial uppmarksamhet.
Viktigt ge tydlig och korrekt information i tid. Helst ska man visa en hel marknadsplan.

Kommersiella radiostationer ar fega, de adderar for lite ny musik till sin spellista. Det &r svérare att fa ny
musik spelad idag. ”Man blir frustrerad” dr ndgot man far hora av flera. Ingen vill vara forst med
nyheter, oprovade kort.

Viktigt med radiospelningar for att fa igdng forsdljning. Man kan dérfor ibland vénta med skivlansering
till dess radio borjar spela musiken.

Viktigaste kanalerna: For bolag som i huvudsak sysslar med populdrmusik &r det de kommersiella
radionétverken, samt P3 och P4. De olika musikvideoprogrammen péa olika TV-kanaler &r ocksa viktiga.
Bolag som representerar smalare musikgenrer far sin musik spelad néstan uteslutande i SR:s kanaler, om
alls 6ver huvudtaget. Kommersiell radio upplever dessa bolag &r ointresserade av deras musik. En del
bolag far lite spelat, gar da andra végar.

P3 spelar mer kommersiell musik i dag &n forr.
Trend: storre bolag mer ndjda med SR &n sma.

Framtiden: Mer nischkanaler inom PLR, nya format (nyhetskanal, talk radio). Internet innebér att nya
vagar for musikspridning 6ppnas. Bade oro och forhoppningar kan skonjas.

Man kan inte paverka vilken musik som spelas pé radio och TV speciellt mycket.

Framfor allt de storre bolagen ar 6ver lag negativa till kvotering av andelen svensk musik i etermedier.
Nagra ar dock forsiktigt positiva till kvotering av andelen svensk musik i radio. Det &r i samtliga fall
representanter for till storleken mindre bolag som ar av den &sikten. Det skulle ge fler svenska artister
chans att sl& igenom.

Speciellt for bolag som foretrdider smalare musikgenrer:

SR:s kanaler dr de enda som spelar flera bolags produktioner.

Bitterhet mot SR; smalare musikgenrers utrymme minskar. Ménga onskar att musikutbudet inte skulle
vara sé likt kommersiell radio. De borde ocksé bry sig mindre om lyssnarundersékningar.

Soker ofta alternativa vdgar att marknadsfora sin musik, eftersom de fér inga eller fa spelningar pa radio.
Det dr med andra ord svarare att fi radiospelningar for ett mindre bolag.

Internet erbjuder nya kostnadseffektiva vagar att nd ut med smalare musikgenrer.
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3.2.2 Inledning®®

Den svenska skivbolagsbranschen ér liksom den internationella helt dominerad av nagra fa stora aktérer. Man har
talat om de “fem stora”, som dock nyligen blivit fyra efter det att EMI blev uppkdpt av Warner. Dessa
multinationella bjassar kontrollerar tillsammans inte mindre &n cirka 80% av den svenska marknaden, vad
betréffar forlagsomséttning och forséljning av skivor. Dessa multinationella aktorer har under de senaste 10-15
aren kopt upp 1 princip samtliga medelstora svenska skivbolag. De flesta anrika gamla svenska bolagen aterfinns
darfor i dag som sé kallade labels (etiketter) under dessa stora bolags paraply. Till detta kommer ett stort antal
mindre oberoende aktorer pa den svenska marknaden som representerar de mest skilda musikgenrer.

Stordrift hAmmar kreativiteten, vilket man ocksa i hog utstrackning dr medveten om pé de stora bolagen. Dérfor
simulerar man smabolagsmiljoer i form av joint ventures, helt sjdlvstyrande bolag eller nira samarbeten med
externa smabolag. Det dr forhallandevis vanligt att olika musikgenrer i de stora bolagen har sé kallade
underetiketter, det vill sdga de fungerar som sma egna enheter i det stora bolaget. For sma bolag kan det vara bra
att samarbeta med ett stort bolag. De kan da koncentrera sig pa kdrnverksamheten, att uppticka artister, och
overlata produktion och distribution till sin storre samarbetspartner.

Skivbolagens samarbetsorganisation, IFPI, har 48 medlemsforetag, men det finns de som uppskattar att det finns
atminstone mellan 100 och 150 skivbolag i Sverige. Osdkerheten i siffrorna beror pé att det finns s& minga sma,
oberoende aktorer, som inte ger ut mer dn en handfull produktioner per ar och att manga mindre bolag inte véljer
att distribuera sin musik via de traditionella kanalerna. Det hinger samman med att marknadsforingskostnaderna
har 6kat under senare &r, vilket beror pé att det krdvs allt storre mediaexponering for att lyckas na fram med ett
budskap i dagens harda konkurrens. Populdrmusik &r i dag en 16nsam industri, varfor de bolag som ger ut den
typen av musik vanligen gor goda fortjanster. Bolag som koncentrerar sig pa att ge ut andra musikgenrer kan
déremot ha en helt annan situation.

Under framfor allt de senaste tva decennierna har forlags- och skivindustrin genomgétt en omvilvande
strukturomvandling. Branschen har praglats av tvd motsatta trender; dels har mdnga mindre bolag etablerats vars
inriktning &r att upptécka och lansera nya talanger, dels har det skett en koncentration av distribution och
forséljning till de stora internationella bolagen. Skalfordelarna i skivindustrin ligger ndmligen just i
produktionsledet och i distributionen. Faktum dr att de smé skivbolagen ofta later de stora foretagen skota dven
deras distribution, vilket alltsa &r ndgot som &r 16nsamt for bada parter.

Den forsta kontakt kompositdren och/eller artisten soker ar ett musikforlag. Nar kontrakt skrivits hjilper
forlaggaren till att kontakta ett skivbolag. Normalt far kompositoren da en forskottsbetalning. Kontraktet
garanterar inte i sig skivutgivning, men O0kar definitivt chanserna, eftersom skivforlaget 6nskar avkastning pa sitt
atagande. Nér en skiva ges ut, brukar det finnas ett kontrakt mellan skivbolaget och forlaget, som specificerar att
en del av skivans grossistpris gér till forlaget. Det vanligaste dr sedan att forlaget delar den summan med
kompositdren. Det dr ocksé forlaget som bevakar att royaltyersittningar tillfaller kompositoren. I de fall da
kompositdr och artist inte dr en och samma person, har artisten i regel avtal med skivbolaget, medan
kompositdren har sina dito med musikforlaget. Forlagen lever med andra ord pé att uppticka nya talanger. De
delar av forlaget, eller skivbolaget, som arbetar som talangscouter kallas for A&R (artists and repertoire). Dessa
avdelningar i bolagen ir sjdlva kdrnverksamheten. P4 senare &r har skivbolagen allt mer tagit 6ver eller 6ppnat
forlagsverksamhet i allt storre utstrackning, vilket beror pa att upphovsritt till musik har 6kat i betydelse, inte
minst med tanke pa den omfattande illegala hanteringen av MP3-filer pa internet (1ds Napster). 1 6vrigt liknar
forlagsbranschen till strukturen skivbolagsbranschen och har genomgatt samma strukturforandring. Svenska
Musikforldggares Forening (SMFF) har i dag 65 medlemmar. Storst i Sverige 4r Warner Chappell, som dock inte
ags av skivbolaget Warner Records utan av forlagsdivisionen i koncernen. Samma forhallande géller ocksa for de
Ovriga stora bolagen.

Frén 50-talet fram till en bit in pa 70-talet blev fonogram (skivor) en viletablerad konsumentvara i vastvirlden.
Forsdljningen stagnerade dock under 70-talet, marknaden var méattad menade manga. Men i samband med
teknikskiftet till CD-teknik kunde tillvixten ta fart igen. CD-skivan fornyade allminhetens intresse for musik Den
hade avgorande fordelar i ljudkvalitet och innebar en forenkling for konsumenten med avseende pa avspelning.
For bolagen innebar den nya tekniken en mer kostnadseffektiv produktion. Till detta kan 14ggas att bolagen
dessutom kunde ge ut sina gamla inspelningar i ny form.

B Att ta sig ton” ESO-rapporten, Kim Forss s 19ff
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Kanske star musikbranschen nu infor de storsta fordndringarna sedan industrin etablerades.
Underhallningsindustrin smélter allt mer samman och det finns de som menar att nésta stora
strukturforandring dr att mediabolag gér samman med skivbolag, en utveckling som fick stor
uppmaérksamhet ndr America Online och Warner nyligen gick samman. Det uttalade malet for koncernen
ar att forse konsumenten med allt vad denne mdjligen kan dnska av underhéllning frén vaggan till graven.
Framtiden kommer med stdrsta sannolikhet innebéra att &n fler liknande stora multimediabolag bildas.
Men samtidigt som skivindustrin alltmer integreras och utvecklas tekniskt, sd sker d4ven en utveckling i
motsatt riktning. Tekniken 6ppnar ndmligen for allt fler sma aktorer att framstélla och sprida musik utan
stora produktions- och marknadsforingskostnader. Redan i dag finns alternativa, virtuella skivbolag, pa
internet. Det blir ocksa allt vanligare att artister direkt marknadsfor och distribuerar sin musik via internet
till konsument. Artisten blir sé att sdga sitt eget forlag och skivbolag. Vi gar med andra ord en spénnande
och omvélvande framtid till métes.

3.2.3 Sammanstallning av intervjuer

Vi har intervjuat 17 foretradare for skivbolag pa den svenska marknaden. Syftet har varit att kontakta ett tvarsnitt
av skivbolag som kan ge en rittvisande bild av hur branschen uppfattar sin situation utifran denna rapports
fragestéllningar. Bade till storleken storre och mindre skivbolag har darfor tagits med, men ocksé skivbolag som
representerar de mest skilda musikgenrer, allt frén klassisk musik till hrdrock. Nedan f6ljer de skivbolag som vi
valt att citera i sammanstéllningen (for komplett forteckning av intervjuade skivbolag se vidare i
Kaéllforteckningen):

Gazell Gunnar B Skoglund, Label Manager

Warner Records Hugo Scherman, Promotion Radio

BMG Adam Olenius, Promotion Radio

V2 Camilla Nordahl, Marknadschef
Stockholm Records P-O Berghagen, Marknadschef och A&R
Naxos Mats Byrén, Marknadschef
Playground Records Peter Nilsson

Caprice Records Kjell Soderqvist

Last Buzz Records Hékan Forshult

Relationer till mediabolag

Nagot som mer eller mindre samtliga respondenter betonar ar vikten av att ha goda personliga relationer med
musikldggare pa radio- och TV-stationer. Huruvida om man ska bli vén eller ej med dessa musiklaggare ar dock
nagot som skiftar. Att ge tydlig och korrekt information i tid &r en nyckel for ett bra samarbete.

”’Man maste ha en personlig relation. Utan det &r det ju dodfott. Det innebér inte att man blir
kamrater med dem, men precis som vilken siljare som helst maste man bygga ett
kontaktnit.” Camilla Nordahl, V2

”Det bygger mycket pa personliga kontakter inom radio. Vissa klarar man av, andra inte.
Man far forsoka vara sd professionell som mojligt. Men man blir kompis med ménga.”
Hugo Scherman, Warner Records

”Personliga kontakter ar ju alltid bra. Det &r enklare att Gvertyga producenter om en viss
singel / video om man har bra kontakt. Man kan inte ringa en gang lite da och da och séga
att man har nésta varldshit pa g och producenten borde spara en plats pa spellistan till den.
Har man nira kontakt s& kan de med storre fortroende fa upp 6gon och 6ron for en
kommande eventuell hit.” Peter Nilsson, Playground Music

“Vi forsoker ha en sé bra relation till radio och TV som mojligt. Ju mer traffsdker man ar
med vad man presenterar for olika stationer desto mer pé allvar blir man tagen. Det géller
att vara professionell pd det sittet. Man maste ge bra service och bra och korrekt
information. Det bygger mycket pa personliga relationer.” P-O Berghagen, Stockholm
Records

De flesta menar att skivbolagen och etermediakanalerna lever i ett beroendeforhéllande till varandra. Flera
papekar dock att det synsittet inte alltid verkar delas av alla musikldggare pa kommersiella radiostationer.
Tvértom hinder det att radiopluggare ibland kan bli nesligt behandlade i sina kontakter med dessa.
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”Jag skulle vilja sdga att de &r lika beroende av oss som vi dr av dem. Men jag tror inte att
det &r manga som ténker s& dock. Vi behdver radiostationerna for att nd den breda
allméanheten. Men samtidigt behover radiostationerna oss ocksé for vi ér ju deras vig till
framgang. Sé det ar ett utbyte av tjdnster. Camilla Nordahl, V2

Vi star med mossan och i hand och bockar f6r musikldggare pé radio. Radiostationer far
minst ett 30-tal singlar i veckan, men de stora kommersiella stationerna adderar i genomsnitt
inte mer én tva, tre latar per vecka.” Hugo Scherman, Warner Records

“Ibland tycker de stora radiostationerna att vi behdver dem. Men vi hjilper varandra. De
behover véra stora artister och vi behover fa vara sma artister spelade. Men ibland blir jag
frustrerad. Vissa stora radiostationer &r véldigt kaxiga. Dér blir man bemdtt pa ett trist sétt,
vilket dr synd, for man ska hjilpa varandra.” Adam Olenius, BMG

De intervjuade menar samtliga att det inte &r mdjligt att paverka vad som spelas pé radio
och TV speciellt mycket. Men det finns en gradskillnad; SR:s kanaler ar svarare att paverka
an kommersiella stationer. Musikldggarna pa SR har stor integritet”, papekar flera. Vidare
gér det att samarbeta mer med kommersiella stationer, exempelvis kan en radiostation fa
exklusiv ritt att fa vara forst med att spela en viss singel. Sadana samarbeten &r otéinkbara
med SR-kanaler.

”Man kan 4dnda inte paverka vad som spelas speciellt mycket. Det man kan gora é&r att
komma med nagonting som dr oerhort bra.” P-O Berghagen, Stockholm Records

”De [SR] ér inte paverkbara, utan gar mycket pa sina egna asikter och vad de sjélva gillar.”
Camilla Nordahl, V2

”Pa kommersiella sidan &r det enklare att pdverka om man verkligen har en het artist. Sen &r
samarbete enklare att gora med kommersiell radio och dédrigenom fa "paverkan". P3 ar
otroligt svért att paverka. Studentradiostationer dr enklare for var del som independent-
bolag, eftersom vi har en massa underground dans, hiphop osv, som studenter oftast har
stenhdrd koll pé& och dérfor blir det enklare for oss att fa vara singlar spelade dir.” Peter
Nilsson, Playground Music

Exponering i etermedier

For bolag som i huvudsak sysslar med populdrmusik dr de kommersiella radionitverken viktigast, samt P3 och
P4. De kommersiella radiondtverken menar dock flera dr viktigast med tanke pa att nér de vil adderat en singel
pa sin spellista sé& far den langt fler spelningar &n pa SR-kanaler. Dessutom foljer 6vrig kommersiell radio i
nétverkens fotspar vad betriffar musikliggning. Aven de olika musikvideoprogrammen pa olika TV-kanaler ir
viktiga for hitlistmusiken.

”Har man fatt in en 14t pa alla de stora kanalerna, sa &r det inte ovanligt att en 1at ndstan
spelas sonder, dd den ménga ganger spelas sex, sju manader pé radiolistorna. Manga mindre
stationer vaknar ndr de storre spelat en 1at ndgon manad. De storre stationerna ar pa sa vis
lite av trendséttare.” V2, Camilla Nordahl

Bolag som representerar smalare musikgenrer far sin musik spelad néstan uteslutande i SR:s kanaler, om alls &ver
huvudtaget. Dessa bolag upplever att kommersiell radio &r ointresserade av deras musik. De bolag som far inga
eller fa spelningar tvingas soka sig andra vigar for att marknadsfora sin musik.

”Jobbar man med lite smalare musik som vi gor sé ar fortfarande radio ett jétteviktigt
media. Tyvérr har dock mdjligheterna att fa sin musik spelad i radio minskat. Och
kommersiell radio spelar inte var musik, oavsett hur bra den 4r. Den passar inte deras
format, tycker de.” Gunnar B Skoglund, Gazell

En vanlig asikt ar att SR med tanke pa sitt public service-uppdrag har ett ansvar att spela alla typer av
musikgenrer. Huruvida de lyckas med det eller inte 4r det ddremot delade meningar om. Generellt sett &r
skivbolag som foretrdder smalare musikgenrer mindre ndjda med SR:s musikutbud. Flera uttrycker bitterhet
gentemot hur SR:s musikutbud utvecklats de senaste aren. Smalare musikgenrers utrymme minskar, menar flera
respondenter. Manga onskar att musikutbudet inte skulle vara sé likt kommersiell radio, och da framst P3. De
borde ocksa bry sig mindre om lyssnarundersékningar.

”Det ligger i deras [SR] koncept att de ska spela allting, frdn Povel Ramel till en
hardrockslat med jamna mellanrum. De har verkligen otroligt duktig personal som sitter och
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valjer ut musiken. Deras mal &r att se till att folk far hora musik av alla sorter.” Camilla
Nordahl, V2

”SR dr ju public service, det dr deras uppgift att spela allting, frdn dansband till hardrock,
jazz och visa. Det dr deras mal att ha bredden. Kommersiell radio kan du ddremot inte krdva
att de ska spela sadant. Lite grann sneglar SR pa kommersiell radio, men dndé tycker jag
fortfarande att de haller rétt bra pé sin egen stil. Samtidigt kan de vara véldigt
inkonsekventa i det de gor. De kan séiga om en singel med Backstreet Boys att de inte vill
spela den, eftersom den dnd& kommer att spelas av de kommersiella stationerna. Istéillet
sager de sig vilja spela ndgot smalare och mindre. Veckan dérpé spelar de Britney Spears.
Sa &r det, de viljer att spela vissa kommersiella artister.” Hugo Scherman, Warner
Records

”Men samtidigt brottas de [SR] med tittar- och lyssnarundersdkningssiffror, som de vill ska
se bra ut. Och for att f4 upp siffrorna kanske de méaste kora lite Westlife. Men man skulle
onska att det var annorlunda.”...”Det som hinder nu ir att den publik som véxer upp inte
vill lyssna pa P2 utan pé P3. Det &r den nya generationens radiolyssnare som kommer. Da
véljer SR att konkurrera med de kommersiella radiostationernas utbud. Det 4r det P3 gor
lite grann. D& méaste man tillféra mer pengar till P3, utvidga den kanalen. P2 har fatt en
minskad plats for att P3 ska kunna breda ut sig. Men om all smal musik ska in under bara
P2, som minskar, sé ar det ju klart att nagonting férsvinner.” Gunnar B Skoglund, Gazell

Respondenterna &r rérande eniga om att det ar svart att fa ny musik spelad i radio och TV, och da i
synnerhet pa kommersiell radio. Utan bred massmedial uppmérksamhet ar det dessutom latt hént att en
artist drunknar i dagens enorma mediabrus.

”Det dr mycket svarare att breaka nya artister idag n for tio &r sedan. Det sldpps sa mycket
att det dr latt att drunkna i mediabruset. Du maste synas overallt, helst samtidigt, for att fa
uppmaérksamhet. For tio ar sedan ridckte det med att vara med i Mandagsborsen sa visste du
att du hade en hit. I dag &r det inte sd.” P-O Berghagen, Stockholm Records

“Det svaraste ar att f4 nya och okénda band att spelas. Det kénns nistan omojligt. Faktum ar
att det dr svarare att fi nya saker spelade i dag &n forr. Orsaken &r att méngden
skivutgivningar dkat. Det &r en lukrativ marknad som alla vill in pa.” Hugo Scherman,
Warner Records

Flera radiopluggare papekar att de tidvis upplever frustration dver att det dr s svért att fi ny musik spelad
i kommersiella radiokanaler. Man menar att huvudorsaken till varfor det ar pa det séttet &r den harda
konkurrensen som tvingar aktorerna till att vélja ’sédker musik”. Flera anvdnder ordet ’fega” om
kommersiella radiostationers musiklaggning. Allt for fa nya latar adderas till spellistan, menar man, och
ingen station vill vara forst med att spela ny okdnd musik. Denna utveckling ar negativ for
skivbolagsbranschen, som &r beroende av att fa radiospelningar for att fa fart pa forséljningen av skivor.
Exponering i frimst radio ar s pass viktig att det till och med hénder att skivbolag skjuter upp
skivutgivningar till dess artisten fatt radiospelningar.

”Kommersiella stationer kor extremt mycket pa sikerhet, eftersom konkurrensen just nu ar
s héard. Det kommer ldnga mail fran stationer om att de okat i senaste RUAB-mitningen
med 0,3% och &r pé gang att 6ka. Den extrema konkurrensen beror pa att s& manga stationer
later likadant.”...”De méter lyssnarna som TV gor och det styr. Musik ska kénnas igen. Det
spelar ingen roll ifall man haft en hit med en artist. Som det kinns idag sa vill ingen vara
ensam om att spela ndgonting, forutom studentradion och P3. Den nya laten dr ndgonting
oként for publiken och ingen vill vara forst med att spela den. Det r lite av moment 22.”
Hugo Scherman, Warner Records

“Fran borjan var alla skivbolag jitteglada ndr kommersiell radio startade. Nu skulle all
musik fa plats i radio. Men det blev inte riktigt sa. Tvartom har det blivit svérare att fa ny
musik spelad.” P-O Berghagen, Stockholm Records

”Kommersiella stationer har blivit fegare. De adderar for lite, tycker vi. Det ér en
kombination av stort utbud och feghet. Och det ar sikert ett svért jobb att vilja ut singlar.
De maéste se till att spela den populéraste musiken for att behélla sina lyssnare.
Konkurrensen ar idag stenhard, déarfor véiljer de sékert.” Adam Olenius, BMG

Flera respondenter menar att de som skivbolag méste visa att de satsar och tror pa en artist. Helst ska man
visa en hel marknadsplan, papekar ett par stycken. Nagot som flera radiopluggare betonar &r vikten av en
bra musikvideo. Det &r ett anvandbart redskap i marknadsforingen mot skivbolag.
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”De vill helst se en marknadsplan. Hur mycket pengar vi satsar. Att komma utan video till
kommersiell radio ar svart. De ser det som att vi inte riktigt tror pa 14ten, och varfor ska de
da tro pa den? De undrar: Hur ska ni marknadsfora laten dd?” P-O Berghagen, Stockholm
Records

“Man associerar en 14t till en video. Man kan dérfor vinna oerhort mycket pé att ha en bra
video, gérna lite tokrolig. Ar videon bra sa blir laten automatiskt ocksa bra, dven om den i
sjdlva verket inte dr ndgot vidare. Och en video som sticker ut skapar ett igenkénnande dven
pa radio.” Hugo Scherman, Warner Records

Flera menar att det dr svarare att fa musik spelad pa radio ifall man representerar ett mindre bolag. Det kan bero
pa bristande resurser att marknadsfora sig eller i andra fall att man representerar mer smala musikgenrer. En
respondent menar att det &r en fordel om en artist redan har en existerande publik och dr duktig pa att
marknadsfora sig sjilv.

”Det dr svarare att komma med i radio ifall man dr fran ett mindre skivbolag, eftersom man
inte har sa mycket resurser att satsa pa marknadsforing, och stationerna vill se att man kan
satsa stort.” Adam Olenius, BMG

”Ibland kan det vara lite att vi &r mindre som gor att vi inte far musiken lika mycket
uppméarksammad som majorbolagen fér pé sina artister. Det dr ju inte direkt "smart" att
hoppa 6ver en ny singel med Madonna...” Peter Nilsson, Playground Music

“Var musik ar inte topplistemusik och missgynnas darfor.” Hakan Forshult, Last Buzz
Records

Likriktning av musikutbudet

Nagot som flertalet kommenterar &r likriktningen av musikutbudet i kommersiell radio. Man finner
situationen trakig och ménga uttrycker besvikelse, men flera visar ocksa forstéelse for varfor marknaden
ser ut dr som den gor. Samtidigt hoppas flera att den nuvarande likriktningen ska innebéra att flera
stationer ska konkurreras ut och tvingas att soka sig nya védgar, musikaliskt sett.

“Utbudet av kommersiell radio &r i dag i mittfaran. De udda har slagits ut genom aren.
Darfor har de blivit fegare.”...”Kommersiella radiostationer skruvar hela tiden om formaten
for att hitta lyssnare. Tyvirr later de ocksa vildigt mycket likadant. Du hor samma musik pa
nédstan alla kanalerna. De spelar sonder latar.” P-O Berghagen, Stockholm Records

”Det spelar dock ingen roll att vi [de svenska skivbolagen] skickar ut 150 singlar i veckan.
Det 4r 4nda bara en liten del av dem som spelas och i princip alltid samma singlar.”...“De
gor precis som skivbolagen, tittar p& varandra for att se vad som fungerar. Nar nadgon station
okar i RUAB:s lyssnarundersokning s& kopierar de andra. Alla drar 4t samma hall, vilket
resulterar i rundging. De flesta stationer i dag sldss om samma lyssnare, 20-35 ar. Dar
ligger i dag hela klungan av de stora stationerna.” Hugo Scherman, Warner Records

”Enkelsparigt och forutsédgbart. Givetvis béttre pa SR &n pa kommersiella
stationer.”...”Kommersiella stationer spelar kdnda latar, inget annat. Finns ingen 6ppning
for att lansera ndgot eller bryta av fran monstret.” Mats Byrén, Naxos

Flera respondenter talar om en skillnad pa musik efter hur pass “radiovénlig” den ar. Flera artisters musik
kan sélja bra i handeln, men forekomma ytterst sparsamt pa radio och TV. For att musik ska vara
“radiovéanlig” krévs det att den inte “’sticker ut” for mycket. Radiomusik &r musik som den breda massan
kan ta till sig.

”Tomas Di Leva é&r ett typiskt exempel. Sdljer bra, men spelas lite pé radio. Vissa artister
ses som radiovénliga, andra inte. Det &r mest vissa kategorier av musik som inte spelas,
exempelvis rock och hérdrock. Radiofolket tror inte att publiken vill héra rockmusik pa
radio.”...“For att fa en superhit som spelas pa alla stationer sa maste du vara oerhort bred,
men samtidigt inte sticka ut. Programmerade trummor, men inte for programmerade. Inte
for mycket, men heller inte for lite av ndgonting s har du en superhit. Det &r manga ganger
den typ av musik som séljer bra ocksa, sa kanske dr det vad folk vill ha.” Hugo Scherman,
Warner Records

“Vissa latar vill man hora pé radio, vissa gar man och koper.” Adam Olenius, BMG
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Kvotering

Stor enighet rader, framfor allt fran de stdrre bolagens sida, om att kvotering av andelen svensk musik i
radio och TV vore en mindre bra idé. Ett vanligt argument &r att alla artister ska ha samma chans, vilket
alltsé géller dven icke svenska artister. Vidare menar man att kvotering skulle sinka kvaliteten pa musiken
iradio och att artister skulle kringgé regleringen genom att exempelvis sjunga pa engelska i refrangen.

”Om man kvoterade ny svensk musik skulle radiostationer tvingas att spela nya artister. Det
ar det man vill, att nya talanger ska fa synas och horas. Samtidigt ar det svéart att tvinga, for
vad gdr man nér det inte finns nagot bra att spela?” Hugo Scherman, Warner Records

“Kvotering &r inte positivt. Trubadurer vill ha det. Jag forstar det, men tiden &r inte sddan
att det skulle bli bra. Folk skulle reta sig pa enkla och banala svenska texter. Om det &nda
infordes sé skulle inte musiken i sig fordndras, utan bara spraket.” P-O Berghagen,
Stockholm Records

“Kvotering &r krystat. Vi skulle inte jaga mer svenska artister, &ven om andra gjorde det.
Daremot skulle fler av vara svenska artister bli spelade. Kanske skulle vara A&R:s vaga

satsa mer pa svenska band, dven de som inte later s “radiovéanliga”. Fler alternativa band
skulle nog komma fram.” Adam Olenius, BMG

Nagra av foretrddarna for mindre bolag ar dock forsiktigt positiva till att kvotera andelen svensk musik i svensk
radio. Det skulle hjédlpa fram svenska artister, menar man.

”Naturligtvis dr det bra att svensk musik spelas och jag tycker att en lagstiftning om hogre
% svensk musik i etern skulle vara bra. Egentligen inte for oss som bolag &n, eftersom vi
bara har utldndsk repertoar, men vi haller ju p4 med en svensk avdelning. Men med tanke pa
att vi [Sverige] ar vérldens tredje storsta musikexportor sé tycker jag att vi borde ge svensk
musik mer utrymme for att halla kvar den platsen. Att sla UK och USA ér ju lika med
dodsdomt, sa vi ska vara glada at den position vi har! Konkurrensen skulle bli hérdare
mellan artister ifall fler fick chansen, men jag anser att vi pa nat sétt dodar kreativiteten nér
radio inte vagar mer utan bara kor pa sékra kort -P3 klarar inte att ensam dra det ansvaret.”
Peter Nilsson, Playground Music

Framtidsutsikter

Vad betréffar musikutbudet i radio tror den 6vervigande delen av skivbolagens representanter inte pa
nagra framtida dramatiska fordndringar, utan allt forblir sig troligen likt. Men det finns de som tror att den
privata radiomarknaden kommer att fordndras pa s vis att det blir fler nischkanaler. Nagra talar om nya
format som talk radio och en ren nyhetskanal.

”Tyvirr tror jag inte att musikutbudet blir mer varierat. Det man vill ha &r mélgruppen 20-
35 ar dven i framtiden.” Hugo Scherman, Warner Records

Mindre skivbolag uttrycker forhoppningar om att internet ska innebéra att smalare musikgenrer lattare ska né en
publik. Det &r en framtida distributionsform av musik som &r enkel och framfor allt kostnadseffektiv for mindre
skivbolag. Men nér det géller internet kan dven viss oro skonjas. Den illegala nedladdningen pé internet av MP3-
filer &r inte popular.

”Framtiden &r ljus for smal musik. Ny teknik gor musiken mer lattillgidnglig.”...”Jag tror pa
méinniskors nyfikenhet. Det som inte far plats i traditionell kommersiell radio har sin plats
pa nétet. Jag tror att en ung publik blir trott pa ett enahanda utbud i langden och i stillet gor
sina upptéckter av ny spAnnande musik via Internet, dir utbudet kommer att vara totalt.”
Gunnar B Skoglund, Gazell
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33TV

Nedan f6ljer en sammanstillning av de intervjuer vi genomfort med foretrddare for TV-stationer. Forst kommer
dock en summering i punktform.

3.3.1 Summering

e Allmaént for de musikvideobaserade programmen &r att musiklaggarna menar att de véljer musik “’pa
kénsla”. Ett brett utbud av populdrmusik efterstravas. Musikundersdkningar som ar s& vanliga inom
kommersiell radio anvénds diaremot inte.

e  TV-stationer samarbetar med skivbolag pé liknande sétt som kommersiella radiostationer; exklusivitet pa
lat, utlottningar av skivor, livespelningar etcetera.

e  Konkurrensen mellan de musikvideobaserade kanalerna dr inte pd langt nér lika hdrd som mellan
kommersiella radiostationer, men sé finns det heller inte lika ménga aktorer.

e  Musiken dr viktigare &n videon. En direkt délig video visas inte. ”Halvbra” latar kan dock komma ifrdga
ifall videon é&r bra.

e Negativa till kvotering av andelen svensk musik i TV och radio.

e  De svenska kanalerna spelar gidrna svensk musik och har hga ambitioner pa det omradet.

3.3.2 Sammanstallning av intervjuer

Vi har intervjuat en rad foretrddare for TV-stationer:

ZTV William Russmark musikansvarig

MTV Nordic  Fredrik Severin fd musikmedarb MTV
MTV Nordic Hans Hagman musikansvarig

SVT Tommy Ledin musikansvarig Voxpop
SVT Camilla Lundberg musikansvarig serids musik

Serios musik

Det seridsa musikutbudet i Sveriges Television bestér av en timme per vecka i form av programmet
Musikspegeln. Programmen innehéller exempelvis jazz, dans och folkmusik. Stor vikt ldggs vid att spegla det
lokala musiklivet ute i landet. Det finns inga direktiv om hur mycket av vardera genren man ska ha med utan det
gér ”pa kiann”.

”Det viktiga dr man har ett spannande utbud och inte haller p4 med procentsatser hit och

dit.” Camilla Lundberg, SVT

Vad giller musikutbudet i SVT 6nskar hon en lagom blandning.

”Man vill balansera mellan lite mer modern klassisk musik och traditionell. Dessutom
mellan lokal och internationell musik” Camilla Lundberg, SVT

Musikvideoprogram

Konkurrensforhallandena mellan de svenska TV-kanaler som producerar musikvideoprogram, det vill sdga SVT
och ZTV, dr mer avdramatiserad &n inom svensk radio. Musikldggarna pa ZTV:s videoprogram respektive SVT:s
Voxpop samarbetar mer dn de konkurrerar.

”Jag har en god relation med William Russmark pd ZTV. Vi samarbetar om videomaterial
och lanar fran varandra. Det finns ingen konkurrens, vi &r ritt ensamma och tillsammans kan
vi hélla koll pa skivbolagen s att de inte hittar pa dumheter.” Tommy Ledin, SVT

Musikutbudet &r till skillnad frén radio bredare, formatering synes vara ett frimmande begrepp.
Musikundersokningar forekommer heller inte, istdllet véljs musik mer pd ”pa kinsla”. Den enda begransning som
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finns &r att endast 14tar som har en video kan visas. Det innebér i praktiken att musikvideoprogram har ett mer
begrinsat utbud att vdlja mellan &n en radiostation.

”Jag vill ticka in allt av musik, vi skall vara breda. Vi har allt fran kristen hardcore till
eurodisco. Jag plockar med alla musikstilar - populdrmusik, ja ratt musik.”
Tommy Ledin, SVT

”Vart musikrad styr men jag har det yttersta ansvaret. Vi spelar latar som vi vet ar populéra,
latar som vi tror kan bli populédra och latar som vi tycker dr bra d&ven om vi vet att de inte
kommer att bli s& populdra.”...”Eftersom vi gar mycket pa kénn, sa blir det mycket nya
grejor. Vi dr lite yviga i vad vi spelar pa gott och ont.” William Russmark, ZTV

Musikldggarna har goda relationer till skivbolag och samarbetar med dem pé liknande sétt som de kommersiella
radiostationerna, det vill sdga med livespelningar, utlottningar av skivor, exklusivitet till 1at etcetera. MTV ar
dock den dominerande kanalen och prioriteras framfor de 6vriga nér det exempelvis géller exklusivitet pa en 14t.
Det beror pa att de nar en sa mycket storre publik. Kanalen lever hogt pa sin image, varfor det ar viktigt for
skivbolag att fa sina artister exponerade i deras musikvideomix.

De intervjuade musiklédggarna markerar dock sitt oberoende av skivbolagen. De ska inte péverka
musikvideovalet, menar en respondent. Kvotering r inget som respondenterna foresprékar. Det skulle tvértom
hdmma kreativiteten, menar en av de intervjuade.

”Kvotering skulle fungera for oss, men det skulle bli en helt annan situation. Det skulle
formodligen dndra skivbolagens utgivningspolitik. Det skulle vara vérre for radiostationer
som dr smalt formaterade. Men jag &r lite tveksam till om kvotering &r en bra metod.”
William Russmark, ZTV

”Generellt skulle det influera negativt pa kreativiteten och exporten om kvot pa svensk text
infordes.” Hans Hagman, MTV

Négot som kommenteras ér att en bra video &r viktig for en lat. En direkt délig video kommer aldrig i friga,
medan en halvbra” 1at med en bra video ddremot kan bli aktuell. Béttre idéer for musikvideos efterlyses ocksa.
Musikvideos dr mycket kostsamma, varfor det 4r mer eller mindre en katastrof om de inte visas. Respondenterna
menar att de dr oerhort beroende av skivbolagen, eftersom det dr de som satsar alla pengar pa att gora snygga
musikvideos.

”Det kravs framfor allt en bra 14t och en bra video. Finns det inte en fet budget for videon
géller det att komma upp med bra “videoideer”, bra storys men det verkar vara ont om
sddana.” William Russmark, ZTV

”Videos dr PR for skivbolagens singlar. Det &r katastrof om en video inte visas, de kostar en
slant att gora. Man fér ta emot manga telefonsamtal fran férhoppningsfulla. De ringer
véldigt mycket. Att spendera 200000 kronor pa en video som aldrig visas ar ett grymt
misslyckande. Det ar riskfyllt att géra musikvideos.”...”Videon maste vara bra ocksa, att
det &r en stor artist innebar inte alls automatiskt att videon kommer med i programmet. Vi
vill vara snabba och trendkénsliga, men dndé kunna bjuda pa nagot extra, det &r var grej.”
Tommy Ledin, Voxpop

”En video kan lyfta en 14t och vice versa. Det finns det ménga exempel pa.”...”"MTYV lever
pa skivbolagen, det d4r de som gor och betalar musikvideos. Ju bittre musikvideos de gor
desto battre blir MTV. De viljer ut de snyggaste videorna och forsoker paverka skivbolagen
att gora allt snyggare videos. De ar jitteberoende av skivbolagen.” Fredrik Severin, MTV

De svenska kanalerna séger sig ocksé gérna spela svensk musik. De har bada hoga malsattningar pa det omradet,
men péapekar att malséttningen aldrig far ga ut 6ver kvaliteten pa musiken.

”Var malsittning ar att kora minst 1/3 svenska band (artister). Det nér vi upp till for det
mesta, dven om det ibland kan vara tunt med svenskt material. Det &r ett sjdlvpataget mal i
vart musikrdd. Vi har kort mycket svenskt hela tiden, det &r ett av fa sétt att profilera oss
gentemot andra kanaler.” William Russmark, ZTV

”Det &r viktigt att plocka upp nya svenska artister. Tidigare ar kdrde vi 50% svenskt. Det
finns dock inga direktiv om sadant. Jag har slutat med det nu, eftersom det inte fungerar.
Utgivningen dr ndmligen for ojimn. Men det 4r mycket svenskt i Voxpop, dven om det som
sagt gar i vagor.”...”Det som &r pa svenska och som &r bra kor vi saklart. Men det &r inte s&
ménga som sjunger pa svenska. Ar man ett rockband sé ir det sdng pa engelska som giller.”
Tommy Ledin, Voxpop
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3.4 Privat lokalradio

Nedan foljer forst en kortfattad sammanfattning i punktform av de intervjuer vi genomfort med musikldggare pa
kommersiella radiostationer. Sedan foljer en mer uttémmande sammanstéllning av samma intervjuer, rikt
kryddade med belysande citat. Samtliga intervjuer aterges som bilagor ldngst bak denna rapport, dir dven
intervjufragorna finns att tillga.

3.4.1 Summering

e  Stor koncentration pa den kdpstarka mélgruppen 15-40 &r, vilket resulterar i likartade format. Majoriteten av
aktorerna vill nd samma malgrupp.

e Kommersiella radiostationer bygger sitt musikurval till stor del pa musikundersokningar av lyssnarnas
preferenser. Dessa undersokningar bidrar till likriktning av musikurvalet, eftersom de flesta stationerna har
likartade format och darfor testar snarlik musik i sina musikundersdkningar.

e  Musik ska vara ett flode. Inget far sticka ut for mycket.

e Viktigt med bra relationer till skivbolag. Dessa menar man dock &r mer beroende av radio &n tvartom.
e Skivbolag kan inte kdpa plats pa spellista i radio.

e Samtliga dr emot kvotering av svensk musik i radio.

e [ framtiden kommer ett for den svenska marknaden nytt format, talk radio.

e  Det lokala redaktionella materialet blir allt viktigare pa en globaliserad marknad.

e Internet skapar nya marknader och distributionssitt for radio.

e En vanlig asikt dr att regelverket kring radioreklam hindrar den kommersiella radions utveckling.

3.4.2 Inledning

Kommersiell radios historia i Sverige &r relativt kort. Det var forst under den senaste borgerliga regeringen som
riksdagen klubbade igenom beslutet att 6ppna radiomarknaden for privata entreprendrer, vilka borjade sénda
1993. Fram till dess hade public service-radion haft en monopolstéllning. Nagra andra krav pa séndningarnas
innehéll, &n att minst en tredjedel av programmen skulle vara framstéllda for den egna verksamheten, fanns inte.
Detsamma géller 4n i dag.

Forvéntningarna var stora, inte minst fran svenska upphovsmén och utévande konstnérer, dntligen skulle etern
erbjuda utrymme for all den musik som inte “fétt plats” i monopolradion. Men det fanns &ven de som var mer
tveksamma till vad som komma skulle. Nedan foljer ett par citat apropa detta fran den debatt som foreldpte den
kommersiella radions introduktion:

”...inom nagot ar har Sverige ett hundratal nya kommersiella radiostationer. Manga kommer att dverleva. Nagot
som alla ocksé dr dverens om ér att sindningarna kommer att till 90-95% vara fyllda med musik. Men med vilken
musik? Hur kommer det att 1ita? Innebér eterns frihet musikalisk méngfald eller kanske bara enfald?”.*’

”Idealet &r naturligtvis att nya kommersiella radiostationer drivs fraimst av hdga publicistiska ambitioner, och inte
enbart en Onskan att tjana snabba pengar. Satellit- och lankteknologi ger ddremot stora mdojligheter for operatorer
att fylla ut programtablaer med ett minimum av egen anstrédngning, vilket totalt motverkar alla ambitioner om

2 9550
mangfald.

Manga menar i dag att enfalden &r total i privat lokalradio (PLR). Visst spelas det mycket musik sett till
méngden, konstaterar man, men musikutbudet &r likriktat och hela musikgenrer &r utestdngda.

Ett antal koncessioner, sindningsfrekvenser, auktionerades ut i slutet av 1993 till hogstbjudande. Priserna kom att
pa manga platser bli mycket hoga, i flera fall miljontals kronor. Det var inte frdga om en engangssumma utan den
sokande som bjod hogst forband sig samtidigt att betala samma summa arligen for sitt sindningstillstand.

4 STIM-nytt nr 3 1991sid 4, “Radions framtid: Musik till 90%?”
50 SKAP:s Yttrande ver utredningarna SOU:1991:108 (Tekniskt utrymme for reklamfinansierad radio) samt Ds 1992:22
(Kulturdepartementet: regler och villkor for privatradio)
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Flera mindre aktorer kom ganska snart pa obestdnd och kdptes da upp av konkurrenter eller nya aktérer med
finansiellt starka mediebolag som dgare. Mest uppmérksammad var kanske frikyrkoforsamlingen Livets Ords
forsdljning av sin frekvens i Uppsala 1994. Efter endast 11 méanaders séindning och sammanlagt fyra satsade
miljoner sdldes verksamheten till franska nitverket NRJ for 10 miljoner.”!

An i dag lidggs stationer ned och uppstér i ny skepnad, manga ganger dock med samme Z4gare. I dag domineras
salunda marknaden av ett fatal stora mediabolag som i flera fall dger nétverk av lokala frekvenser dver landet.
Storst av dessa dr RIX FM, med inte mindre dn 25 lokala frekvenser. Franska néatverket NRJ ar nést storst med 21
stationer, f0ljt av Bonnierdgda Mix Megapol natverk med 15 lokala stationer. De kommersiella stationerna har
for niarvarande sammanlagt omkring 2,45 miljoner dagliga lyssnare i Sverige.”

Radioutgivarféreningen (RU) &r branschorgan for den kommersiella radion och organiserar idag 81 av de
sammanlagt 84 privata radioforetagen i Sverige. For att vara medlem i RU maste man inneha ett
sandningstillstand for att sénda privat radio. RU bedriver konkurrensneutrala fragor genom arbete i fem olika
kommittéer, som bland annat driver branschens villkorsfragor gentemot staten och férhandlar om
musikrittighetsavtal med STIM, IFPI och SAMI.

Svensk reklamradio anvinder amerikanska beteckningar for att beskriva stationens format, det vill séga
musikinriktning. De tre helt dominerande formaten pé den svenska marknaden i dag dr AC (Adult
Contemporary), Hot AC och CHR (Contemporary Hit radio). AC har en nagot dldre mélgrupp 4n CHR, vilket
normalt innebdr att dessa stationer adderar ny musik nagot senare 4n CHR-stationer. Mix Megapol &r ett
typexempel pa AC-formatet. Rix FM sorterar under det mer uppdaterade Hot AC, som alltsa dr ett slags
mellanting mellan AC och CHR. NRJ &r i sin tur ett bra exempel pé ett CHR-format.

3.4.3 Sammanstallning av intervjuer

Vi har intervjuat sju musiklaggare pad kommersiella radiostationer i Sverige. (For den som sé 6nskar finns de
fullstdndiga intervjuerna atergivna i bilagor langst bak i rapporten.) Fyra av de intervjuade é&r stationerade i
Stockholm, men lagger musik for stationer pa flera platser i Sverige. Dessa stationer dgs av stora mediabolag som
kontrollerar flera lokala radiostationer, som ingér i sa kallade radiondtverk. Vi har dven intervjuat tre lokala
kommersiella stationer som inte dr nitverksanslutna. Nedan foljer intervjuade personer respektive stationer (N
stér for Nétverk, L for Lokal station):

RIX FM (N) Krister Modig, programchef

NRIJ (N) Fredrik Severin, musikchef

Mix Megapol (N) Robert Johansson, musikchef

Radio City (N) Roger Jonsson, musikchef

Guld 106,6 (L) Torbjorn Lindstrém, musikchef (Sundsvall/Harnésand)
City 106,5 FM (L) Mattias Arvidsson, musikchef (Uppsala)

Radio Match (L) Musikchef Peter Josefsson (Kalmar)

ST Killa: Livets Ord
52 Radioutgivarforeningens yttrande éver utredningen Den Framtida Lokalradions betinkande (SOU:1999:14)
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Musikurval

Ett genomgaende drag dr att stationerna gor omfattande musikundersokningar, eller som facktermen lyder,
research. Stationerna koper regelbundet, vanligen veckovis, musikundersdkningar fran sa kallade call out-foretag.
Ett urval av musik testas per telefon pa stationens malgrupp. (se vidare statistikkapitel?) Nagot mer séllan bestalls
dven speciella auditorielyssningar, da flera hundra spar provas pa ett urval fran aktuell malgrupp. Till detta
kommer veckorapporter fran Music Control 6ver konkurrerande stationers musikval samt lyssnarsiffror fran
RUAB fyra ganger per ar. Det &r pa dessa undersdkningar stationerna bygger sitt musikurval, och det &r heller
inget man forsdker dolja.

”Malséttningen dr ju att tjana pengar, det vi gor ar ingen kulturgirning.” Mix Megapol
En annan rost forklarar nédrmare:

”Med tanke pé den stora finansiella risken vidgar man inte chansa med musikurvalet, utan
gor grundlig research. Man maste vara tvérsiker” Radio City

En musiklaggare hdvdar till och med att:

”Min personliga smak 4r ointressant, i stéllet baseras musikurvalet pa undersokningar.”
RIX FM

Det finns dock minst en radiostation som inte gér musikundersokningar. Det ar Guld 106.6 i Sundsvall/
Hérndsand. Dess musiklaggare, Torbjorn Lindstrom, konstaterar “Tyvarr ar det for dyrt for oss att gora
musikundersokningar s hittills har vi inte gjort ndgon. Men vi kanske kommer att gora en i ar”.

Ingen av de intervjuade musikldggarna kédnner sig speciellt styrda uppifrdn med avseende pa musiklaggning.
Radiostationens format utgoér den ram man har att halla sig inom. Men nagon detaljstyrning forekommer inte.

”Niér det giéller direktiv s& far man helt enkelt utga ifran vad som passar in i formatet. Jag
har inga direktiv pa mig vad som skall spelas, utan det ar upp till mig helt och hallet.”
Radio Match

Samtidigt har dock enskilda programledare ingen rétt att ldgga in egna musikval, utan det 4r musikchefen som
styr. Detta forhallande blir tydligare ju storre radiostationen dr. Gemensamt for de stora nitverksstationerna™ r
att all musikldaggning skots fran Stockholm.

”Stationen méaste lata likadant i hela Sverige for annonsoérernas skull. De 6nskar na samma
mélgrupp dverallt.” RIX FM

P& fraga om det finns det tillfillen d& enskilda programledare far gora egna musikval svarade en musiklédggare
betecknande:

”Nej, varfor det? Stationens format ska efterlevas till 100 procent 24 timmar om dygnet. Det
ar mitt ansvar att vi spelar ritt latar med rétt rotation, ritt varierade. Programledaren skall
gora radio och inget annat.” City 106,5 FM

En av de undersokta stationerna som har en ndgot annorlunda policy i detta hinseende:

Vi tillater rdtt stor frihet att byta latar i spellistan, men naturligtvis ska latarna dd komma ur
vart vanliga sortiment” Guld 106,6

Flera musikldggare talar om vikten av att ”det hinder nidgot runt en artist”. Mycket exponering i olika medier av
en artist paverkar ndmligen musikurvalet. Man spelar helst vilkidnda och etablerade artister.

”Skivbolagen forsoker alltid att marknadsfora nya artister. Men ju storre och mer etablerad
en artist &r, desto béttre for Radio City. Det ér farligt att spela helt okédnd musik. En ny,
okénd lat, kan fungera som en avstiangningsfaktor. Det dr darfor svért att sluta spela en
populér 14t for att stoppa in nagot nytt.” Radio City

”Det ar viktigt for oss att en 1at &r hyfsat etablerad for att vi ska spela den.” Mix Megapol

Flera musikldggare talar om “Fdlja John-beteenden” i branschen. Informationsflodet om vad de andra spelar for
musik 4r sa exakt, tack vare Music Control, att det gar att kopiera de framgangsrika stationerna i detalj. Anda
sdger sig flera musikldggare vilja introducera ny musik for sina lyssnare. Vissa sétter till och med en &ra i att vara
forst med att spela en ny 14t av en artist, att “breaka”. En musikldggare menar att NRJ, RIX FM och Power Hit
Radio ofta dr forst med att spela nytt material. Sedan foljer han sjdlv och andra efter. Detta forhallande beror pa
att de senare har en dldre malgrupp:

53 Rix FM, NRJ, Mix Megapol, Radio City, PowerHit Radio
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”Ju dldre lyssnare desto langre tid tar det for dem att acceptera en ny 14t.” City 106,5
Flera musikldggare menar att musik i radio ska vara ett flode, dér inget far sticka ut for mycket.
”Vart musikformat skall lata exakt likadant hela dagen” Radio Match

Orsaken till detta sigs vara att manga endast lyssnar sporadiskt pd radio, varfor det &r viktigt att de kdnner igen
sig nér de vél lyssnar. Annars stinger de av eller byter kanal. For att det ska “14ta likadant hela tiden” liggs
musiken med hjilp av programvaran Selector. Det blir dd mojligt att optimera en musikblandning efter ett antal
forvalda parametrar sisom musikgenre, tempo och artistens kon. Flera respondenter betonar vikten av att repetera
spar. En ny singel kan repeteras sa ofta som varannan timme.

”Repetition skapar igenkédnnlighet, vilket i sin tur skapar hits. Det dr ungefir som nér folk
spelar favoriter pa repeatfunktionen hemma” RIX FM

”Folk ar trygghetsnarkomaner och vill ha samma musik manga ganger.” Radio City

Négot som flera musikldggare talar om é&r att radio- respektive kopmusik ar tva skilda saker. Det finns musik,
menar man, som séljer bra, men som inte lampar sig for radio. Sedan finns det ocksé exempel pa
motsatsforhdllandet. ”Man maéste skilja pa vad som siljs och vad folk vill lyssna pa i radio”, papekar en
musikldggare. Darfor gar inte antal sdlda skivor och antal radiospelningar alltid hand i hand. Det kan bero pé att
musiken &r for smal eller att den sticker ut for mycket”. Da passar den inte tillsammans med annan musik.

Ett par musikldggare menar att det &r skillnad pé lyssnare i storstidder och ute i landet. De hiavdar att det har visat
sig att musik kan vara en geografisk fraga.

”Folk trottnar snabbare pa latar i Stockholm, dn ute i landet. Det beror pa att de hor samma
1at i flera kanaler, eftersom det finns ett storre utbud av kanaler”, tror de ene. (RIX FM)

Vad betréffar mdngden svensk musik i de olika kanalerna menar flera att de spelar mycket inhemsk musik. De
siffror som anges varierar, men 25-30 procent nimns av ett par musikliggare™. Samtidigt papekas att det &r svért
att definiera vad som ar “svensk” musik idag. Sverige &r framgangsrika internationellt, vilket medfor att andelen
inhemsk musik &r hogre i Sverige 4n i de flesta andra ldnder, menar Modig pa RIX FM. Kvotering av andelen
svensk musik forekommer inte pa ndgon av radiostationerna.

Reklamradions framtid

De intervjuade talar 6verlag om att radiomediet gér en ljus framtid till motes. I sammanhanget ndmns frimst
Internetradio, som innebér ett nytt distributionssitt for radio. Den nya tekniken tros 6ka lyssnandet. Ndgot som
ocksa nimns ar att mediet kommer att utvecklas innehéllsméssigt. ”Det dr fortfarande musiken som é&r viktigast
for kommersiell radio i Sverige. Men det kommer att méattas med tiden”, sdger Severin pd NRJ. Flera menar
dérfor att det i USA sé framgéngsrika formatet ”Talk radio” kommer att etableras i Sverige. Marknaden ér inte
riktigt mogen for det an, tilligger man dock. Tidsrymden anges till “négra ar”. Marknaden for det formatet &r
dock endast tillrackligt stor i Stockholm, tilligger ett par respondenter.

I en bilaga till denna rapport intervjuas Christer Jungeryd (CJ), VD for Radioutgivarforeningen som organiserar
81 av de 84 privata lokalradiostationerna (PLR). CJ tror att det inom nagra ar kommer att 6ppnas flera nya
programnischer. Dels darfor att marknaden driver pa den utvecklingen, dels dérfor att den nuvarande
konkurrensen kommer att sla ut vissa aktorer. Det giller frimst Stockholmsmarknaden, dér det finns tio stationer
i dag som tdvlar i ndgot som CJ betecknar som likriktningskriget”. Alla kan inte vinna det, menar han.

CJ tror att det i en inte alltfor avlagsen framtid, kommer att utkristalliseras 2-3 stationer som kommer att vara
vinnare i det pagdende ”AC-kriget””’. Det betyder att de andra aktorerna kommer att fa vilja en annan vig. D4
kommer det att 6ppnas nya nischer i radiomarknaden. Och det kommer att bli betydligt enklare att ppna
nischstationer nér radiomarknaden narmar sig mognad én vad det var i dess begynnelse, da flera mindre aktorer
slogs ut. Skillnaden i dag &r att det finns en upparbetad annonsmarknad som i ar omsétter 600 miljoner. 25-26%
av annonsmarknaden finns i Stockholm, dér det alltsa arligen investeras omkring 150 miljoner i reklam i radio.
Sa langt CJ. Lasaren hinvisas till en separat bilaga for en utforlig intervju med CJ.

Radio begrénsas tack vare Internet inte langre lokalt, utan kan goras tillgdnglig via nétet globalt. Denna globala
konkurrens, menar flera musikldggare, bor motas med 6kad lokal profilering. Det lokala redaktionella materialet
blir déarfor allt viktigare. De ser dock inte Internet som négot storre hot. En musikldggare sdger apropa detta:

5% Rix FM, Mix Megapol
55 AC = musikformatet Adult Contemporary
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”Det blir likadant som satellitkanaler fran andra l4nder. Folk ser respektive lyssnar svenskt
inda.” RIX FM

Déremot tror de inte att DAB-projektet kommer att vara fruktbart. En av musikldggarna séger syrligt:

”DAB-projektet har bara tva kunder; Teracom, som dger marksiandarna, och regeringen,
som vill kontrollera utbudet.” RIX FM

I 6vrigt tror flera musikldggare att de stora nitverken kommer att fortsétta att dominera marknaden &ven i
framtiden.

Redaktionellt material

Stor enighet rdder om att det redaktionella innehallet &r viktigt samt att det dkar i betydelse. Nar kommersiell
radio introducerades var svenskarna vana vid Sveriges Radios utbud, menar man, med en relativt stor méngd tal.
Den kommersiella radions koncept var dé en sensation. Konkurrensmedlet var att spela mycket musik. Nu menar
emellertid flera musikléggare att det inte ricker, marknaden borjar méttas.

”Utan nadgot mer &n en bra musikmix &r man otroligt sarbar. Vem som helst kan kopiera den
musikblandningen. Dérfor blir DJ:s och redaktionellt innehall allt viktigare” NRJ

Mingden redaktionellt material skiljer sig dock &t mellan de olika stationerna. Men flera menar att stationens
framtid &r att satsa mer pa att forankra och profilera sig lokalt pé detta sitt. Det som bromsar sddana satsningar &r
att det dr forenat med hoga kostnader. En musikliggare konstaterar att

”...alla kommersiella radiostationer har problem med 16nsamheten.” RIX FM

Mattias Arvidsson pa City 106.5 FM™ i Uppsala hévdar emellertid att deras station gick med vinst 1999. De ér
storst pa uppsalamarkanden. ”Det handlar bara om att vi valt att fokusera pé det lokala planet.” Kanalens
redaktionella material bestér av lokala nyheter, trafik och véder, men “musiken ar fundamentet” i verksamhenten.

En station som idag menar sig satsa mycket pa redaktionellt material &r Radio City:

”Detta dr enormt dyrt, men forhoppningsvis ska det betala sig. Var filosofi &r att tdnka
lokalt, att vi sdnder for Stockholm.” Radio City

Intressant att konstatera ar att Modig p4 RIX FM ir den ende som inte dr av denna asikt. Hans erfarenhet av
lokalt redaktionellt material dr enbart negativ: ”Vi har haft egna nyheter forr. Det gick jattedaligt. Folk forvéantar
sig inte redaktionellt material fran kommersiell radio. Och vi har som sagt provat.”

Konsekvensen av detta dr att RIX FM idag inte har nagot lokalt redaktionellt material. ”"Man hor hellre bra
programledare frén Stockholm dn halvbra lokala. S sddana satsningar dr dyra och onddiga! Annonsorer och
lyssnare foredrar kvalitet.”

Tuff bransch

Vad betriffar konkurrens fran andra stationer ar det mest de Stockholmsbaserade stationerna som talar om det.
De menar att konkurrensen i Stockholm ar oerhort tuff.

”Stockholms radiomarknad 4r den vérsta i hela Europa, jamforbar med London och New
York” Radio City

Orsaken till detta menar man &r att det egentligen finns for fa lyssnare, for liten publik.

”For att 6verleva som station maste man ha minst 5-6 procent av lyssnarna, medan man i en
europeisk storstad som London &r stor och framgéngsrik vid 3-4 procent. I en sadan stad
kan man darfor nischa stationer mer dn i Stockholm, diar man behdver vara mer bred.” NRJ

Anda menar flera musikliggare att Stockholm #r den enda staden i Sverige med tillréickligt publikunderlag for
nischstationer.

”Orsaken till att kommersiell radio inte dr mer nischad i Sverige &r bristen pa
publikunderlag, att vi inte har nationella frekvenser. Och ute i landet dr det omojligt att
nischa, marknaden éar for liten. RIX FM

Radiostationer ute i landet menar att deras konkurrensmedel ar lokal profilering. En musiklaggare séger:

56 Ags bland annat av Upsala Nya Tidning.
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”V1i har byggt vért varumérke lokalt. Forra aret gick vi med vinst. Det handlar bara om att vi
valt att fokusera pa det lokala planet.” City 106,5 FM

Kvotering

Att infora kvotering av andelen svensk musik i radio &r ndgot som méter kompakt motstand fran samtliga
musikldggare. Indignerade kommentarer fills, som exempelvis “otdnkbart” och “idiotiskt”. Ett land som néstan
samtliga ndmner &r Frankrike, dar statsmakterna har beslutat att andelen fransksprakig musik ska vara 40%. En
musikldggare sdger apropa detta:

... lat privat lokalradio slippa Oststatsfasoner. Jag vet att Frankrike har det [kvotering],
men det fungerar mycket daligt. Inhemska artister sjunger pa engelska i refringen for att
locka. Det blir absurt!” City 106,5

En vanlig asikt &r att politiker inte ska styra kommersiell radios verksamhet.
”Kléfingriga politiker ska inte lagga sig i vad vi gor”. City 106,5

”Jag &r ytterst kritisk till alla statliga forsok att styra var verksamhet. Public service
ska de styra, men inte oss!” Guld 106,6

Flera uttrycker oro for att politiker med hjélp av ytterligare regleringar ska bromsa upp kommersiell radios
utveckling. En musikldggare menar att politiker istéllet borde védnda sig till public service-kanalerna:

”Vad dr Sveriges Radios uppgift egentligen? Se till att de gor sitt jobb, de kan ta med allt!”
RIX FM

Flera musikldggare ger uttryck for liknande asikter.

En del musikléggare oroar sig for huruvida de skulle kunna upprétthélla den musikaliska profilen pa sin station
om kvotering skulle bli verklighet. Hur vl de skulle lyckas varierar, enligt egen utsago. Det sigs bero pa vilket
format stationen har. En station som spelar mer ”dldre musik” menar flera skulle klara sig béttre &n de som enbart
spelar det allra senast utgivna.

Peter Josefsson pa Radio Match tror att hans station skulle tappa lyssnare om de skulle ’tvingas” spela mer
svensk musik. Han séger:

”Vart utbud skulle minska. Jag tror inte att vi skulle klara att fa ihop tillrdckligt med musik
for att kunna ga runt. Eftersom man behover ett visst antal latar for att gé runt, sa skulle det
innebdra att man brande ut de latar man hade mycket snabbare. Dessutom tror jag nog att
latarna skulle rulla ndrmare varandra. Detta kan uppfattas som att vi spelar samma latar om
och om igen.” Radio Match

Liknande &sikter delas av flertalet av de intervjuade. Samtliga musikldggare dr eniga om att kvaliteten pé radio
obonhorligen skulle sédnkas om kvotering infordes. Med anledning av detta konstaterar en respondent att:

”De stora forlorarna skulle bli lyssnarna. Olika stationer skulle nog hitta kryphal. Spela
icke-attraktiv musik pa nétterna etcetera”, sdger musikldggaren pa Mix Megapol.

Ett problem med kvotering som ndmns &r svéarigheten att definiera vad som &r svensk musik.
”Om Mauro Scocco gor covers pa utlindska latar dr det d& svensk musik?”” Mix Megapol

Flera hiavdar att de redan idag spelar stor del svensk musik. Det, menar man, beror pa att svensk musik for
ndrvarande ér sa framgangsrik internationellt. Detta motiverar inte inférandet av kvotering. Samtidigt 1agger
nagra till att kvotering skulle sitta storre press pa svenska upphovsmén att skriva mer pa svenska spraket.

Ett par av de Stockholmsbaserade musikldggarna menar att en nischstation som Vinyl skulle fa avsevirda
problem med kvotering.

”For en station som Vinyl skulle det vara en katastrofsituation. Det finns inte ndgon svensk
musik for deras format.” Mix Megapol
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Reklam i radio

Statsmakterna reglerar mangden reklam per timme, ndgot som djupt ogillas. Regelverket kring reklam, menar
man, hindrar kommersiell radio att utvecklas.

”Det dr dags att staten slédpper kontrollen 6ver vad folk lyssnar pa. De méste slédppa
begriansningarna om radiomediet ska kunna utvecklas”. RIX FM

Som det ser ut idag far en reklamfinansierad kanal inte ha mer 4n 10 procent reklam i timmen, det vill séga sex
minuter. Reglerna ar emellertid utformade sa att man kan flytta reklam 6ver dygnet. Det dvre taket dr dock atta
minuter per timme. Det man gor att man exempelvis later bli att sénda reklam mellan 00-06 och flyttar den
reklamtiden till dagtid’’. Reklamen samlas vanligen i storre block.

”Reklamen samlas i block, enligt filosofin: Ju férre block desto farre tillfillen
att stinga av.” Mix Megapol

”Om vi fick sdnda mer reklam skulle vi fa béttre ekonomi att utveckla det redaktionella
materialet” NRJ

Maingden reklam &r dessutom sjélvreglerande anser respondenterna.

”Ju mer reklam vi sénder, desto mindre lyssnare. Vid 8-10 minuter gar grinsen for
lyssnarna, sa regler dr onddiga” Rix FM

Denna ésikt ér typisk for de intervjuade, &ven om ett par stycken tror att sméartgransen stricker sig upp
till 10-11minuter.

”Orsaken till att s& manga bygger radionétverk r att det &r mer kostnadseffektivt vad
betraffar reklamforséljning och programproduktion. De stora nitverken nar sé pass stor del
av befolkningen att de kan konkurrera med kommersiella TV-kanaler om annonsorer. Detta
ar en stor konkurrensfordel da kunder ofta 6nskar gora nationella kampanjer.”

Mix Megapol

I borjan av 2000 filldes™ Rix och Mix for att ha vertritt de tillitna &tta minuterna reklam av
Granskningsndmnden for radio och TV. Samtidigt begdrde nimnden att Lansrétten i Stockholm
skulle aldgga stationerna den sarskilda avgiften pd 50000 kronor. Léansrétten gick pd ndmndens
linje. Rix accepterar avgiften, medan Mix Megapol hédnvisar till en dldre lydelse i reglerna for
reklam dér man i undantagsfall far sinda 10 minuter reklam.

Kritik mot kommersiell radio

Musikldggarna tycker att mycket av den kritik som framfors, vad betraffar i forsta hand musikurval, mot den
kommersiella radion &r orédttvis och byggd pa okunskap. Smalare musik lockar inte tillrdckligt manga lyssnare for
att i sin tur attrahera annonsdrer, menar man. Vidare anser man att det ar public service-kanalernas uppgift att
vérna om bredden i musikutbudet.

”Fick vi X miljoner i licenspengar att leka med skulle vi ocksé kunna gora smalare program
och spela udda musik. Men vi har en tuff ekonomisk verklighet att tampas med och méste
maximera lyssnandet och da blir det hitradio”. Guld 106.6

”Vem ska avgora vad som &r ”bra musik”? Vi maste attrahera tillrackligt manga
lyssnare for att f4 annonsorer sa att vi kan producera radio. Det dr grunden for kommersiell
radio.” RIX FM

Alltfor manga sétter likhetstecken mellan kommersiell radio och public service. Det &r ett stort misstag, papekar
flera. Drivkraften bakom kommersiell radio &r att locka s& manga lyssnare som mojligt, och d& méste man spela
det publiken efterfragar. En musikléggare tycker att kritiken &r viktig, men menar att:

”...musiken dr vad Svensson Onskat, byggt pa undersdkningar. Journalister ser ned pa
Svenssons musikval ndr de kritiserar.” RIX FM

”Kommersiell radio kommer alltid att spela den musik som lyssnarna vill ha. Visst ar det
synd att det drabbar smalare musik men sa ar det. Jag tycker att public-service radion har ett
storre ansvar for att spela smal musik och tyvérr forsoker P3 och P4 allt mer att lata som
reklamradio, vilket drabbar dessa artister hart.” Guld 106.6

57 Detta enligt Fredrik Severin, NRJ.
58 Killa: On Air Sweden, www.onair.nu (2000-05-26).

38 (190)



”Musikutbudet i svenska etermedier” — ett examensarbete vid avdelningen for Medieteknik och Grafisk Produktion, KTH, Stockholm
Av Anders Edstrom, KTH och Leopold Landstrom, Stockholms universitet - 2000-07-06

I stort sett alla kommersiella kanaler vander sig till samma publik. Det beror, enligt musiklidggarna, pa att
reklamkdparna vill nd ménniskor i aldrarna 15-45 &r. I princip alla radiostationer strévar darfor efter att gora
radio for denna kopstarka mélgrupp. For att erhélla hoga lyssnarsiffror, villkoret for att f4 annonsdrer, undersdker
man lyssnares musiksmak. Detta leder till likriktning av musikutbudet, vilket ocksa respondenterna héller med
om. En musiklaggare beskriver situationen sa hér:

”Alla stationer gor research pd samma malgrupp. Detta skapar en situation dér samtliga
kommersiella stationer har ”samma” musik. Orsaken till denna likriktning ar att alla vill &t
samma kopstarka malgrupp, ménniskor under 40 ar. Det dr de som 4r mottagliga for reklam,
ar formbara.” Radio City

Relationer till skivbolag

Samtliga intervjuade betonar vikten av goda relationer med skivbolag.

”Det ska vara en win-win-situation, dér bada parter tjédnar pa att samarbeta. Man ger och
man tar.” NRJ

En typ av samarbete som flera musiklaggare pa de stora radionétverken talar sig varm for ar tidsbegransad
exklusivitetsritt till nya latar, det vill sdga att man fér en singel fore konkurrenterna. Andra exempel pé vanliga
samarbeten &r att ge lyssnare chans att triffa en artist eller vinna konsertbiljetter. Det dr ocksa viktigt med
intervjuer med artister i radio. Det hdnder att de stora nétverken dessutom arrangerar artistgalor tillsammans med
olika skivbolag. Vidare koper skivbolag reklamtid i kommersiell radio for att marknadsfora sina artister.

Overlag menar dock musikliggarna att skivbolagen #dr mer beroende av radio &n tvirtom.

”Radion dr den Overldgset storsta paverkansfaktorn for att fa folk att kdpa skivor”
City 106,5
Flera papekar @ven att de inte behdver skivbolagen for att fa tag pa ny musik.

”Vi kan kopa plattor var som helst.” Radio City

Skivbolagen marknadsfor sig mot radiostationer genom att ge information om artister och skicka skivor.
Informationen bestar bland annat av aktuella skivreleaser, konsertturnéer och TV-framtrddanden. Flera
musikldggare berittar att de emottar kilovis nya skivor varje dag fran olika skivbolag:

”Alla bolag skickar material, sammanlagt far vi 2-3 kg per dag.” Radio City

De storre, Stockholmsbaserade radiostationerna, far besok av séljare fran skivbolagen, sa kallade radiopluggare,
framst fran de storre skivbolagen. Annars sker mycket av kontakterna per telefon. Nagra musikléggare tycker att
en del representanter for skivbolagen kan vara lite péstridiga ibland. Skivbolagen forsoker skapa sa stor medial
uppmaérksamhet som mdjligt nir de lanserar nyheter, menar man. Helst ska alla tidningar skriva om artisten och
TV och radio spela musiken, samtidigt.

”Konkurrensen &r sa tuff att “det hdnder nu och sedan dr det 6ver”. Sedan kommer ndsta
artist och stjdl medieutrymmet. Det &r jattesvart for skivbolagen att lansera en helt ny artist
idag.” NRJ

Flera musikldggare papekar dock att de viagrar gé drenden at skivindustrin:
Vi styr sjélva dver utbudet. Ingen ska manipulera och styra forutom lyssnarna.” Mix

Nagot som manga musikldggare dr angeldgna om att klargdra ar att det inte &r mojligt att kopa sig plats pa en
radiostations spellista. Detta understryks gang pa gang. Sddant forekommer inte i Sverige, menar man. En
musikldggare forklarar:

”Sédant kan hénda i USA, men inte hér. Jag maste sla vakt om formatet. Skivbolag kan
endast kdpa reklamtid, annars skulle vi mista var trovirdighet.” Radio City

En radiostation som sérskiljer sig fran de dvriga dr Guld 106,6. De spelar ingen nyutgiven musik och upplever att
skivbolagen dr ointresserade av att skicka “gammal musik”. De fér istéllet tag pa sitt material via andra végar.

”Den éldre musik som vi spelar far vi tag pa genom att kdpa skivor samt 1&na fran lyssnare
och kénnare.” Guld 106.6
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3.5 Sveriges Radio

3.5.1 Summering

e Sveriges Radio (SR) har ett uppdrag fran riksdag och regering att géra radio som kan nés av och som
intresserar i princip hela Sveriges befolkning. Det handlar om allt ifrdn nyheter och samhéllsinformation till
kultur och forstroelse. Detta uppdrag, det sa kallade sédndningstillstandet, brukar vanligtvis bendmnas public-
service uppdraget och loper om fyra ar.

e Verksamheten finansieras via licenspengar fran det sé kallade Rundradiokontot. 1999 erholl SR 1800
miljoner kronor for att driva verksamheten. Till sitt forfogande har SR fyra rikskanaler, 26 lokala kanaler
samt finsksprakiga P6 och heldigitala P7. Utbudet sdnds primért 6ver FM-bandet, men ett antal kanaler
sands dven via digitalradio DAB, en teknik som man hoppas att i framtiden ska kunna tillgodose behovet av
fler kanaler, inte minst i samband med storre idrottshindelser som till exempel OS.

e  Séandningstillstidndet, som utfiardas av Kulturdepartementet pa uppdrag av regeringen, ér ett dokument som i
allméinna ordalag reglerar SR:s verksamhet, vilken ska bedrivas sjélvstandigt i forhallande till staten, olika
intresseorganisationer och andra maktgrupper i samhéllet.” Dokumentet innehaller till exempel inga krav pé
enskilda lyssnarsiffror eller bevakning av vissa musikgenrer.

e SR:s foretagsledning, direktionen, tolkar sdndningstillstandet och omsétter detta i konkreta
verksamhetsplaner. Dessa godkdnns formellt av styrelsen som 6vervakar verksamheten och sékerstéller att
den bedrivs i enlighet med public-service uppdraget och pa ett ekonomiskt ansvarsfullt sdtt. Nér respektive
kanals uppdrag &r formulerat och pengar fordelade skdter respektive kanalledning den dagliga driften.
Beslutsfattandet &r i hog grad decentraliserat, vilket dven innefattar musikval och musikpolicy.

e P2 ir den framsta kanalen for ”serids musik™ och har idag 2% av landets radiolyssnare som publik. 85% av
musikinnehéllet dr klassisk musik, 10% jazz och 6vriga 5% folkmusik mm. Kanalens budget medger endast
spelning av en starkt begridnsad mingd sé kallad skyddad musik. Till exempel musik av svenska musiker och
upphovsmén. 20% av den spelade musiken &r “’svensk™ och totalt 10% har svensk upphovsman. For att spara
pengar spelas oskyddad eller delvis skyddad musik. Det senare avser egna liveinspelningar eller
liveinspelningar frén andra EBU*’-anslutna radiostationer i Europa. P2 sinder dygnet runt lokalt i Stockholm
och Malmo. I dvriga landet delas séndarna med Utbildningsradion, sdndningar pé finska samt
minoritetssprak.

e  P3 riktar in sig pa en yngre mélgrupp. Enligt RUAB:s métning 11/2000 var P3:s andel 12,0% i dldrarna
9-19 och 26,1% 1 20-34. P3 &r den kanal inom SR som i framtoning och musikval liknar privat lokalradio
(PLR) mest. Jimforelsen &r dndé orittvis. I P3 &r det talade innehéllet stdrre. Enligt STIM spelade P3 drygt
18400 unika titlar under 1999, att jaimfora med Mix Megapols 742.

e  Musikvalet i P3 sker pa grundldggande tre satt: (1) Musikredaktorerna avgor pa veckmotet gemensamt den
”allménna” spellistans innehéll som rullar dagtid i program som inte specifikt behandlar musik. (2)
Programmet ”Onska” som styrs av lyssnarnas 6nskemal. (3) Musik i schemalagda program viljs av
respektive redaktor/producent.

e P4 idr den kanal inom SR som troligtvis har det svéaraste uppdraget: Att gora radio for méalgruppen 35 ar och
uppat Kanalen ska innehélla sport, riks- och lokala nyheter, trafikinformation samt populdra program som till
exempel ”Svensktoppen”. Varje lokal kanal ska vara den dominerande kanalen i sitt geografiska omrade.

e P4 far ofta ta emot kritik for sin foryngring av musiken, vilket dr ett av sétten att locka yngre lyssnare till
kanalen (35-49 ar). P4 har under en lidngre tid tappat i denna kategori medan PLR blir allt starkare for varje
mitning, vilket pé sikt urholkar P4:s lyssnarbas. Kritiken kommer framst fran dldre, vilka bland annat saknar
musik frén 40-talet samt genrer som dragspel eller visa.

e Enkitsvaren fran 14 lokala musiklaggare visade att den storsta utlédsbara skillnaden mellan stationerna rérde
ambitionsnivan att spela svensk musik och musik med svensk text. Den minskade médngden svenska artister
som sjunger pa modersmalet under senare ar kan vara en orsak till detta.

%9 Europeiska radiounionen
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3.5.2 Alilmant om organisationen

Inledning

Sveriges Radio (SR) &r en stor organisation med knappt 2000 anstéllda och ett brett uppdrag att goéra radio som
intresserar i princip hela Sveriges befolkning. Det handlar om allt ifrdn nyheter och samhéllsinformation till
kultur och forstroelse. Denna rapport behandlar musikutbudet i svenska etermedia och detta kapitel &r enbart
fokuserat pa hur musik anvédnds i SR, varfor den musik spelas som spelas och vem som fattar beslut, vilka styr
musikanvidndandet.

Vi vill géra lasaren uppmirksam pa att musik utgor 44,2% av SR:s totala sandningstid och alltsa bara ér en del
av organisationens verksamhet och utbud. Eventuella forsok att med hjilp av denna rapport vardera hur musiken
anvénds och sitta ett lika-med-tecken mellan det och hur SR forvaltar sitt public service uppdrag kan dérfor bli
felaktiga.

Vi har valt att begrénsa oss till att studera musikutbudet i P2, P3, P4-riks och lokalt. Da P1 framst ar en talad
kanal med endast ett begridnsat musikanvidndande har vi valt att bortse fran denna. Inte heller P6 och digitala P7
ar med av samma anledning.

Onskar lisaren mer bakgrundsinformation om verksamheten rekommenderas SR:s arsredovisningar och &vrig
information pa Internet, www.sr.se.

Uppdrag och anslag

Riksdag och regering faststéller anslagsvillkoren och utfirdar vart fjérde ar ett sandningstillstdnd for Sveriges
Radio, dven kallat public service-uppdraget. Verksamheten finansieras med medel fran det s kallade
rundradiokontot hos Riksgéldskontoret. Pengarna kommer fran Radiotjénst i Kiruna AB (RIKAB) som inkasserar
TV-licenser och bedriver avgiftskontroll.

Enligt 1998 ars arsredovisning erhéller SR 35% av licensmedlen, vilket motsvarar 1,8 miljarder kronor. Sveriges
Television och Utbildningsradion erhéller resterande 60 respektive 5% av licensmedlen.

Sandningstillstandet, som utfiardas av Kulturdepartementet pa uppdrag av regeringen, ér ett dokument som i
allminna ordalag reglerar SR:s verksamhet.”' Dokumentet innehéller inga krav pa lyssnarsiffror eller bevakning
av vissa musikgenrer.

Det finns ett antal formuleringar i séndningstillstaindet som direkt eller indirekt kan ha betydelse for
musikutbudet. Vi véljer hér att redovisa de vi anser vara de viktigaste som aterfinns under rubriken “Innehéllet i
sandningarna” i sdndningstillstdndet.

SR ska ”...ta hdnsyn till ljudradions sérskilda genomslagskraft nér det giller programmens &mnen och
utformning samt tiden for sindning av programmen” (§8).

”SR ska erbjuda ett méngsidigt programutbud som kinnetecknas av hog kvalitet. Programmen ska utformas sa att
de genom tillgdnglighet och mangsidighet i skélig omfattning tillgodoser skiftande behov och intressen hos
landets befolkning. Aven mindre gruppers intressen ska i gorlig man tillgodoses vid tidpunkter da en stor del av
befolkningen har mojlighet att ta del av programmen...” ”...Programutbudet ska priaglas av
folkbildningsambitioner.” (§10).

”SR skall bevaka och granska héndelser och utveckling pa kulturlivets olika omraden och i samspel med det
ovriga kulturlivet stimulera och formedla olika kulturaktiviteter. Programutbudet skall spegla kulturlivet i olika
delar av landet...” ”...SR ska samarbeta med kultur- och musikinstitutioner i hela Sverige i syfte att erbjuda
utsdndningar av forestillningar och evenemang...” (§12).

”SR ska tillhandahalla ett mangsidigt utbud av program av hog kvalitet pa svenska spraket och tillvarata den
svenska kulturen i dess vidaste bemirkelse.” (§ 14)

0 40,4% 1999, 39,9% 1998 enligt Sveriges Radios &rsredovisningar. Mellan 1998 och 1999 har programomrédena grammofonmusik,
service och underhallning 6kat sina andelar av den totala séndningstiden. Levande musik har minskat frén 4,1% till 3,8%
8! Verksamheten “ska bedrivas sjilvstindigt i forhdllande till staten, olika intresseorganisationer och andra makigrupper i samhiillet.”
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Organisation och beslutsvagar

SR ir ett heldgt aktiebolag till Forvaltningsstiftelsen for Sveriges Television AB, Sveriges Radio AB och
Sveriges Utbildningsradio AB. Forvaltningsstiftelsens uppgift dr att frimja programforetagens sjédlvsténdighet.
Det finns med andra ord varken statliga eller kommersiella dgarintressen i Sveriges Radio, vilket ocksa &r ett av
villkoren for verksamheten i sandningstillstdndet.

| Styrelse |

VD

VD-enheten Personal-
enheten

Administra- Utvecklings-
tiva enheten enheten

I [ I
Programenheten Programenheten Berwald-
Stockholm lokalt/riks hallen

P1,P2,P3,P6 26 lokala P4 Riks
P7, Ekot, Inf kanaler

Sveriges Radios organisation Kalla: SR:s-arsredovisning 1999

Direktionen

Foretagsledningen (direktionen) bestar av VD Lisa Séderberg, ekonomidirektdr Tomas Roxstrom,
personaldirektor Per Thorsell, programdirektorerna® Tom Lundgren (rikskanalerna) och Hans Bonnivier (P4),
utvecklingsdirektoér Jan Engdahl samt kanslichef Yvonne Premstedt. Direktionen tar fram underlag som &r baserat
pa séndningstillstdndet. Man tolkar séndningstillstandet och utformar, mal, riktlinjer och ekonomiska ramar for
verksamheten. Detta godkdnns formellt av SRs styrelse.

Programdirektdr Tom Lundgren (T.L) menar att séndningstillstdndet innehéller ganska 16sa formuleringar som
”hela Sverige”, “radio for alla” och ”méngfald”, vilka maste tolkas och omséttas i konkreta verksamhetsidéer.
Dels vilka kanaler som ska finnas, men ocksa vad de ska innehélla i stora drag, resursférdelning och kanalernas
struktur. Fragor som, enligt Tom, kan komma upp pa dagordningen ér till exempel hur ekot ska fordela sina
pengar, om man ska satsa mer pa utrikeskorrespondenter eller ldgga mer resurser pa nationell nyhetsbevakning.
Andra fragor kan rora enskilda kanalers inriktning nér det giller aldersgrupp eller lyssnarmal.

Styrelsen

SRs styrelse bestar av en av regeringen utsedd ordférande, fem ledaméter, VD Lisa Soderberg och tva
personalrepresentanter. Styrelsen faststiller de dvergripande formuleringarna, planeringsforutsittningarna, och
dérmed ocksa den ekonomiska fordelningen pa forslag fran foretagsledningen. Styrelsen lagger sig inte i enskilda
programfragor, hur kanalerna later etcetera, utan ska se till att direktionen och ytterst sett hela SR uppnar av
riksdagen uppsatta mal, forvaltar uppdraget fran riksdagen pa ett rimligt sétt samt att resurser anvénds
ansvarsfullt

%2 Enligt en artikel i tidningen Resumé (2000-05-29) slutar Hans Bonnevier som programdirektor for P4-riks och P4-lokalt och eftertrids av
Tom Lundgren. Dagens Eko-chefen Kerstin Brunnberg tar 6ver Lundgrens plats som programdirektér for bland annat rikskanalerna och
ekot.
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Programdirektérernas roll

Nar kanalernas uppdrag dr formulerade och pengarna fordelade dr kanalerna sjalvstidndiga och var for sig
ansvariga for sin verksamhet. Varje kanal har en kanalledning och en kanalchef. Daremot arbetar man med en
slags ledningsgrupper. Programdirektdr Hans Bonnevier (H.B) bildar tillsammans med kanalchefen for P4-riks
samt cheferna for fem lokala P4-stationer en ledningsgrupp for P4. I T.L:s motsvarighet tréffas cheferna for
rikskanalerna i veckométen eller planeringskonferenser.

T.L:s roll ar att for det forsta i foretagsledningen diskutera och formulera hur uppdraget ser ut for de olika
kanalerna och sedan fora det vidare till kanalerna. For det andra vara samtalspartner till kanalledningarna nér det
giller deras verksamhet, i viss mén @ven uppfoljning bade ekonomisk och innehallsméssig. Tom har for det tredje
en ”Go-between-roll”, att medla mellan parter i huset. Dessutom samordna resurser och programinsatser till
exempel under millenniumdygnet.

H.B ér programdirektor for P4 riks och de 26 lokala P4orna. Deras arbetsuppgifter ar i princip de samma, men
skiljer sig mycket i det dagliga arbetet. H.B:s kanaler fungerar i grunden pa samma sétt, har liknande utbud och
samma mal medan T.L:s kanaler har olika inriktning.

De tvéa programenheterna som T.L respektive H.B ansvarar for r inga stora organisationer utan bestar, forutom
de sjdlva av, en ekonom/controller och en handldggare. Fran och med 2001 kommer VD flytta ned ansvaret att
fordela de ekonomiska medlen till programdirektorerna.

Enligt T.L fors en kontinuerlig dialog med verksamhetsgrenarna om forandringar som &r 6nskvérda, allt eftersom
omvérlden fordndras. Publikens efterfragan av innehall dndras 6ver tiden, vilket givetvis maste avspeglas i
kanalernas uppdrag och planeringsforutséttningarna.

Det ér upp till varje kanal att vélja den musik som spelas inom ramen for kanalens uppdrag som formulerats av
direktionen och beslutats av Sveriges Radios styrelse. Direktionen paverkar alltsa endast med 6vergripande
skrivningar vilken musik som spelas i respektive kanal. Direktionen kan dock lagga fast att en viss andel ska vara
svensk musik eller att en del genrer ska finnas med i musikutbudet.

Forandringar

Hur anpassas musiken i kanalerna till en omvérld som fordndras? Lat sdga att P2:s lyssnare onskar hora mer jazz.
Detta kommer till kanalledningens kdnnedom genom lyssnarundersokningar eller direkta 6nskemal fran enskilda
lyssnare. Om dé kanalledningen exempelvis foreslar en 6kning av andelen jazz frén dagens 10 till 25% pa
bekostnad av inslaget av klassisk musik dr detta en frdga som beslutas av styrelsen efter beredning i direktionen.

T.L bygger P2:s musikinnehall i mangt och mycket pa tradition, vilken typ av lyssnare kanalen erhéllit 6ver tiden.
Det ar forst om det, exempelvis genom publikundersokningar, bedoms att intresset for en viss musikstil bland
P2:s lyssnare har 6kat som beslut fattas att 6ka inslaget av denna musik pé bekostnad av annan. Det dr alltsa
kanalledningen i P2 som i sé fall initierar en sddan fordndring.

Sveriges Radios public service-redovisning ar den feedback som ges till Kulturdepartementet p& hur Sveriges
Radio uppfattar sin roll, hur man menar sig ha forverkligat uppdraget fran regeringen och vad dess lyssnare anser
om det som kommer ut ur radioapparaterna.
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3.5.3 Sveriges Radio P2

Allmant om kanalen

I Sveriges Radio P2 &r malgruppen 9-79 &r. Ett annat sitt att beskriva malgruppen ar “ménniskor, vilka dr mycket
musikintresserade”. Kanalen passar dven kvalificerat musikintresserade ménniskor, enligt kanalchefen Christer
Eklund (C.U). Aven P2 siinder dygnet runt, men vissa delar av programutbudet nar endast kanalens lyssnare i
Stockholm och Malmé. Anledningen &r att P2:s rikssédndare anvinds av Sveriges Radios sdndningar pé finska,
samiska och invandrarsprék samt av Utbildningsradion. Lokalt 6ver dessa stéder sdnder dock P2 serios
musikradio dygnet runt. Kanalen har enligt RUAB drygt 2 % av landets radiolyssnare. I aldersgrupperna 50-64
och 65-79 har lyssnandet 3,5 respektive 4,1%.

Utbudet i kanalen

P2:s musikutbud préglas av klassisk musik, jazz och folkmusik. De flesta tinker nog just pé klassisk musik nir
musiken i denna kanal ska beskrivas. Det &r inte sa konstigt med tanke pa att cirka 85% av kanalens musikutbud
utgors av denna typ av musik. Cirka 10% éar jazz och resterande 5% folkmusik, varldsmusik och traditionell
musik. Det &r uppdraget som P2 har, att vara klassisk till sin karaktir, som formar kanalens musikutbud starkast.

Royaltyavgifter utgor cirka 17% eller motsvarande 10 miljoner kronor, av P2:s budget. Tyvérr styr detta indirekt
musikvalet i kanalen mycket tydligare &n i ndgon annan kanal inom SR. P2 spelar en begrinsad volym
nykomponerad och annan skyddad musik pa grund av dessa kostnader. Musik som ér inspelad och utgiven i
linder som inte omfattas av Romkonventionen® blir billigare och spelas dérfor mer. Exempel pa detta &r musik
producerad i USA, Ryssland och Kina.

Skyddad musik kostar 112 kronor per minut, vilket ger en timkostnad pa 6500-7000 kronor. P2 spelar 4-6 timmar
skyddad musik varje dag och denna laggs givetvis pa bésta sindningstid. Livemusik som SR sjdlva har spelat in
genererar inga kostnader i form av royalty till skivbolag. Dérfor ar livemusik billigare att spela och en tredjedel
av musikétltbudet i P2 utgdrs av egna liveupptagningar eller inspelningar frén andra radiobolag i Europa, anslutna
till EBU™.

For ett antal ar sedan &lades hela SR ett besparingskrav frén statsmakten. For P2 har det bland annat resulterat i
farre frilansmedarbetare under 90-talet.

Enligt C.U &r ungefir 20% av den musik som spelas i P2 dr ’svensk”, det vill sdga svensk upphovsman, exekutor
eller framford pa svenska spréket. Hélften, det vill sdga 10%, har svensk upphovsman. 25-30% eller 1500 av
5000 kompositioner i P2:s databas dr producerade (inspelade) i Sverige.

Hur sker musikurvalet?

Tablagrupp. Ungefir 33% av sdndningstiden bestar av material som en tablagrupp med redaktionssekreterare
fran olika program har tagit fram. Tablagruppen lagger scheman sex veckor &t gangen. Tabldgruppens mdten
foregés av idémdten pa redaktionerna.

Rubricerade program. Hér bestimmer programmets producent vad som ska spelas inom ramen for
programmets format.

Nattradio. Tva redaktorer delar pa ansvaret for varje natt. De har 5000 titlar att vélja bland i databasen. Dessa
latar &r “fria” det vill sdga det 4r musik som inte spelas under P2:s dvriga sdndningstid.

Onskningar fran lyssnare. Onskekonserten mellan klockan 9 och 11 varje 16rdag styrs av lyssnarna. I
”Kaleidoskop” har lyssnarna 40-50 titlar att vilja/rosta bland.

Klassisk musik &r inte lika trendberoende och marknaden skiljer sig markant frén till exempel populdrmusiken.
Det 4r en av anledningarna till att marknadsforingen fran skivbolagen mot P2 inte kan mita sig med vad P3, P4
och kommersiell radio far uppleva i form av sa kallade radiopluggare. Enligt kanalchefen &r det inte frigan om
nagon aggressiv marknadsforing utan den begrénsas till demoutskick, pressreleaser och nyhetsbrev.

83 Den internationella konventionen om skydd for bland annat utévande konstnérer och fonogramproducenter.
% Den europeiska radiounionen.
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3.5.4 Sveriges Radio P3

Allmant om kanalen

Sveriges Radio P3 ér den kanal inom koncernen som tydligast fatt kiinna av konkurrensen frén kommersiell
radio. Det &r i dldersgruppen upp till 15 &r som P3 har tappat lyssnare till kommersiella radiostationer som
exempelvis Power Hit Radio och NRJ. P3:s malgrupp &r enligt SR:s direktion 9-35 ar. Internt pa P3 har man
formulerat en kiirnmalgrupp i dldrarna 15-25 dir kanalen ska vara som starkast. Aven om ambitionen ir ldrarna
9-35 sa ér det forst bland lyssnare runt 16-17 &r som kanalen uppvisar hoga siffror, enligt musikchefen Pia
Kalischer (P.K). Kanalen dr som starkast i kategorin 20-24 ar. Enligt RUAB:s méatning 11/2000 var P3:s andel
12,0% i aldrarna 9-19, 26,1% i 20-34 och 18,4% i 35-49.

Enligt P.K kan musiken i P3 beskrivas som en tratt dir det bredaste utbudet finns i "Morgonpasset”, fortfarande
ganska varierad musik i "Pussel”, smalare i nyhetsbetonade ”Musikjournalen” och ytterligare smalare ned till
P3:s pop-, rock- och danceinriktade program. Enkelt uttryckt kan man séga att kanalen har ett brett musikutbud
dagtid och specialutbud pa kvéllar och helger.

Vad spelas och hur sker urvalet?

Grénsen for vad som inte spelas dr dragen vid de renodlat traditionella formerna av jazz och klassisk musk. P3
spelar inte speciellt mycket country eller blues i dess mest ursprungliga renodlade former och inte mycket
schlager eller dansbandsmusik.

Eftersom P3 i motsats till kommersiella kanaler har manga langa och schemalagda program kan man inte ha en
generell spellista som roterar hela dagarna. Musikvalet i kanalen sker grundldggande pé tre sétt inom ramen for
P3:s musikpolicy.

(1) Programmen pé dagtid, vilka inte specifikt handlar om musik innehaller musik fran en spellista som P3:s olika
musikredaktorer gemensamt tagit fram och slutligen fastslagit pa veckométet. Musiken placeras ut pd en spellista
med hjilp av producent- och musikvalssystemet Romeo. Systemet sparar tid och hjédlper den som lagger musiken
att bland annat undvika for hog eller for 1ag rotation pa enskilda latar eller obalans i genrer.

(2) Programmet “Onska” innehaller endast publikens dnskemal av musik.

(3) Musiken i de schemalagda programmen viljs av respektive musikredaktor och/eller producent.

Enligt P.K adderar P3 totalt mellan 25-40 nya létar till den aktiva spellistan varje vecka, det vill sdga latar som

tidigare inte har spelats i kanalen. P3 spelar varje vecka mellan 900 och 1000 unika titlar, inklusive nattradion.

P3:s spellista utgors av ett mindre antal mycket aktiva titlar som framst dr tre ménader eller yngre. Pa P3 skiljer
man alltsd pa den aktiva spellistan och ’banken” med musik som é&r dldre dn tolv méanader.

Enligt programchefen pa RIX FM innehaller deras aktiva spellista mindre dn 500 verk, valda ur en databas
bestdende av 2000 verk som anses passa det sa kallade formatet. Enligt STIM spelade P3 drygt 18400 unika titlar
under 1999, att jaimfora med Mix Megapols 742.

Vad styr valet till spellistan?

Forsaljningslistor anvénds for att f4 en slags omvérldsinformation, men det styr inte utbudet. Dessa kan vara
starkt paverkade av TV-reklam, menar P.K som snarare tror att P3:s egen “Tracks”-lista &r en viktigare
barometer, dels en kvittens pa att den musik man spelar uppskattas och dels for att spara tendenser.

SR:s allmidnna undersdkningar tas i beaktande vid musikval, liksom Ungdomsbarometern som gors bland
gymnasieungdomar. P3 gor enstaka undersdkningar av publikens livsstilsorientering, men renodlade
musikundersokningar med enskilda titlar som dr vanlig inom kommersiell radio gor man daremot inte. Ny musik
far som regel daliga betyg i sédana undersdkningar och eftersom P3 har som malsittning att spela mycket ny
musik dr den typen av undersokningar ointressanta.

Enligt P.K anvénds listor fran Music Control 6ver konkurrerande stationers spelade musik éverhuvudtaget inte i
musikldggning pa P3. Det dr annars vanligt inom kommersiell radio att snegla p& varandras spellistor. P.K menar
att Music Control dirigenom indirekt bidrar till att musikutbudet likriktas i etern.
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Lyssnare och kostnader

Publikmalet for P3 &r 20%. 65% av kanalens sdndningstid &r musik, enligt musikchefen och minst 33% av den
totala musikméngden ska vara svensk musik. Idag ligger nivan enligt uppgift pd 38%, se nedan.

Ungefdr 21,5 miljoner kronor, motsvarande 20% av P3:s budget gér till avgifter till IFPI och SAMI, enligt P.K.
Under 2000 beriknas P3 spela 5.100 timmar musik, varav 62% beriknas vara skyddad®. Varje timme kostar
6378 kronor plus kulturmoms 6%. 5100 tim * 0.62 * 6378 kr * 1.06 = 21.4 miljoner kr.

For den intresserade finns en omfattande intervju med P3:s musikchef som en separat bilaga i denna rapport.

85 Den musik ar skyddad vars linder omfattas av romkonventionen. Det giller i princip alla linder i Europa, men till exempel inte USA eller

Kina.
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3.5.5 Sveriges Radio P4

Allmant om kanalen

1993, samma ar som kommersiell radio borjade sédnda, bildades P4 av lokalradion med den uttalade malgruppen
35 ar och uppat. Tidigare hade man bara sént lokalt material utan inslag av rikssandningar. Lokalradion var d4 ett
eget bolag, men slogs nu ihop med riksradion och sénder sedan dess P4-riks mellan klockan 19-06 samt p&
helger, medan de 25 lokala frekvenserna ansvarar for innehéllet klockan 06-19 pé vardagar. Nattetid och helger
samsédnds P3 och P4.

P4 har ett brett uppdrag med en bred malgrupp. Kanalen ska vara en heltdckande nyhetskanal med allt fran lokala
nyheter till utrikesnyheter, men ocksé en sportkanal som ska ticka in savél lokal sport som OS och ishockey-VM.
Utdver detta aterfinns dven lokal och rikstdckande trafikinformation samt program som “Ring sé spelar vi”,
”Melodikrysset”, ”Svensktoppen” och nischprogram for country och jazz.

Publikmalet &r att varje lokal P4-station ska vara den dominerande kanalen inom sitt geografiska omrade 1
aldrarna 35 éar och uppét. Varje lokal P4-station har dven ett lokalt publikméal. Fér P4 Radio Stockholm &r siffran
i storleksordningen 15% 1 malgruppen. Ménga P4-stationer har idag mer dn 50% av alla radiolyssnare i “’sin”
region. P4 har idag ungefir 38% av Sveriges radiolyssnare, vilket motsvarar néstan tre miljoner méanniskor, enligt
RUAB. Det gor kanalen till den i sérklass storsta i Sverige, ja faktiskt storre 4n alla 84 kommersiella
radiostationer tillsammans (2,45 miljoner lyssnare enligt RUAB 11/2000).

Musikvalet i P4

I de riktlinjer som direktionen tagit fram finns en allmén policybeskrivning om hur olika typer av musik ska
fordelas mellan de olika kanalerna. Inom ramen for den allménna policybeskrivningen for P4, upprittar varje
lokal P4-stations ledning en intern musikpolicy. I musikpolicyn for P4-riks stér det, att man ska spela vélkénda
gamla latar blandat med melodiost nytt for mélgruppen samt att 50% av musiken ska vara svensk. Hér ar det inte
reglerat hur stor del som ska vara pa det svenska spraket.

P4-riks spelar idag melodios, medryckande, bred och folklig populdrmusik. Nar det dldre gammal musik fran till
exempel 50-talet spelar man breda populdra folkliga l1atar och latar som har legat pa listor pa 60-, 70-, 80- och
90-talet. Bred musik dr musik som gér hem i en bred aldersgrupp, som tilltalar de flesta och som inte far dem att
stinga av.

”En viss 1at kan vara mycket uppskattad och omtyckt av en del, andra kan acceptera den, en
tredje lyssnare kanske tycker mycket illa om laten. Det géller att vdlja musikstycken som
lyssnare tycker mycket om eller som accepteras av andra, men vélja bort latar som lyssnare
tycker mycket illa om. Nischmusiken fér vi, i princip, ha pa kvéllarna, pa smala tider. Vi
kan dock pa en sondagseftermiddag ha en timmes program med visa eller dragspel eller
nagot annat som da dr vildigt avstdngande for ndgon som &r yngre dn 50. Det vet vi.”
Kjerstin Oscarson, kanalchef P4-riks

Det star i riktlinjerna for P4 att kanalen ska forsoka 6ka musikandelen sé att den ligger pé ungeféar 45-50% av
sandningstiden. Ett sddant beslut baseras pa undersokningar som visar att malgruppen énskar den typen av radio.

I véra intervjuer med foretrddare for Sveriges Radio ndmns ofta lyssnarundersdkningar som en viktig vdgvisare
for hur kanalernas innehall utformas, inte minst musikaliskt. Resonemanget verkar likt det som férekommer inom
kommersiell radio. Kommer man dé inte i konflikt med public service-uppdraget?

”Om vi inte anvinde lyssnarundersdkningar och inte tog reda pa vad publiken vill ha, d&
vore vi verkligen utanfor public service. Innan publikundersékningarna fanns kdrde man
kanske lite vad man sjélv tyckte och trodde. Nu tar vi i alla fall reda pa vad folk tycker om
verksamheten, vad folk vill ha mer och mindre av och tar hidnsyn till detta.”

L-G Alsenius, musikproducent P4-riks

”Genom att jobba med lyssnarundersokningar lir man sig se vad allménheten tycker om
musik. Vi tar reda pa vilken typ av musik som &r intressant for var publik och var den ska
laggas i utbudet. Vi har latit RUAB gora stora undersokningar for att ta reda pa vad folk vill
ha, vad de tycker r fel och sa forsoker vi rétta in oss efter det inom ramen for public
service-uppdraget. Vi vet att folk vill ha mer lokala nyheter, mer musik och vi vet dven
vilken musik de vill ha. I grova drag kan jag séga att man 6nskar mer rock, pop och
country.” Kjerstin Oscarson, kanalchef P4-riks
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P4:s storsta utmaning &r att na lyssnare i aldrarna 35-49, dar kommersiell radio blir starkare for varje ar. P4 har
tappat lyssnare i detta &ldersspann, vilket i forlangningen urholkar kanalens lyssnarbas. Kanalchefen for P4-riks
menar att yngre lyssnare bara kan nds genom att géra innehallet mer intressant for dessa, annars byter de kanal
eller stéinger av. Aldre lyssnare fungerar inte pa samma sitt. Kategorin lyssnare 50 &r och ildre okar istillet
stadigt.

Ett sétt att f4 yngre lyssnare (35-49 ar) att hitta in i kanalen &r att foryngra musiken, vilket dven har skett de
senaste 3-4 aren. Foljande citat far illustrera tankeséttet och vad som far lagre prioritet i musikvag:

”Det dr inte resurserna som begriansar musikutbudet utan malgruppen vi vinder oss till. Vi
vill gérna locka fler lyssnare (35-45), de dldre har vi redan. Mindre vanligt férekommande
musik dr dldre visa, gammeldans, folkmusik, opera, operett och i andra dnden hardrock och
ny dansmusik (techno etc.)” Bo Bylund, P4 Visternorrland

”...utbudet ...tenderar att smalna av en del. Den grupp som rakat i kldm &r de allra dldsta
lyssnarna som i dag inte fir den musik de vill ha. Orhéingen fran 20-, 30-, och 40-talet finns
inte att hora i ndgon storre utstrickning... Det dr... musiken i "ytterkanten” som véljs bort,
till exempel folkmusik, visor, gammeldans, religios och klassisk musik som i dag hors
mindre och mindre.” Niklas Kaldner, P4 Kalmar

Foréndringarna sker dock inte utan reaktioner frén lyssnare. Den mesta kritiken som framf6rs kommer, enligt
vara intervjuer med foretrddare for P4, framst fran dldre - lyssnare som var tonaringar innan Elvis och rocken
slog igenom.

”Med hinsyn tagen till var musikpolicy tycker jag inte att vi missar ndgot. Vanligaste
klagomaélet fran lyssnarna dr dock fran dldre som saknar dragspel.”
Jan Hulboj, musikproducent P4 Sjuhirad

”Man tappar ldtt referenserna nir man sjélv dr musikintresserad, eftersom man ofta har
lattare att acceptera dldre musik. Man glommer snabbt bort att latar fran 40-talet ar 60 ar
gamla.” Janne Lindvall, musikproducent P4 Radio Stockholm

”Niér vi borjade med P4 gavs en felaktig bild av att P4 skulle vara en slags pensionérskanal.
En del dldre har fortfarande den instéllningen nér vi far klagomal. Det har aldrig varit
tanken att kanalen skulle vara enbart for dldre utan for den mognare delen, frén 35 ar och
uppat. Spelar vi musik bara for dldre, forstarks den fordomen och &ldersgruppen 35-49 ar
hittar aldrig in i kanalen.”

L-G Alsenius, musikproducent P4-riks

Det framhalls emellertid att det inte ar sarskilt mycket kritik som framfors och att den inte alltid &r
representativ for den stora massan lyssnare.

”Det 4r klart att det ndgon gdng kommer synpunkter pa musikvalet, men jag tror inte att det
ar sé stort som man vill tro for dd borde man hora mer kritik.”
Janne Lindvall, musikproducent P4 Radio Stockholm

”Nar jag tittar pa resultat fran lyssnarundersokningar ser jag att den éldre lyssnargruppen
generellt sett dr valdigt tillfredsstidlld med det utbud som P4 har...”
Kjerstin Oscarson, kanalchef P4-riks

P4:s musiklaggare haller kontakt med varandra, tipsar och for kontinuerligt diskussioner om var grénserna ska gé
och vilken musik som passar i kanalen. Musikldggarna traffas ndgra gdnger per ar for att bland annat diskutera
innehéllet i kanalen, detta for att hitta ndgon slags gemensam bas for hur kanalen ska lata musikaliskt. Lyssnare
ute i landet betraktar P4 som en kanal och dérfor bor det inte vara alltfor stor skillnad mellan lokala stationer i
musikval. Detta giller frimst det nya breda materialet som spelas i P4. Diskussionen r enligt L-G.A fri och det
fors inget protokoll och inte heller utarbetas nagon arbetsplan. Var och en av de lokala stationerna har ju redan en
egen musikpolicy.
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Likheter och skillnader i musiklaggning P4-lokalt

For att om mdjligt spara lokala skillnader i musikval kontaktade vi samtliga musikldggare ute i landet via e-post.
Har foljer en sammanfattning av de svar som vi fick in pa de mest centrala fragorna. 14 lokala musikproducenter
svarade pé var e-postenkét. En utforlig sammanstéllning med samtliga svar i enkéten aterfinns som bilaga i denna
rapport.

Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?

Hér anger de allra flest musikldggare att malgruppen ar 35 ar och uppét. Det finns emellertid ndgra undantag:
Kronoberg fokuserar pa 40-65 medan Kalmar siktar pa aldrarna 35-55. Blekinge och Jonkoping anger 30 ar och
uppat som sin malgrupp. Jonkoping séger vidare att ”var peak ligger ndgonstans vid 40-50 &r”. I Stockholm har
SR tva lokala kanaler. P5 Radio Stockholm dr for en nadgot yngre publik, 20-40 &r och P4 Radio Stockholm som
enligt egen uppgift “borjar ndgonstans vid 40” och tror sig ha kérnan av lyssnare i dldrarna 40-55.

Hur skulle du vilja karaktarisera musikutbudet i er kanal?

Alla svar indikerar en stor bredd av musik. Manga anvénder just ordet “bred” i sina svar. Fokus verkar dock vara
pa melodids modern musik.

”Vilkénd populdr musik fran 50-talet och framéat, med tyngdpunkt pa 70-, 80- och 90-tal.”
Rita Jernquist, P4 Skaraborg

”Den nutida musiken med inslag av den sa kallade ”guldmusiken” fran 50-, 60-, 70-, 80-
och 90-talet. Nédgon gang hors dven musik inspelad innan 1950.”
Niklas Kaldner, P4 Kalmar

Ge exempel pa mindre vanligt forekommande musik i er kanal?

Kaldner p4 P4 Kalmar menar att det skérs i ytterkanterna av musikutbudet. Det dr en bra beskrivning. P4 den ena
kanten klipps musik som hardrock, punk, hip-hop, dance, techno bort. P& andra kanten prioriteras jazz,
folkmusik, dragspel, gammeldans ned alternativt klipps bort. Det giller dven i stort sett all musik frén tidigt 50-
tal och dldre. Dragspel och gammeldans ndmns néstan alltid som exempel pa musik som séllan eller aldrig spelas.

Hur pass beroende ar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstrackning kan ni
minska pa detta beroende? (Egna inspelningar av konserter, liveupptrddanden, anskaffning av
inspelningar fran andra kallor, till exempel fran andra radiostationer.)

Har finns tva sétt att se pa beroendet till skivbolagen om man vill generalisera:

(1) Vi ér inte beroende. Vi viljer vad vi spelar av det skivbolagen ger ut. Utgivningen ar enorm och vi gor dven
egna inspelningar av lokala artister, live och i studio.

(2) Vi ér beroende. Vad skulle vi spela om skivbolagen inte fanns?

For att minska beroendet anvinds till exempel en budget for egna skivinkdp i Sverige, utlandet och Internet pa P5
Radio Stockholm. P4 sa sétt kan man komma 6ver musik som &nnu inte sldppts i Sverige.

Vi ser oss inte som beroende av skivbolagen alls. De flesta skivbolag skickar
promotionskivor av det mesta vi vill ha. Skivor jag vill ha, men skivbolagen inte vill skicka
koper jag in. Ibland forsdker bolagen via singlar styra vilka albumlatar vi ska spela. De
forsoken gar vi runt.” [ Bo Bylund P4, Visternorrland ]

Pa det stora hela verkar musikproducenterna uppleva att de har en timligen oberoende stéllning till skivbolagen.
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Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?

De priméra kanalerna verkar vara (1) promotionexemplar av skivor, (2) sé kallade “radiopluggare” som antingen
ringer eller besoker radiostationer. Besok verkar vara lite mer ovanligt pa P4. (3) Mail och brev. Artistintervjuer
forekommer, men i mer begridnsad omfattning.

Vi far pomotionexemplar hit. Skivbolagens séljare mot oss ar de sé kallade radiopluggarna
som ringer upp och mer eller mindre forhor dig och forsoker overtyga dig om att det dr
tidernas singel man har p4 sitt skrivbord.” Niklas Kaldner, P4 Kalmar

”Skivbolagen satsar alltmer pa sina promotionavdelningar for att n& ut med sina produkter.
Det innebir att sa kallade “radiopluggare” ringer dagligen eller besoker oss for att dvertyga
oss om att just deras skivor &r bast. Man skulle kunna séga att skivbranschen numera inte
ndmnvért skiljer sig frdn andra branscher. Vill man synas och hdras &r marknadsforing
nddvandig. Risken finns att en skiva drunknar i det stora utbud av musik som rader och den
risken vill knappast négot av de stora skivbolagen ta.”

Robert Sehlberg, PS5 Radio Stockholm

”Alla skivbolag skickar singlar, och i viss mén album. Promotionansvariga pa de stora
skivbolagen har vi god kontakt med. De mailar och tipsar om sadant som &r pa gang. Vi
mailar ndr det dr nagot som vi vill ha som de inte skickat ut. Det dr bara de sma bolagen
som ringer och tjatar. Aven oetablerade artister ringer och tjatar att man ska spela just deras
skiva.” Rita Jernquist, P4 Skaraborg

Har er kanal en egen musikpolicy? Hur tar den sig uttryck?

Varje kanalledning pé de 26 stationerna utarbetar var for sig en egen musikpolicy. Det medfor att
ambitionsnivaerna ndr det giller svenska artister och sang pa svenska kan variera mellan
stationerna. Vad vi forstétt ska dock P4 som helhet ligga pa minst 50% svensk musik. Nedan har
ett forsok gjorts att spara skillnader mellan stationer 1 nér det géller lokal musikpolicy och attityder
gentemot uppsatta mal.

30% svensk musik: P5 Radio Stockholm (’maélséttning’)

50% svensk musik: Gotland, Véasternorrland, Uppland, S6rmland, Skaraborg, Kronoberg,
Sjuhdrad (“helst 50%”), Jamtland (om mdjligt 50%”)

50% svensk text: Visternorrland ("forsoker nd”)

40% svensk text: Kronoberg, Jonkoping, Uppland, Blekinge

33% svensk text: Sjuhdrad

25% svensk text: Gotland, S6rmland (”25% per timme”)

En intressant iakttagelse kan goras angéende sang pa svenska. Skaraborg, Jonkoping och
Gaévleborg namner att svenska artister som sjunger pa modersmélet blir alltmer séllsynta.

”For nagra ar sedan lag vi pa 50 % svensksprakig dessutom, men det blir svarare och
svarare, eftersom allt fler svenska artister véljer att sjunga pa engelska. Det beror sdkert pa
att skivbolagen hellre satsar pa artister som kan ga att exportera.”

Rita Jernquist, P4 Skaraborg
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Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

Malgruppens onskningar och behov verkar vdga tyngst. Dessa sdger man sig kédnna till genom
”lyssnarundersdkningar och tita lyssnarkontakter” (Kronoberg). Att det skulle finnas direktiv fran Stockholm -
utdver P4:s allmidnna musikpolicy som ju varje kanal inkluderat i sin egen - avfardas a det bestdmdaste av flera
musikproducenter. Forsiljningslistor, och da speciellt, forséljning av singlar spelar in vid musikval, menar man.

”Forséljningslistan dver singlar paverkar, malgruppen ér avgdrande, lyssnarundersdkningar
ar ett hjalpmedel. Inte kritik/bedomningar i andra medier. Inte heller upp till programledare
att vélja. Inga direktiv frdn P4-riks. De styr inte lokala kanaler.”

Alf Carlsson, P4 Blekinge

”Det viktigaste for att gora urvalet dr malgruppstéinkande och lyssnarundersdkningar. Jag
laser med stort intresse vad musikkritiker skriver, men det dr ju som med biorecensioner;
skitdélig kritik — publiksuccé.” Rita Jernquist, P4 Skaraborg

V1 har ett uppdrag! Vi ska na publiken fran 35 och uppat. Svaret blir alltsa ndrmast
malgrupp. Sedan &r ju till exempel lyssnarundersdkningar ett bra hjalpmedel och sjélvklart
tittar jag pa forsdljningslistor och ldser tidningarna, lyssnar pa andra radiokanaler och tittar
pa TV. Jag har mest nytta av musikkritikerna i tidningarna. Lésa hinner man ju alltid.”

Bo Bylund P4, Visternorrland

Finns det tillfallen da enskilda programledare far géra egna musikval?

Programledare viljer inte musiken utan foljer den lokala musikproducentens skivlista. Enda undantaget som kan
noteras &r specialprogram dér programledaren har specialkunskaper.

Mellan tummen och pekfingret, hur manga nya latar adderas till din aktiva spellista
varje vecka?

Hiér avses latar som aldrig tidigare spelats i kanalen. Siffrorna ar alltsa egna uppskattningar fran
musikproducenterna ute i landet.

Antal/lv  P4-station
2-5 Skaraborg

3-5 Jamtland
5 Kronoberg, Uppland
4-13  Blekinge

5-10 Sjuharad, Kalmar, Gavleborg
10  Jonkoping, Sérmland
20 Vasternorrland
10-20 P5 Radio Stockholm

Som jamforelse kan ndmnas att det &r vanligt inom kommersiell radio att addera 2-4 nya spar varje vecka till
spellistan.

Ungefar hur stor procent av den musik ni spelar @r producerad i USA respektive Europa?
Hur stor del av den europeiska musiken ar svenskproducerad?

Blekinge uppger att 50-70% av musiken i kanalen dr producerad i Sverige. 40% &r pa svenska spraket.
Uppland menar att deras fordelning dr 60% europeisk, 30% USA, 10% &vrigt. Av den europeiska musiken ar
70% producerad i Sverige. Det skulle i sé fall innebéra att drygt 40% av den totala musikméngden i P4

Radio Uppland &r svenskproducerad. En grov uppskattning fran Kalmar ar att 20% av musiken i kanalen

ar producerad i USA, 25% i Europa (utom Sverige) och dvriga vérlden 5%. Resterande 50% skulle alltsa vara
producerad i Sverige. I Orebro menar att det “med STIM:s definition pa svensk musik spelas 50% svenskt.”
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Roster fran musiklivet hdvdar ofta att utbude_f av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt saljs i Sverige. Ar kritiken ogrundad?

Har finns det delade meningar bland musikproducenterna. Allt fran kraftuttryck och att forséljningslistor inte
speglar vad folk vill héra” till de som menar att kritikerna nog avser kommersiell radio/TV, eftersom SR har
klara ambitioner att ticka in smalare genrer.

”Jag tycker tvirt om, att radio och TV kanske har en lite vél ndra koppling till forsdljningslistan i
vissa fall. Nér till exempel Orup nu sldpper en ny skiva s kommer han att synas i varenda TV-
kanal, tidning och horas flitigt i varenda radiokanal, och ganska snart kommer han att ligga hdgt
pa forséljningslistan. Daremot finns det ju skivor som definitivt dr ”lyssna-hemma-skivor”, vilka
sdljer bra men som inte ldmpar sig for till exempel radio. Ta exempelvis Led Zeppelin som just
nu (jan 2000 forf. anm.) ligger pa 6vre halvan pa forséiljningslistan. Den kommer aldrig att ligga
pa radiostationernas spellistor, men den séljer anda. Vi har absolut ingen skyldighet att spegla
forséljningslistan, men forséljningslistan speglar i viss méan vad som hérs i radio.”

Rita Jernquist, P4 Skaraborg

”Jag tycker vi spelar en vildigt bredd, men med tyngdpunkt p& populdrmusik som enligt alla
undersokningar dr den dverlagset mest 6nskade “typen” av musik. Fragan dr hur de olika
musikstilarna ska fordelas.” Andreas Kebbon, P4 Uppland

Det finns exempel pa lander dar etermedias utbud ar styrt via lagstiftning. Syftet brukar fraimst
vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande system
infordes i Sverige? (Svenskproducerad musik eller sang pa svenska.)

Ingen musikproducent dr véan av kvotering. Svensk musik ska konkurrera pé lika villkor och kvotering skulle
paverka musikinnehéllet negativt. Andelen svensksprakig musik kan inte 6kas i dagens ldge utan klar
kvalitetsforsamring, menar man. Helheten méste 14ta bra.

”Man kan inte styra konst och kultur. Musik ar konst, musik ar kidnsla. Det gér inte att tvinga
artister att sjunga pa svenska — man kan inte heller tvinga malare att bara anvinda vissa farger...”
Andreas Kebbon, P4 Uppland

Fler fragor och mer utforliga svar pa enkéten aterfinns som en separat bilaga, ”SR P4 Musikproducenter
for P4-lokalt”
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3.6 Music Control

Music Control (M-C) &r ett foretag som med hjélp av avancerade datorer avlyssnar séndningar fran ett stort antal
radio- och TV-stationer i Europa samt nu senast Argentina. Detta tyskdgda foretag ar baserat pa Irland och
verksamt i 17 europeiska ldnder, daribland England, Tyskland, Frankrike, Finland och de skandinaviska
linderna. Over 500% sindare avlyssnas dygnet runt, aret om i totalt 15 léinder. Den svenska verksamheten
startade 1996, cirka tio &r efter den forsta utrustningen togs i bruk i Tyskland. Idag avlyssnas 35%” svenska
radiofrekvenser samt MTV Nordic och ZTV. Victoria van Loan (VL) &r foretagets svenska VD sedan tva ar
tillbaka. Hon var tidigare producent for morgonprogrammet péa radiokanalen Bandit 105.5 nér kanalen var
engelsksprakig.

Forutom att méta antalet spelningar varje enskild lat far pa varje station, viktar M-C dven spelningarna med
avseende pa de lyssnarsiffror stationerna har vid olika tider pa dygnet enligt RUAB. Dygnet delas ndmligen in i
tre delar dér givetvis en nattspelning med farre lyssnare inte vager lika tungt som en spelning dagtid. Det &r
kostnadsfritt att f& musik inlagd i M-C:s databas. Med andra ord ligger det i skivbolags eget intresse att forse M-
C med CD-skivor och intresset ar stort - VL far dagligen kilovis med post. Det dr forst nér man vill ha
information om spelningar det kostar pengar. En vecko-top50-lista for en station kostar cirka 400 kr plus moms.
Top100 kostar ett par hundralappar till och for ytterligare en hundralapp kan en stations top100 dver ett helt ar
kopas.

VL vill inte uppge hur mycket M-C omsitter, inte heller ga in pa nagra detaljer om tekniken bakom. ”Den gors
inte tillgénglig for nagon”, men ndmner att det gors ett digitalt “fingeravtryck” pé varje enskilt spar med hjélp av
en dator med en specialutvecklad programvara. M-C har fem avlyssningsdatorer” i Sverige, tva i Stockholm och
tre ute i landet, vilka uppdateras fran VL:s skrivbord. Varje dator, sé kallad medicoremaskin kan avlyssna étta
frekvenser. Varje natt dverfors data fran dessa datorer till M-C:s centrala dator pa Irland varifran dven all
fakturering till foretagets kunder sker.

Lite ny musik i radio

- Mindre dn 10% av den musik som spelas i Sverige dr yngre én sex veckor, uppger VL. Det &r verkligen tufft for
independentbolag att komma in pé spellistorna, men dven stora bolag far jobba mycket hart.

Detta haller pa att fordndras. Andelen ny musik 6kar och jaimfort med Tyskland, dir bara en procent av den
spelade musiken ar nyproducerad, star sig Sverige bra. Skivbolag i Tyskland har gemensamt borjat ranka
radiostationer utifrdn hur mycket ny musik de spelar. Detta med en tydlig avsikt att paverka radiostationer spela
mer ny musik, att ta storre risker”. En radiostation med manga lyssnare kan alltsé rankas lagre 4n konkurrent
med mindre publik.

- Ménga stationer lagger mycket pengar pa musikundersokningar. Visst det dr viktigt, men jag tror att det borde
finnas program dir ny musik spelas, menar VL.

Den numera nedlagda engelsksprékiga kanalen Bandit hade programpunkter dar musik fran tre eller fyra svenska
band utan skivkontrakt spelades, ungefiar som P3:s ”Demo”.

- Pa vissa stationer &r det en 14ng process innan musik ldggs upp pa spellistan. Vissa stationer testar sin musik pa
undersdkningsgrupper innan den spelas. Sidana undersékningar gors inte alltid s& ofta. Det finns manga
etablerade artister som far sina nya latar spelade bara darfor att de dr kéinda och inte for att latarna dr nagot extra.
Om dessa artister vore debutanter skulle latarna aldrig f4 en chans. Nu spelas de och blir en hit bara pa grund av
artistens namn.

- Ett av de storsta problemen r att radiostationerna inte lyssnar pé all musik de far. Ett bra exempel ar balladen
”Last kiss” av gruppen Perl Jam som skulle passat i nistan vilken radiostations format som helst. Av ren
nyfikenhet fragade jag en station vad de tyckte om den och fick till svar att den inte passade i formatet. Det
visade sig att de inte ens hade lyssnat pa den, eftersom den musik bandet vanligtvis gor inte passar formatet...

66 http://www.music-control.de/ (2000-04-30)

67 P3 Stockholm, P3 Géteborg, P3 Malmé, P3 Ostergdtland, P4 Uppland, P4 Kristianstad, P4 Ostergétland, P4 Stockholm, P4 Goteborg,
P4 Malmo, P4 S6rmland, P4 Radio Stockholm, NRJ Stockholm, NRJ Géteborg, NRJ Malmo, Mix Megapol Stockholm, Mix Megapol
Goteborg, Mix Megapol Malmo, Mix Megapol Linkoping, Rix FM Stockholm, Rix FM Géteborg, Rix FM Malmo, Radio City
Stockholm, Radio City Goteborg, Radio City Malmo, WOW 105.5 Stockholm, 106.7 Rock Klassiker Stockholm, Lugna Favoriter
Stockholm, Radio Match Norrkdping, Radio Match Linkoping, City 106.5 Uppsala, Power Hit Radio Stockholm, Power Hit Radio
Goteborg, Radio Stella,

Easy FM 107.5 Stockholm (tidigare Sky Radio)
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Music Control paverkar musikval

VL tror att siffror frain M-C indirekt paverkar hur enskilda latar ror sig pa topplistor, eftersom radiostationer
bevakar varandras spellistor som de koper av M-C.

- Jag maste vara forsiktig med vad jag sdger i mina kontakter med radio. Om en radiostation ringer och fragar
specifikt om jag “’tror” pé en 14t svarar jag vanligtvis inte, eftersom de ska spela vad de tycker om och inte
paverkas av min smak, menar VL. M-C maste ju vara opartiskt och min personliga smak fér inte paverka listorna.
Det kan till exempel vara sa att jag, nér det kommer till kritan, rakar gilla en viss typ av musik som &r vanlig pa
ett stort skivbolag.

Radiostationer, artister, bokningsbolag och forlag kdper information, men framforallt skivbolag &r de stora
kunderna. De senare kan vara ytterst intresserade av att veta hur och var en ny singel spelas, speciellt om man
satsat extra mycket i marknadsforing. Da kan de se vilken musiklédggare som behdver bjudas pé lunch eller
bearbetas lite extra...

- Om radiostationer skulle halla det de lovar skulle inte Music Control behdvas. Nér promotionansvariga pa
skivbolag ringer mig och séger att nagon radiostation lovat dem en A-rotation denna vecka, men inte gor det ar vi
en service. Jag kan upplysa dem om hur det ligger till, om en annan version spelas exempelvis.

Men M-C ér en viktig kélla till information dven i andra situationer, menar VL.
- Om en radiostation ska géra en dndring i sitt format gor de givetvis research av olika slag, men kdper dven
spellistor frdn M-C och da inte nddvéndigtvis fran den svenska radiomarknaden.

Rent tekniskt kan M-C forse sina kunder med en minut-for-minut”-spellista for vilken kanal och dag som helst
via direktkoppling till databasen. Om exempelvis RIX FM vill kopa en komplett spellista for Power Hit Radio for
en specifik dag séljer emellertid M-C inte data som dr yngre &n en vecka. Detta for att forhindra att stationer
kopierar varandras spellistor rakt av.

VL tror att lyssnarundersdkningar som call-outs, dar den uppringde far betygssétta musiksnuttar som spelas upp i
telefonluren eller telefonintervjuer dér lyssnar- och tittarvanor kartlédggs kan sla ritt fel ibland. RUAB ringer och
stiller frdgor om bland annat musiklyssnande:

- Hur fokuserad dr man egentligen pé intervjun ndr man rastar hunden, lagar mat eller tittar pd TV? Men det &r sa
RUAB och andra arbetar idag. Kanske vill en del som intervjuas inte erkénna att de gillar unga Britney Spears?
Det ryktas ju att “Rapport” tappade en miljon tittare nir boxar®™ vid TV:n ersatte telefonintervjuer. Det var ju
pinsamt att erkdnna for en intervjuare att man sag “Skilda vérldar”...

Hur tillforlitlig ar statistik fran Music Control?

M-C:s svenska VD vill inte uppge hur stor felfrekvens systemet har, utan séger att man endast for statistik dver
den musik som sénds till foretaget. Det innebir till exempel att de liveupptagningar som bland annat P4 stationer
och P3 gor aldrig noteras av M-C. Skivbolag maste dven se till att alla versioner av en lat finns i

M-C:s system for att f4 korrekt statistik. En radioversion eller en singel kan exempelvis ha en annan mixning dn
albumversionen. Overhuvudtaget vill VL, som tidigare néimnts, inte svara pa fragor rérande tekniken bakom M-
C. Inte heller vill hon hénvisa till nagon teniskt kunnig personal vare sig i Tyskland eller pa Irland. Av nagon
anledning, vi tror det var av tidsbrist, har VL valt att inte kommentera det vi skrivit om M-C.

Men hur pass tillforlitlig ar siffror fran M-C? Fragestéllningen &r 1 hogsta grad intressant med tanke pa att
foretaget med all sannolikhet indirekt padverkar musiklaggning, inte minst i kommersiell lokalradio.

I en separat bilaga jamfors M-C:s arstop100-lista 6ver P3 med siffror som vi erhallit frdn SR P3 med tillstand
frén musikchefen Pia Kalischer. I samma bilaga jamfors d&ven M-C:s arstop 100-listor ver NRJ och Mix Megapol
med motsvarande statistik fran Katja Simonson pa STIM.

88 Speciell utrustning som miter nir och hur linge man tittar pé ett antal kanaler. Utrustningen ar kopplad direkt till TV-apparaten, men
héller givetvis inte reda pa vem som tittar.
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3.7 Musik-, attityd- och publikundersokningar

Nedan beskrivs kortfattat de fyra dominerande typerna av musik- och lyssnarundersdkningar for public service-
radio och kommersiell radio som vi stott pa i véra litteraturstudier och i de intervjuer vi genomfort. I en separat
bilaga intervjuas Anders Held, informationschef pa Sveriges Radio, som bland annat redogér for hur
undersokningar anvénds internt pa Sveriges Radio.

RUABSs radiopublikmatningar

RUAB, Radioundersdkningar AB, ér ett undersokningsforetag som dgs gemensamt av bland annat Sveriges
Radio och dess kommersiella motsvarigheter. Foretaget bedriver omfattande undersokningsverksamhet diar den
mest kéinda dr métningarna 6ver radiolyssnandet. Dessa baseras pa strukturerade datorstodda telefonintervjuer av
slumpvist® utvalda personer i dldrarna 9-79 ur mantalsregistret via SPAR/SEMA Group.

Resultaten av intervjuerna ackumuleras och offentliggdrs vid fyra tillfallen per ar. Presentationen delas upp i fyra
delar: Hela Riket, Stockholm, Goteborg, Malmé och tva ganger per &r i 6vriga sindningsomraden. Varje rapport
bestér av minst 700 intervjuer, men for Stockholm &r siffran minst 4000, Géteborg/Malmohus minst 2000, medan
rapporterna for Hela Riket bestir av 20000 intervjuer per rapport, det vill siga sammanlagt minst 80000
intervjuer per ar.

I rapporterna redovisas bland annat marknadsandelar och enskilda radiokanalers lyssnande i fyra
alderskategorier. Dessa undersokningar ir offentliga” och anvinds forstés bade inom public service och
kommersiell radio. RUAB siljer 4ven mer detaljerad icke offentlig information, som kan utlédsas av
publikmétningarna, till sina kunder. Av de resurser som SR satsar pa undersokningsverksamhet dominerar’’
kostnaderna RUAB:s publikmétningar.

Andromeda

Under tva av de fyra undersokningsperioderna far de personer som deltar i publikmétningarna enkéten ”Sveriges
Hushéll” hemskickad. Villkoret r naturligtvis att de ger sitt tillstand till detta samt att de dr 6ver 15 ar. Denna
enkdt innehaller allt ifran frdgor om vilken radiokanal man lyssnar pa, personlig musiksmak, vilken musik man
skulle vilja hora mer av i radio till fragor om fritidssysselséttningar, biobesok mm. Det dr mer en ren
livsstilsundersdkning &n musikundersdkning och ger svar pa vilka personer som lyssnar pa till exempel P1, vad
de har gemensamt etcetera. Det kan dven vara intressant att kartldgga vad vissa kanalers ickelyssnare har
gemensamt.

Svar fran cirka 30000 respondenter matas arligen in i RUAB:s databas Andromeda, fordelat pa tva leveranser.
RUARB siljer skraddarsydda rapporter ur Andromeda, men gor det dven mdjligt for sina kunder att gora
sokningar i databasen med ett avancerat analysverktyg. Bland kunderna kan ndmnas SR som alltsa betalar for att
fa tillgang till databasen. Det &r troligt att &ven kommersiell radio anvénder Andromeda, i synnerhet i samband
med formaténdringar eller nér en ny station ska startas.

Attitydundersijkningar72

SR gor aven, dock lite mer sillan, attitydundersdkningar. Dessa undersokningar anvénds for att exempelvis
kartlagga lyssnares attityder till enskilda program, vilka betygssétts. Den storsta undersdkningen hittills, ”Roster
om radio” gjordes i enkétform 1998 och rorde bara radions innehall. Undersdkningen var nedbrytbar i
lokalomraden och bestod av tiotusentals svar. En mindre liknande undersékning omfattande cirka 1500 personer
gjordes via telefon 1999 och delar av den offentliggjordes i den arliga public service-redovisningen till
Granskningsndmnden. Inom kommersiell radio har det inte varit lika l4tt att ta reda pd huruvida dessa anviander
sig av attitydundersokningar eller e;j.

% Obundet slumpmissiga (OSU)
0 www.ruab.se
7! Enligt Anders Held, informationschef pa Sveriges Radio. (2000-05-02)
72 .
Ibid
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Musikundersodkningar

Vi kan med stor sikerhet pasta att musikundersdkningar, dir utvald publik far lyssna pa och betygssétta enskilda
latar, &r vanligt inom kommersiell radio. Det finns radiostationer som genomfor sadana undersokningar veckovis.
Hér maste man skilja grundldggande pa tva olika typer av undersdkningar: (1) ”Call-outs”, dér en radiostation
eller ett undersokningsforetag ringer upp respondenter och testar latar ver telefon. (2) Auditorietest dér publik
far lyssna pa latar och med hjilp av ett formuldr betygssétta den musik som spelas upp.

Forfattaren av detta kapitel deltog varen 2000 i ett auditorietest anordnad av ett undersdkningsforetag pa uppdrag
av ett av de storre kommersiella radionétverken. Forst fick deltagarna lyssna pa tolv block bestadende av vardera
tre latar. Har skulle deltagarna fylla i om man lyssnar ofta, séllan eller aldrig pa en sdédan musikmix och
vilken/vilka av stationerna RIX FM, Mix Megapol, Radio City eller Lugna Favoriter som man ansag respektive
block passade bést i. Sedan fick deltagarna markera vilket av blocken man tyckte bast om.

Darefter lyssnade deltagarna igenom korta avsnitt fran 1000 latar fordelat pa tva tretimmarspass, 500 per kvill.
For var och en av latarna skulle foljande fyllas i:

(1) Kénner igen / kdnner inte igen laten. Om man inte kdnde igen laten fick man sedan inte bedoma den.

(2) Betygssiitta laten pa en skala fran ett till fem.

(3) Markera om man var trott pa laten.

(4) Markera i vilken eller vilka av stationerna man tyckte att laten hérde hemma.

Aven SR genomfor i begriinsad omfattning rena musikundersékningar dér enskilda latar betygssitts. Det sker pa
kanalniva och lite mer oregelbundet. Hosten 1999 gjorde fem lokala P4-stationer i vastsverige ett auditorietest
med cirka 5007 slumpvist lokalt utvalda statistiskt representativa lyssnare i aldrarna 30-60, fordelat pa fem
tillfallen. Med hjélp av en programvara som SR 14tit ta fram testades korta avsnitt av 300 latar pa publiken som
fick betygssitta dessa. Musikundersokningen var en del i mélsdttningen att locka yngre (35-49) lyssnare till
kanalen. Bist placerad lat med svensk text hamnade pa 14 plats.

”Melodier med svensk text har dverraskande svart att na fram till denna grupp. Mest negativ
ar gruppen till visor och annan svensk folkmusik (dragspel), men &ven ny musik med svensk
text (90-talsartister) har svérigheter att attrahera denna grupp. Instillningen till svenska
texter varierar emellertid inom gruppen. De ildre - 50-60 &r - &r mer positiva. Aven mellan
de fem kanalernas lyssnare finns en del skillnader. Det géller inte minst musik med svensk
text, t ex dansbandsmusik. Resultatet av undersdkningen géller bara den yngre delen av P4-
publiken. Resultatet skall vigas mot P4:s musikpolicy, som bl a innehéller ett krav om att
hélften av den musik som spelas skall vara svensk.” Ur pressmeddelande fran SR
Sjuhiirad

Nar vi ringer upp Rita Jernquist pa SR Skaraborg vill hon inte avsldja fler detaljer &n ovan, eftersom
undersokningen &r konfidentiell, men hon ndmner att den enda tydliga skillnaden i musiksmak mellan de fem
stationerna dr musik med svensk text, till exempel dansband som &r mindre populért i Goteborgsomradet jamfort
med pa landsbygden.

Fran en anonym kélla har vi fatt kompletterande information om undersdkningen: Forst fick varje lyssnare fylla i
om laten var mycket bekant, lite bekant eller om man aldrig hort den. Léaten betygsattes direfter pa en femgradig
betygsskala. Avslutningsvis fanns dven mojlighet att markera om man var trott™ pa liten. Detta upprepades for
samtliga 300 latar. 150 av l14tarna var svenska eller pa svenska spraket, dvriga 150 utldndska. Fem dragspelsléatar
fanns med i undersdkningen under rubriken folkmusik. Aven visa representerades av fem latar. Alla tre Abba-
latar som fanns med fick toppnoteringar. Bland de 50 latar som fick hogst rankning var endast tva pa svenska
spraket. Pa topp100-listan var tolv pa svenska spréket.

73 Pressmeddelande fran SR Sjuhirad, daterat 2000-02-21, www.sr.se/sjuharad/fakta/musik.htm (2000-05-30)
7 S4 kallad "burnout”, vilket till exempel kan “drabba” latar som spelas for ofta.
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4 Analys
4.1 Analysmodeller for PLR

4.1.1 Monopol — avreglering — oligopol

Hosten 1993 avreglerades den svenska radiomarknaden. Det statliga radiomonopolet upphérde och en
segmentering av marknaden vidtog. Teoribildning séger att i en segmenterad marknad tenderar allt fler
mediekanaler att koncentrera sig pa de mest kopstarka malgrupperna. Sa sméaningom tévlar i princip samtliga om
den mest attraktiva malgruppen, for ndrvarande 15-40 ar. Musikutbudet &ndras darfor och blir likartat i de flesta
mediakanaler. Allt fler musikgenrer exkluderas fran medierna och kanalerna konkurrerar om samma lyssnare.
Detta fenomen gér under bendmningen “’streamlining”. Har menar vi att marknaden for nirvarande befinner sig.
Kanaler som inte lyckas attrahera annonsorer i tillricklig omfattning géar i konkurs och kdps upp av storre
konkurrenter, marknaden konsolideras. I slutindan uppstir en ny monopol/oligpol-marknad”.

Trots att ett av syftena med den nya lagstiftningen 1993 om kommersiell radio (PLR) var att motverka
uppkomsten av kedjor av radiostationer med samma dgare sé ar det precis vad som hént. Tre radionétverk
kontrollerar i dag inte mindre &n 61 av totalt 84 privata lokala stationer i Sverige.”® Det 4r s& mycket som 70% av
marknaden.

4.1.2 Produktlivscykeln

4 Introduktion  Tillvaxt Méttnad Nedgang

jning

e

Bruttoforsal

— .

Tid

Fig 4.1 Produktlivscykeln

For att forutsiga branschutveckling kan man anvinda den sé kallade produktlivscykeln.”” Den bygger pa
antagandet att en bransch genomgar fyra stadier — introduktion, tillvixt, méttnad och nedgéng (se fig 4.1).
Branschutvecklingen foljer en S-formad kurva. Observera att stadierna kan variera mycket fran bransch till
bransch, och att det ofta dr oklart i vilken fas av livscykeln en bransch befinner sig. Det dr inte heller alltid sékert
att en bransch utvecklas efter det S-formade monstret.

Kommersiell radio &r enligt teorin i tillvéxtfasen, men slépar efter i friga om 16nsambhet. I det avseendet ar
branschen definitionsmissigt fortfarande i introduktionsfasen. Branschen lider 6verlag av dalig Ionsamhet. Det
kan bero pé bristande lyssnarunderlag eller hogt kostnadsldge. Det som bekréftar att branschen ér i tillvaxtfasen
ar att branschen séljer allt mer reklam, stationerna dr breda massmarknadskanaler, det finns manga konkurrenter
och ménga marknadsmisslyckanden.

7> Malm, Wallis s 9 ff
76 RIX FM 25 stationer, NRJ 21 och Mix Megapol 15.
7 Porter, Michael s 161ff
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4.2 Ekonomiska villkor for PLR

Nedan redovisas en modell som avser att pavisa de samband vi menar oss ha funnit mellan kommersiell radios
musikurvalsprocess och de ekonomiska villkoren branschen arbetar under. Modellen &r, som alla modeller, en
forenkling av verkligheten, men vi tror &ndé att den pé ett bra sétt belyser huvudvillkoren for kommersiella

radiokanalers existens.

1 m
ormat Lyssnare
algrupp \(BﬁAB)

) rknads-
\ /p A\ \/: ; ;aring
Egna v Annons- L
preferenser - Resfm\"‘ intiakter

4

T

T

5 6 7

Arliga Ldner, Musik-
konc.avg lokaler mm avgifter

Fig 4.2 De ekonomiska villkoren f6r musiklaggning i kommersiell radio.

Fig 4.2 visar en generell modell for majoriteten av kommersiella stationers ekonomiska villkor for
musikldggning. Forenklat kan man sédga att modellen visar hur ”pengarna sitter ihop med musikurvalet”. I
modellen ovan dr samtliga boxar numrerade. Nedan fo6ljer i tur och ordning kommentarer till dessa.

(1) Ett mediaforetag som kontrollerar en kommersiell radiostation dnskar vinstmaximera.
Marknadsundersdkningar séger att den méalgrupp som ar mest kopstark &r 15-40 ar samt anger vilka musikgenrer
som efterfragas i det aldersspannet. Utifran denna kunskap véljs ett musikformat efter amerikansk modell.

(2) En gang per kvartal presenterar RUAB sin publikundersdkning. Dessa siffror ar helt avgdrande for att
attrahera annonsorer. Enligt musikldggare vi varit i kontakt med maste en kommersiell station ha 5-6 % av
lyssnarna i Stockholm for att ”’ga runt”.

(3) Annonsorer koper reklamplats i de kanaler som tilltalar dem, manga ganger de som toppar RUAB:s statistik.
Tilldggas ska att produkten inte “séljer sig sjdlv”, utan varje station har ett flertal annonsséljare.
Annonsintdkterna dr kommersiell radios levebrdd. De ska técka stationens kostnader (i form av box 4-8). Da
reklamtiden &r reglerad dr det viktigt att kunna ta sa bra betalt som mojligt, vilket dock star i direkt relation till
antalet lyssnare.

(4) Stationen behover marknadsforas sa att lyssnarna véljer “ritt station”. Marknadsaktiviteterna genererar
forhoppningsvis fler lyssnare (2), som i sin tur ger storre annonsintékter (3).

(5) Kommersiella radiostationer betalar arligen miljonbelopp till statsmakterna for séndningstillstand, sa kallade
koncessionsavgifter.

(6) Annonsintékter ska dven tdcka sddant som 16ner och lokalhyra mm.
(7) Musikavgifter till STIM och IFPI/SAMI ér ytterligare en utgiftspost.

(8) Speciellt de stora radionétverken spenderar stora summor pé sa kallad research. Bland annat anlitas externa
tjénster kallade call outs, som undersoker ett statistiskt urval fran en stations malgrupp per telefon. Korta bitar av
stationens musikutbud spelas upp och respondenter betygsitter verken. Musik som redan har spelats i kanalen
(finns pé spellistan) och ménga ganger ocksa verk man avser att spela testas salunda pa mélgruppen, for att
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musikutbudet ska dverensstimma med vad “marknaden efterfrigar”. Musikundersokningar i egen regi
forekommer ocksa. En del stationer gor auditorielyssningar (mer kostsamma undersdkningar, varfor det fraimst dr
radiondtverken som nyttjar denna undersékningstyp), dé en noggrant utvald testgrupp samlas i en horsal for att
lyssna och betygsatta flera hundra musikverk. Dessa typer av musikundersdkningar ligger till grund for
musikutbudet i kommersiell radio. Till detta kommer att kommersiella stationer abonnerar pd musikrapporter fran
Music Control. Det man &r intresserad av ar att bevaka vilka verk konkurrenterna spelar och i vilken omfattning.
Detta paverkar ocksd musikutbudet. Observera aterkopplingen i modellen till (1) Format/Malgrupp. Det ér viktigt
att podngtera att endast musik som passar in i stationens format testas. Musiklaggaren gor alltsa ett urval som
inryms i den formatram som stationen har, vilket utesluter musik som inte “passar in”. Musikgenrer som ligger
utanfor formatramen kommer med andra ord aldrig i fraga. Tilliggas ska att dven lyssnarnas konsumtionsvanor
kartlaggs i marknadsundersokningar, information som presenteras for potentiella annonsdrer.

(9) Med “Egna preferenser” avses det musikurval musikldggaren gér inom ramen for stationens format. Stor del
av detta urval testas i musikundersokningar (se pil till (8) Research). Det hander dven att verk adderas till
spellistan utan foregdende test. Med “Egna preferenser” avses dd musikverk som musikldggaren ar 6vertygad om
att stationens malgrupp onskar (se streckad pil till (1) Format/Mélgrupp). Att pilen &r streckad avser att markera
att detta flode i1 en jamforelse med mingden verk som testas i musikundersokningar generellt sett 4r mindre (det
kan sjalvfallet variera mellan olika stationer, men detta &r en generell modell).

I modellen menar vi oss finna dels ett huvudsystem, dels ett bisystem. Huvudsystemet &r box 1, 2, 3 och 8. Dessa
fyra boxar visar att med rétt val av malgrupp respektive format (1) kan tillrdckligt hoga lyssnarsiffror (2) erhéllas
for att attrahera annonsdrer (3) som i sin tur genererar nddvindiga intékter for att ha medel att kopa, alternativt
sjilv genomfora, research (4), undersdkningsresultat som alltsé i hog grad bestimmer vilka verk som spelas i en
kommersiell station. Vad betraffar musikurvalet skulle det hela ndrmast kunna beskrivas som ett slutet system, i
vilket ”frimmande material” aldrig far tilltrdde, utan konsekvent bortsorteras. Sa linge stationen har bra
lyssnarsiffror och tillfredsstéllande annonsintdkter kommer inte dgarna att 14gga sig i musikutbudet. Skulle
ddremot stationen tappa lyssnare i RUAB:s lyssnarundersokningar kan en formatédndring bli aktuell. En
musikldggare kan da i princip fran en vecka till en annan tvingas byta musikprofil pa spellistan. Bisystemet bestar
av box 2, 3 och 4. Goda lyssnarsiffror (2) genererar annonsintékter (3) som bland annat kan anvindas till att
marknadsfora kanalen (3) for att pa sa vis erhélla fler lyssnare (2) osv. Detta bisystem &r ett stodsystem till
huvudsystemet, ett slags katalysator. Om huvudsystemet s att séga &r ett hjul som snurrar sé sétter bisystemet
ytterligare fart pd rotationen.
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4.3 Analysmodeller for SR:s uppdrag
4.3.1 Vagskalsmodellen

"tillvarata svensk kultur” malgruppstinkande

trendokanslig lyssnarsiffror

"radio for alla”
radlo la trender

aldersgrupper
konkurrens

lyssnarundersknjngar

minoritetsintressen Grans "gammal” / "ny” musik?

Fig 4.3 Vagskalsmodellen.

Modellen ovan, som vi valt att kalla vagskalsmodellen, askadliggor tva diametralt olika sitt att se pa hur radio
ska goras rent innehéllsméssigt - vad som bildligt talat ska vdga tyngst. Vi har valt att placera ut ett antal
nyckelord i modellen som har dykt upp under vart arbete med denna rapport. I den vénstra delen av modellen
aterfinns begrepp som litt kan forknippas med public service™™ medan den hogra delen representerar begrepp som
vi ofta stott pa i vara kontakter med kommersiell radio.

”Helt klart tycks dock varje public service-foretag utga fran att genom sin program-
produktion tillférsdkra utrymme at vissa specifika intressen. Dessa kan vara opartiskhet (om
sadan existerar), ett rikt och varierat programutbud eller ett vaktsldende om den egna
nationella kulturen och spréket. Varje invéindning mot public service bemots med
motargumentet att dessa intressen skulle hotas utan ett public service.””

En vanlig &sikt bland de aktorer som representerar kommersiell radio &r att de sjélva inte har nagot ansvar att
vara folkbildande, se till minoriteters intressen och behov etcetera. Detta ansvar menar man att Sveriges Radio
(SR) har i och med sitt public service-uppdrag. Att SR anses ha detta ansvar dr extra tydligt bland de grupper
inom svenskt musikliv vars musik séllan eller aldrig spelas i kommersiell radio samt de grupper som saknar
musik som tidigare spelades mer flitigt i SR.

Sandningstillstandet, det sa kallade public service-uppdraget, reglerar endast med allménna ordalag innehéllet i
SR:s kanaler. Fran SR:s sida hdvdas att man enligt uppdraget sjdlvklart maste verka for kulturell mangfald, vara
folkbildande mm, men att man dven maste ha en bred lyssnarbas for att kunna sidga sig uppfylla public service-
uppdraget™. Applicerat p4 musikanvindande uppstar sjilvklart konflikter mellan att 4 ena sidan spela musik som
tilltalar en stor grupp lyssnare och & andra sidan till exempel (1) ”folkbildningsambitioner”, bland annat att hjalpa
lyssnare att “upptédcka” musik de annars aldrig skulle ha lyssnat pa. (2) Tillgodose minoriteters musiksmak i
skdlig omfattning pa bra sandningstid. (3) Verka for “kulturell méngfald”, i vilken musik rimligen borde inga
som en del.

I vér undersokning har vi alltsé tydligt kunnat urskilja tva huvudlinjer betréffande hur olika delar av svenskt
musikliv ser pa SR och public service:

(a) SR ska tillgodose minoriteters dnskemal och behov, folkbildande mm, men

(b) SR behover ocksa ha en betydande publik for att kunna ségas vara ett public service-foretag.

78 Public service = "I allménhetens tjanst” (enligt boken s.25 ”Fri radio i Sverige”, Larsson, Kempe, Baldhagen, Zander, Joanson)
" Larsson, Kempe, Baldhagen, Zander, Joanson, s 25.
8 Tom Lundgren, programdirektor, Sveriges Radio (Debatt pa Nalen, Stockholm 2000-05-29).
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Mellan dessa tvé synsitt finns det en malkonflikt. Vi vill inte mena att vare sig det ena eller det andra synséttet ar
mer eller mindre riktigt. Modellen pavisar dock mycket tydligt mélkonflikten — vilken végskal som ska viga

tyngst.

4.3.2 Gap Analysis

TV och radio ér per definition tjdnste- eller serviceforetag. Sveriges Radio och Sveriges Television gar
foljaktligen ocksé under bendmningen public service. Att vara ett serviceforetag innebér att skilja ut sig pa en rad
punkter gentemot strikt varuproducerande foretag®'. Foretagets produkter dr mer eller mindre immateriella, de
konsumeras helt eller delvis i samma stund som de produceras samt bestir av en aktivitet eller en serie aktiviteter
snarare dn produktion av en fysisk produkt. Det sker ingen transferering av fysisk vara och konsumenten deltar
dessutom i produktionsprocessen, atminstone delvis. Allt detta géller for radio och TV, med vissa reservationer.

Med utgingspunkt fran ovanstdende ar det inte svart att forsta att ett serviceforetag bor ledas annorlunda &n ett
traditionellt varuproducerande foretag. Kvalitet 4r exempelvis inte kopplat till en fysisk vara utan det sétt varpa
ett serviceerbjudande utfors. Detta medfor att ett serviceforetags kvalitet i méngt och mycket beror pa
medarbetares upptridande gentemot kunder. For att leda ett sddant foretag dr det viktigt att forsta att uppmuntra
beteenden som skapar god servicekvalitet. Det ér inte alla génger fallet i serviceforetag.™

Med tanke pa utgdngspunkten i var undersokning — att grupper inom svenskt musikliv upplever sig forfordelade
vad betriffar exponering i etermedia — menar vi att det dr av intresse att analysera hur Sveriges Radio fungerar
som serviceorganisation. Orsaken till att vi valt att analysera SR &r att det oftast ar den licensfinansierade radion
som fér kl& skott ndr debatt om musikutbud i etermedia &r pa tapeten. Men det gér alldeles utmérkt att analysera
ovriga etermediekanaler pa liknande vis. Som analysverktyg har vi valt en modell kallad Gap Analysis .

Word of Mouth
Communications

Personal Needs

L ;

Expected Service Quality

Past Experience

Percieved Service Quality

Consumer

External Communications

Marketer
to Consumers

Service Delivery

GAP 1

GAP 3 GAP 4

L Translation of Perceptions into Service Quality Specifications

lcap2

——-PI Management Perceptions of Consumer Expectations |

Fig 4.4 Gap Analysis. Kalla: Gronroos, Service Marketing and Management, sid 28
Gap Analysis

Som ”Vagskalsmodellen” (fig 4.3) visar finns det olika sétt att se pa SR:s public service-uppdrag. Kanske ar det
ocksé darfor som det finns si blandade reaktioner pad SR:s programutbud. For att om mdjligt skapa ytterligare
forstéelse for varfor lyssnares forvdntan pa SR inte alltid 6verensstimmer med deras erfarenheter har vi som sagt
valt att anvidnda en modell kallad Gap Analysis (fig 4.4). Modellen syftar ursprungligen till att anvdndas for
analys av kéllor till kvalitetsproblem i serviceforetag. Vi vill dirmed inte p& nigot vis hiavda att SR:s utbud
nddvandigtvis har kvalitetsbrister. Men vi anvinder modellen for att askadliggora att det sitt som SR forvaltar
sitt public service-uppdrag inte svarar upp mot en del lyssnares forvintningar. Och nér férvantningar inte infrias,

81 Grénroos, Service Marketing and Management, sid 28 ff
%2 Ibid s 29ff
% Ibid s 58ff
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resulterar det i missndje med SR:s musikutbud. Dessa lyssnare uppfattar SR:s utbud som undermaligt och av
bristande kvalitet. Forhoppningen &r att modellen ska ge en del svar pé hur detta kvalitetsgap mellan forvintan
och erfarenhet kan uppsta hos delar av den svenska befolkningen.

Den nedre delen av modellen beskriver vad som ér relaterat till serviceproducenten, det vill sédga Sveriges Radio.
Den 6vre delen av modellen inkluderar sddant som é&r relaterat till konsumenten, i detta fall lyssnaren. Den
forvintade servicekvaliteten, specifikt for SR, dr en funktion av lyssnarens (1) erfarenheter av musik pd radio,
(2) musikaliska preferenser samt (3) omdomen fran omgivningen om olika radiokanalers musikutbud.

I modellen pavisas flera potentiella kvalitetsgap som kan uppsta i ett serviceforetag. Gapen ar numrerade i
ordning och de fel” som uppstar langs vigen dr systematiska, det vill sdga felen adderas efter hand. Det innebér
att dven sma kvalitetsbrister i varje steg kan ge forhéllandevis stora kvalitetsgap i slutdndan. Slutsumman av
dessa kvalitetsgap i serviceprocessen leder fram till det redan ndmnda gapet mellan forvédntan och erfarenhet.
Nedan f6ljer en redogorelse for dessa gap applicerade pa SR och dess troliga orsaker.

(Gap 1) SR forfogar over for fa kanaler for att pa ett tilifredsstéllande satt kunna tillmoétesga
samtliga lyssnares musikaliska preferenser.

SR:s styrelse och direktion har fyra nationella kanaler till sitt forfogande, vilket ar fastslaget i sandningstillstdndet
utfiardat av Sveriges riksdag. Vi hdvdar att dessa fyra kanaler inte racker till for att erbjuda 8,8 miljoner
potentiella lyssnare (Sveriges totala befolkning) ett musikutbud som ar s brett att alla invanare ska bli ndjda.
Man ska dessutom ha i dtanke att SR:s utbud ar s& mycket mer dn bara musik, inte minst i P1. Vidare vittnar
kommersiell radios framgéngar om att stora delar av Sveriges befolkning efterfragar ndgot mer dn vad Riksradion
idag erbjuder. Var standpunkt dr ingalunda kontroversiell, tvirtom bekréftas den av flera personer inom SR-
koncernen.

“Eftersom vi inte dr en renodlad musikkanal &r det sjdlvklart att musik véljs bort av den
anledningen att man inte har plats for allt. Man skér 1 ytterkanterna av utbudet av all musik som
finns. Mindre vanligt forekommande musik &r blues, visor, gammeldans, religios och klassisk
musik.”

Niklas Kaldner, P4 Kalmar

V1 har for lite plats i etern for att vara sa breda som vi skulle kunna vara. Vi skulle kunna spela
mer musik som skulle glddja dldre lyssnare om vi hade fler kanaler. Det kan finnas behov att ocksa
spela riktigt mogen musik™. Vi far ibland kritik for att det ar for mycket ung musik i P4, att vi
spelar for lite visa, for mycket eller for lite jazz, att vi inte har en rikstickande 24-timmarskanal
som spelar klassisk musik. Det dr utrymmet som ar bekymret.” Tom Lundgren,
programdirektor, SR

Déarmed torde det vara stéllt utom allt tvivel att detta innebér att kvalitetsgap 1 &r en realitet, for delar av Sveriges
befolkning. A andra sidan skulle den motsatta slutsatsen, enligt vir mening, vara smatt sensationell. Diarmed
ingenting sagt om kvaliteten pa de fyra kanalernas musikaliska utbud.

(Gap 2) Direktionens kommunikation med respektive kanalledning.

Direktionen tolkar sindningstillstdndet och kommunicerar riktlinjer och mal till respektive kanalledning. Det kan
alltid uppsta tolkningsfel respektive missforstand i kommunikationer, men vi har inte nagra belagg for att s &r
fallet p4 SR. Huruvida det hér finns nagot gap kan vi déarfor inte uttala oss om.

(Gap 3) Kanalchefer kommunicerar riktlinjer till respektive kanals musiklaggare.

Kanalchefer omsétter direktionens riktlinjer och mal till ett programutbud samt kommunicerar musikaliska ramar
till musikldggare. Det finns hér risk for att programutbudet inte blir vad direktionen hade avsett och/eller att
missforstand uppstar i kommunikationen med musiklaggare sa att musikutbudet inte riktigt blir vad direktionen
och/eller kanalchefen hade avsett. Med tanke pa att information passerat sa pass manga beslutsnivéer ned till
denna niv4, s& kan man undra om inga tolkningsfel eller forvanskningar &ndrat informationen pa vigen ned”.
Huruvida sa &r fallet ar for oss svart att pavisa, varfor eventuella gap forblir en intern angelédgenhet pd SR-huset

att atgérda.
(Gap 4) Finns det nagon skillnad mellan vad SR sdger om sitt musikutbud och vad de spelar?

Vi vill mena att SR:s kanaler i stor utstrackning uppfyller vad de séger sig sdnda i musikvdg. Det dr den slutsats
vi kan dra mot bakgrund av det material som detta arbete genererat. Vi kan inte pavisa nadgot gap hér. Har kan
emellertid foretrddare for intresseorganisationer och enskilda privatpersoner vara av en annan uppfattning, men
da handlar det oftast inte om huruvida en genre spelas i SR utan snarare om méngden spelningar.

(Gap 5) Erfarenhet/upplevelse av kontra forvantningar pa public service.
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Var undersokning dokumenterar vil att det finns en méngd intresseorganisationer, savil som privatpersoner, som
forvéntar sig att hora ”smala” musikgenrer i radio, men som blivit besvikna framst pa SR:s musikurval, eftersom
det dr hir man forvéntar sig att detta utbud ska finnas. ”Vagskalsmodellen” avser att pavisa att det grundldggande
finns tva synsétt pa vad public service dr. De som &r missndjda med SR:s musikutbud finner man vanligen bland
de som virnar om den ”smala” musiken samt bland éldre lyssnare.

Vi tror att dldre ménniskor ofta har en ldngre erfarenhet av hur musik anvénts pa radio. De har en egen
referensram och kan till skillnad fran unga ménniskor efterfraga annan typ av radio. Det skulle kunna vara en
forklaring till att vi i vira kontakter med P4:s musiklaggare fatt hora att det skulle vara framst dldre som é&r
missndjda pa musikutbudet. Deras generations musik “fasas ut”, eftersom de inte &r P4:s enda malgrupp. Aldre
trogna lyssnare finns redan, men kanalen behover fa in yngre lyssnare for att inte tappa marknadsandelar till
kommersiell radio som enligt RUAB har 50% av lyssnarna i aldrarna 20-34 &r samt en &rligen stadigt 6kande
lyssnarskara i &ldrarna 35-49 ar.

] var kanal har inte utbudet varit for smalt, men det tenderar att smalna av en del. Den
grupp som rakat i klam &r de allra dldsta lyssnarna som idag inte far den musik de vill ha.
Orhiingen fran 20-, 30-, och 40-talet finns inte att hora i ndgon storre utstrickning...”
”...varre for musiken i "ytterkanten” som viljs bort, till exempel folkmusik, visor,
gammeldans, religids och klassisk musik som i dag hors mindre och mindre.”

Niklas Kaldner, P4 Kalmar

”Nér vi borjade med P4 gavs det en felaktig bild av att P4 skulle vara en slags
pensiondrskanal. En del dldre har fortfarande den instédllningen nér vi far klagomal. Det har
aldrig varit tanken att kanalen skulle vara enbart for dldre utan for den mognare delen, fran
35 ar och uppét.”

L-G Alsenius, musikproducent P4-riks

Det finns alltsé uppenbarligen ett gap mellan en del lyssnares forvintan och erfarenheter av musik i olika
SR-kanaler.

4.4 Musik som spelas i radio

A

Spelningar i radi

>

"Smal musik” "Bred musik””Radiomusik”

Fig 4.5 Smal musik vs. bred musik/radiomusik

Fig 4.5 illustrerar vilken typ av musik som far chansen att spelas i radio, generellt sett. Med smal musik avses
genrer som jamfort med populdrmusikens etablerade svenska och utldndska artister/grupper har en relativt liten
lyssnarskara, exempelvis hardrock, jazz, folkmusik, dragspel eller varldsmusik.

Observera att kurvan dr exponentiell. Det beror pa att den breda populdrmusiken totalt dominerar merparten av
svenska radiokanaler. Den streckade lodréta linjen kan ségas utgdra gransen mellan radiomusik/icke radiomusik.
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Marknadsforingsfolk pa skivbolag och musiklédggare vi varit i kontakt med 4r rérande eniga om att det finns s&
kallad “radiomusik” — musik som fungerar mycket bra i flodet av musik i radio och ”lyssna-hemma-musik™ som
visserligen kan sélja mycket bra, men som inte fungerar i flodet i radio. Musiken som sorteras bort menar man
”sticker ut”. Ett exempel som nistan alltid ndmns i sammanhanget dr dragspelsmusik.

De skivbolag som ar mer nischade mot ”smalare” genrer erhaller manga génger endast spelningar pa P2 eller P4,
om nagra alls. Skivbolag som foretrdder mer breda genrer kan fa forhallandevis stor exponering i etern, trots att
de storleksmaissigt kan vara smé bolag. Radiospelningar ar viktiga i skivbolagens marknadsfoéringsmix for att
sdlja skivor. De skivbolag som erhaller fa eller inga avspelningar alls i svensk radio tvingas att finna alternativa
distributionsvégar, som till exempel forséljning i samband med konserter.

4.5 Strategiska grupper

For att analysera konkurrensen pa den svenska radiomarknaden anvénds hér en teoribildning kallad strategiska
grupper™. Papekas bor att modellen anvinds nigot omdefinierad fran ursprungstanken. I modellen analyseras
SR:s kanaler och de kommersiella stationernas inbordes strategiska positioner.

De strategiska valmojligheterna i en bransch kan behdva analyseras effektivt i relation till konkurrenterna. En
strategisk grupp &r en grupp foretag i en bransch, vilka f6ljer samma eller liknande strategi enligt
branschspecifika strategiska dimensioner. De dimensioner vi avser att behandla ar musikalisk profil respektive
musikurvalskriterier. Om samtliga foretag foljer i stort sett samma strategi skulle branschen inte bestd av mer &n
en strategisk grupp. Motsatsforhallandet &r att varje foretag utgor en separat strategisk grupp.

Strategiska grupper skiljer sig vanligen at, produkt- eller marknadsforingsmaéssigt. Foretagen kan folja likartade
strategier men ha olika relationer till moderbolag eller vdrdlandernas myndigheter, vilket paverkar deras mal.
Strategiska grupper &r infe synonyma med marknadssegment eller segmenteringsstrategier utan definieras utifran
en bredare syn pa strategisk position.

Strategiska grupper forekommer av en méngd olika skil, sdsom foretags utgangsldge med avseende pa starka och
svaga sidor, nér de etablerades i branschen och hdndelser i det forflutna. Nér vél grupperna bildats, liknar
emellertid vanligen foretagen i samma strategiska grupp varandra i mycket utdver basstrategi. De brukar ha lika
stora marknadsandelar och ocksé paverkas av och reagera pa liknande sitt pa yttre handelser och
konkurrensatgérder i branschen, eftersom de har samma strategi. Allt detta &r en korrekt beskrivning av
merparten av svensk kommersiell radio.

De strategiska grupperna i en bransch kan ritas in pa en karta. Antalet axlar dr uppenbart begransat av att en
tryckt sida &r tvddimensionell, vilket innebér, att den som genomfor analysen maste vilja nigra fa speciellt
viktiga strategiska dimensioner att konstruera kartan efter. Foretagen askadliggors grafiskt i form av cirklar i
olika storlekar, dar den sammanlagda marknadsandelen for foretagen i varje strategisk grupp anges med hjélp av
storleken pa dessa cirklar. Hur grupperna &r placerade sinsemellan avser att visa det strategiska avstandet, det vill
sdga hur mycket deras strategier skiljer sig at. Strategisk ompositionering anges pa kartan med hjélp av pilar.

Strategigruppkartan &r ett analytiskt redskap att grafiskt terge konkurrens i en bransch och se hur
branschfordndringar eller trender kan paverka den. Man bor dérfor vélja variabler som aterspeglar méangfalden av
strategiska kombinationer i branschen. Vidare kan och bor en bransch kartlaggas med hjilp av flera
kombinationer av strategiska dimensioner som en hjélp for att fa fram konkurrensens nyckelproblem.

8 Porter, Michael s 138ff
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Fig 4.6 Strategiska grupper

Vi har som tidigare ndmnts valt att analysera radiomarknaden utifran tva dimesioner; Musikalisk profil och
Musikurvalskriterier. Skalan pa axeln musikalisk profil 4r ”Smal” — ”Bred musik”. Med smal musik avses genrer
som jamfort med populdrmusik har en relativt liten lyssnarskara®. Bred musik dr musik som ar accepterad i breda
alderspann. Skalan pa axeln musikurvalskriterier &r ”"Egna preferenser” — ”Research” . Egna preferenser 4r just
vad uttrycket sdger — musiklidggaren “gar efter eget huvud”. Research innebdr att call outs, auditorielyssningar,
Music Control mm ligger till grund f6r musikutbudet. Skalan har dven dversatts till mer relevanta begrepp for
SR:s kanaler: ”Kulturambitioner” — ”Marknadsorientering”.

Kommersiell radio

Kommersiell radio utgdr i modellen en enhetlig strategisk grupp. Det innebar att de strategiska dimensionerna &r
desamma for dessa radiostationer. Ddrmed har vi dock inte péstatt att de kommersiella stationerna i alla
avseenden har likartad strategi. Kommersiella stationers musikaliska profil praglas i huvudsak av populdarmusik
med relativt hog rotation. Musikurvalskriterierna ar sillan eller aldrig egna preferenser, utan
musikundersdkningar styr musikutbudet.

Speciellt de stationers representanter som ldgger musik for Stockholmsmarknaden menar att konkurrensen i
huvudstaden ar stenhard. Undra pa det, menar vi, nir samtliga stationer forsoker att slass om samma
vilutforskade flick pa kartan. Det kanske borjar bli dags for négra att utforska resten av kartan?

Sveriges Radios kanaler
Nedan foljer kommentarer om en station i sander:

P2: Spelar smal musik vald efter egna preferenser. Ar sedan kommersiella stationer med klassisk musik lagts ned
ensam om sitt s& kallade ”format”.

85 Till exempel hardrock, jazz, folkmusik, dragspel eller vérldsmusik.
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P3: Spelar bred populdrmusik dagtid i anslutning till programpunkter som inte specifikt handlar om musik.
Kvillstid och helger dr utbudet smalare med nischprogram med lite smalare musik. Egna preferenser styr, enligt
musikchef Pia Kalischer. Music Control anvidnds 6ver huvud taget inte, menar hon.

P4: Spelar bred musik som ska passa alderspannet 35-79, vald efter lokala musikproducentens egna preferenser,
men musikundersokningar paverkar ocksa, enligt kanalchefen for P4-riks, Kjerstin Oscarson.

SR har i anslutning till den kommersiella radions intdg, formaterat sina kanaler pa ett satt som gjort dem
innehallsméssigt mer enhetliga och ddrmed mindre spretiga. Det avser dock inte musikutbudet utan det géller det
redaktionella materialet, menade programdirektor Tom Lundgren i en debatt pa Nalen 29 maj 2000. Detta &r
kanske ocksa Lundgrens direktiv, men den faktiska musikblandning som kommer ut ur radioapparaten menar vi
tydligt kan hérledas till respektive kanal. Formateringen innebér ocksé att P3 och P4 fokuserar pé olika
mélgrupper med avseende pa dlder. Inget av detta &r ndgra nyheter, men man kan latt fa en kénsla av att denna
renodling tilltagit med tiden. Vi tror att denna formatering ar SR:s sétt att mdta branschkonkurrensen.
Kommersiell radio har pd drygt sex ar lyckats skapa sig en publik som uppgér till drygt 30% av Sveriges
lyssnare, det vill sdga 2,45 miljoner. Och ser man pa SR totalt, s& tappar de stadigt mark. Vi har i var
undersokning visat att kommersiell radio framgangsrikt byggt sitt musikutbud pé (1) malgrupper i alder, (2)
musikformatering och (3) musikundersokningar.

Nar publiken inte hittar in” i SR:s kanaler ar det darfor inte sa konstigt att man borjar snegla p4 kommersiell
radios framgéngsrecept. Och mycket riktigt har det visat sig att samtliga av dessa tre ingredienser ar saidant som
SR faster stor vikt vid i dag. Det framgér tydligt av vara intervjuer, inte minst med kanalchef Kjerstin Oscarson
(se separat bilaga). Vi menar darfor att det finns beldgg for att pastd att SR anpassat sitt musikutbud i
konkurrensen med kommersiell radio (Fig 4.6).

Det ska tilldggas att detta nistan uteslutande géller P3 och P4. Vi har visat att det dr dessa kanalers musikutbud
som har fordndrats 6ver tiden. Orsaken till detta dr att dessa kanaler sjdlvfallet forsoker bemdta konkurrensen
frén PLR. Detta &r speciellt tydligt for P4, som har allvarliga problem att rekrytera lyssnare i aldrarna 35-49 ar,
dir PLR éarligen blir allt starkare. Tendensen &r alltsé att dessa kanaler sakta men sékert ndrmar sig kommersiell
radios sitt att anvinda musik, vilket bland annat innebar att spela ett begridnsat och minskande antal titlar (verk)
fler ganger.

Se dven Bilaga 1 "Kompletterande statistik fran STIM”.

66 (190)



”Musikutbudet i svenska etermedier” — ett examensarbete vid avdelningen for Medieteknik och Grafisk Produktion, KTH, Stockholm
Av Anders Edstrom, KTH och Leopold Landstrom, Stockholms universitet - 2000-07-06

4.6 Analys av statistik

4.6.1 Summering

e  Tillforlitligheten pa musikrapporteringen i radio bedéms vara hogst i privat lokalradio dir det manuella
inslaget dr minimalt, ddrefter SR:s rikskanaler och klart l1agst i SR:s lokalradio dér varje kanal endast
rapporterar 28 dagar per ar. Radio stér givetvis for den allra storsta delen av musikanvéndningen i
etermedia. TV:s del dr bara en brakdel. Ett problem vid musikrapportering i TV é&r att vissa kanaler
konsekvent valt att inte rapportera.

e  Det finns ingen heltéckande statistik 6ver skivforsiljning. Orsaken dr konkurrensskél och de ménga
distributionsvidgarna for frimst CD-skivor, vid sidan av etablerade skivbutiker exempelvis bensinstationer.
Den nationella forséljningstopplistan som genereras via rapporter fran ett urval av de till Grammotex-
databasen anslutna skivbutikerna visar endast de mest sélda titlarna. Alla skivor som séljer rapporteras. Det
innebdr att dven skivor som séljer mycket, men fordelat 6ver en ldngre tidsperiod kommer med i statistiken.
Siffrorna bakom topplistan gors inte tillgangliga for ndgon, inte ens medlemsforetagen.

e  Antalet manusverk respektive originalforlagda verk som arligen rapporteras till STIM har 6kat kraftigt
under 90-talet. Statistik fran IFPI dver skivutgivning uppvisar samma monster, bade vad géller svenska
utgivningar och det totala antalet utgivningar i Sverige. Tendensen é&r klar: Det skrivs alltmer musik, inte
minst svensk.

e  Det kan tyckas att en arligen 6kande produktion av musik rimligen borde aterspeglas i en 6kad méngfald av
musik i etermedia. Vara studier av statistik fran STIM 6ver utvecklingen i radio indikerar emellertid
motsatsen. Antalet unika spelade verk i P3 har minskat under hela 90-talet. Samma utveckling aterfinns i
P4-riks under perioden 1993-1999. Antalet unika spelade verk stillt i relation till arlig méngd spelad musik
i respektive kanal indikerar att P3, P4-riks och P4-lokalt tenderar att 6ka rotationen, det vill sdga spela ett
relativt begrinsat antal latar alltfler gdnger. Det liknar, om &n inte lika dramatiskt, utvecklingen i det
kommersiella radionétverket Mix Megapol som hér far representera privat lokalradio (PLR). For P2 &r
utvecklingen den motsatta. Kanalen har under 1990-talet 6kat antalet unika spelade verk och rotationen
verkar minska, i varje fall frdn 1993, pa grund av att kanalen spelar mindre andel musik.

e  En bidragande orsak till nimnda utveckling inom public service-radion kan vara vikande lyssnarsiffror i
viktiga aldersspann, i P4:s fall framforallt 35-49 ar, ddr PLR enligt RUAB blir allt starkare. For att trygga
”atervaxten” av lyssnare till P4 fordndras bland annat musikinnehallet. Andelen musik riknat i sindningstid
oOkas, rotationen dkas och musik som accepteras av en bred publik prioriteras framfor ”smalare”. Intervjuer
med representanter for P4, som redovisats tidigare i denna rapport, styrker detta antagande.

e Officiell statistik fran SR for 1996-1999 visar att den svenska™ musikens andel riknat i den totala
sandningstiden musik 6kat nagot i P3, medan den har minskat lite i P4-riks och P4-lokalt. Mycket sméa
fordndringar kan sparas i P2-riks medan andelen svensk musik i P2-Stockholm mer &n halverats samtidigt
som totala sdndningstiden musik minskat i samma kanal. Andelen svensk musik for nimnda kanaler
inklusive P1 har minskat arligen fran 54,5 % (1996) till 50,4 % for 1999.

e  Statistiken fran SR &r intressant, men séger ingenting om hur den svenska musiken anvands. Mellan 1994-
1999 har antalet unika verk med svenska upphovsmén arligen minskat fran 9334 till 5508 i P4-riks. Detta
enligt siffror fran STIM. For P4-lokalt kan inte samma dramatiska fordndring utldsas. For P3 &r trenden ett
klart minskande antal spelade verk med svensk upphovsman frén toppnoteringen 1990, drygt 18000, till
bottennoteringen 1999, mindre dn 10000 verk. For P2 har det varit lite av berg-och-dalbana under senare
delen av 90-talet, men dkningen av antalet unika spelade verk &r dnda tydlig fran 1989.

e  Mix Megapol har den hdgsta andelen (31%) svenska artister/grupper av fem studerade nitverk enligt ars-
top100-listor fran Music Control, faktiskt mer an sjédlvaste P3. Vidare viljer Mix Megapol och RIX FM att
ge svenska artister/grupper hogst rotation av studerade kanaler, tvirt emot P3 och NRJ, men framfor allt
Power Hit Radio. Det franska natverket NRJ har lagst andel svenska artister och grupper enligt studerade
top100-listor for 1999. I sammanhanget bor ndmnas att antalet unika spelade verk pa Mix Megpol under
1999 uppgick till 742, att jamfora med P3:s 18442. Antalet aktiva verk pd RIX FM:s spellista dr mindre dn
500 och viljs ur en databas bestaende av 2000 noggrant utvalda verk, vilka anses passa det sa kallade
formatet.

Se dven Bilaga 1 "Kompletterande statistik frén STIM”

8 (1) svensk upphovsman och/eller (2) svensk artist och/eller (3) framford pa det svenska spraket.
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4.6.2 Rapportering av spelningar

Sveriges Radio, Sveriges Television och Utbildningsradion

MURA, Musikrapporteringsavdelningen, ansvarar for rapportering av musikanvéndandet i Sveriges Radio (SR),
Sveriges Television (SVT) och Utbildningsradion (UR). MURA skickar ungefar sex ganger per ar spelrapporter
till STIM, IFPI respektive SAMI i digital form. Varje skiva och 14t identifieras med ett unikt sa kallat SR-
nummer till vilket 14t, artist, upphovsman, etikett, skiva, spar mm ar knutet. Spelrapporterna innehéller férutom
SR-nummer information om kanal och antalet spelade sekunder.

Rikskanalerna har nira nog hundraprocentig rapportering av vad som spelas. En kalla till fel ar dock det faktum
att exempelvis SR P3 till skillnad fran privat lokalradio inte har musiken liggande p& hérddisk utan fortfarande
hanterar CD-skivor i studion. Statistik frdn spelningar genereras frdn musik- och producentverktyget Romeo till
det datasystem som MURA anvinder. Det forekommer att den spellista som gick ut i etern skiljer sig frén listan
som togs fram med hjidlp av Romeo. Darfor gors en manuell efterrapportering pa kanalen. Har kan den méanskliga
faktorn som till exempel slarv, misstag eller tidsbrist medfora att alla uppgifter inte korrigeras innan de
vidarebefordras till STIM, IFPI och SAMI.

Var och en av P4:s 26 lokala stationer rapporterar spelningar for endast 28 dagar om aret. Anledningen ar att
rapporteringen kriaver forhallandevis stora administrativa insatser. Utifrdn denna, allt annat &n heltdckande
rapportering, gér STIM, IFPI och SAMI schablonméssiga avrékningar till sina medlemmar. Ndmnda
intresseorganisationer ar givetvis inte néjda med situationen och for samtal med SR om forbéttringar. Digitala
l6sningar som kommersiell radio anvénder, med musik lagrad pa hérddisk och datorgenererad redovisning, skulle
underlitta rapporteringen. SR har bland annat med hinvisning till besparingskrav valt att prioritera
programverksamhet fore en mer noggrann rapportering.

Vid sidan av detta bor nimnas P4:s top20-lista som publiceras i tidningen Musikindustrin. Den visar de mest
spelade latarna, riks och lokalt, vilken baseras pa veckovisa spelrapporter fran musiklidggare pé stationerna som
alltsa redovisar sina mest spelade latar. Stationers storlek med avseende pa antalet lyssnare viktas. En spelning pa
en station med manga lyssnare betyder mer for placeringen pa listan &n en spelning pé en station med farre
lyssnare.

Privat lokalradio

Inom privat lokalradio (PLR) finns sedan lidnge ett standardiserat sétt pa vilket inrapportering till STIM, IFPI och
SAMI sker. Nétverken och de andra privata kanalerna skickar varje manad spelrapporter digitalt direkt till var
och en av ndmnda organisationer for avrakning till upphovsman, skivbolag, artister och musiker. Dessa
spelrapporter genereras direkt ur programvaran som anvénds vid sdndning i studion. Ingen manuell
efterrapportering eller bearbetning av spellistan &r alltsa nddvéndig till skillnad mot exempelvis P3 eller P4
lokalt.

PLR rapporterar endast lat och artist och &r inte alltid korrekt i rapporteringen av skivbolag, vilket leder till ett
omfattande identifieringsbehov. P4 STIM ldser man detta genom att matcha “1at” och artist” mot STIM:s
databas och kan pa detta sitt knyta de allra flesta spelade verk till sina upphovsmén. STIM hanterar arligen runt
tio miljoner spelrapporter fran PLR, varav cirka 10000*” verk kréiver manuellt arbete for identifiering. SAMI och
IFPI har liknande rutiner for att identifiera artister, musiker och skivbolag med deras underetiketter.

Tilldggas bor att den privata lokalradion rapporterar vinjetter och signaturer i en manuell rutin, pa papper.

87 Killa: Gina Reppert Hellman, STIM
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Kommersiell TV

Kommersiell TV rapporterar direkt till nimnda intresseorganisationer. Dock dr omfattningen i antalet
spelrapporter betydligt lagre jaimfort med PLR och SR, eftersom musikanvidndandet inte dr lika omfattande. De
dominerande kanalerna dr TV4, TVS och MTV. Det pagér sedan ldnge en tvist mellan STIM och de satellitsdnda
MTG-édgda kanalerna, vilka hdvdar att det faktum att séindningarna sker fran London inte gér dem skyldiga att
betala ersittning for sindningar dver svenskt territorium. Saledes redovisar dessa kanaler inga kompletta
spelrapporter till STIM. TV3 har till och med forsta halvéret 1999 endast forsett STIM med tablaer. STIM har
darfor sjdlva analyserat musikanvéndandet program for program. Eftersom tv-serier &r vanliga i TV3 kan STIM
via ett internationell musiksystem bestélla kompletta listor 6ver musikinnehallet i sénda program fran ASCAP -
en av STIMs motsvarigheter i USA. Hér star information om upphovsmaén och forlag. Sa har skett, program for
program, vecka efter vecka i flera ar. P4 sa sétt kan STIM rékna fram hur mycket TV3 egentligen skulle betalat.

Music Control

Se dven kapitlet 3.6 Music Control” och 4.7 Music Control vs. siffror fran P3 och STIM”.
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4.6.3 Rapportering av skivforsaljning

Skivbolag ldmnar av konkurrensskil ogérna ut information om forséljning. Det framgér med all 6nskvérd
tydlighet i ExMS:s®® rapport 6ver svensk musikexport fran november 1998. Branschen 4r mycket komplex och
internationell och det ar ytterst svért att spara penningfloden. Inte heller forséljningssiffror offentliggors av
skivbolag utom mdjligen som ett led i marknadsforingen for att visa pa forséljningsframgéngar.

De enda génger som svenska forséljningssiffror delvis blir offentliga &r vid guld- och platinautdelningar, 40000
respektive 80000 silda exemplar samt nir arets mest sdlda skivor presenteras. Enligt MNW salde till exempel
Carolas "Jul i Betlehem” 260000 exemplar under november och december varav 200000 i Sverige, vilket
gjorde skivan till den mest sélda i landet under hela 1999.

Grammotex

Grammofonleverantdrernas forening (GLF) bestar av tio medlemmar, déribland de storsta skivbolagen
verksamma i Sverige. GLF dger Grammotex Data AB”” som ansvarar for Grammotexdatabasen - en databas till
vilken alla stora distributorer och skivbutiker ar anslutna. Idag dr 550 skivbutiker anslutna till Grammotex, vilka
oftast har en kopia av databasen pa butiksdatorernas harddiskar.

Den centrala databasen uppdateras av anslutna skivbolag och distributdrer och bestar av cirka 85000 artiklar, de
flesta populdrmusik, men dver 20000 artiklar ar klassisk musik. Nér butikerna kopplar upp sig mot Grammotex,
uppdateras butikens lokala databas, bestédllningar till distributorer skickas och Grammotex erhéller
forséljningsstatistik fran 300 av de anslutna butikerna. Statistiken ar forstas inte heltickande. Forsdljning pa
exempelvis Posten, bensinstationer eller livsmedelsbutiker finns inte med i GLF:s statistik, men alla skivor som
sdljer rapporteras via de anslutna butikerna till Grammotex. Det innebér att dven skivor som siljs i stora volymer
i skivbutikerna fordelat Gver en lang tidsperiod kommer med i statistiken.

Forsdljningsstatistiken fran skivbutikerna ligger till grund for topplistan som presenteras i tidningen
Musikindustrin. P4 Grammotex hemsida publiceras dessa veckovisa forsiljningstopplistor for singel, album
respektive samling. Har finns dven topplistorna for arsforséljning sedan 1994. Grammotex avslojar inga siffror
over forsdljning varken internt bland dgarna eller externt utan redovisar endast inbordes ordning i
veckotopplistorna och arstopplistorna. Det dr upp till skivbolagen att avslja enskilda siffror dver forsiljning.
Anledningen till att siffror inte gors offentliga &r att det inte ska ga att se hur och vad enskilda skivbutiker sdljer.

IFPI

Den svenska gruppen av skivindustrins branschorganisation, IFPI, samlar in information om skivutgivning och
skivforséljning fran skivbolag verksamma i Sverige. Detta sker 4ven bland bolag som ej &r anslutna till IFPI.
Dérfor finns statistiken 6ver skivutgivning for alla betydande aktorer med i IFPI:s arliga statistik, vilken
sammanstills som klumpsummor for ett antal genrer.

NCB

Nordic Copyright Bureau, NCB bevakar det mekaniska mangfaldigandet av musik, det vill sdga nér skivor
pressas. I Sverige representeras NCB av STIM som skoéter erséttning till upphovsmaén, exempelvis vid
nypressning av skivor. CD-pressningen &r ett matt pa forvéntad efterfrdgan pa marknaden, och utgdr dérfor ett
trubbigt matt pa forsédljningen, eftersom antalet pressade skivor dverstiger det som siljs.

Enligt NCB®' har forsiljningen av CD-album i Sverige mellan dren 1996-1999 arligen dkat fran cirka 22,5 till
over 25,5 miljoner sdlda exemplar. 1995 var forséljningen drygt 24 miljoner exemplar.

8 ExMS, Export Music Sweden har till uppgift att frimja exporten av den svenska populirmusiken. Bildades i juni 1993 av IFPI, SOM
(skivbolagen), SAMI, SMF och STIM.

% Killa: Aftonbladet.se den 30 januari 2000, http://www.aftonbladet.se/noje/0001/30/carola.html (2000-05-18)

% www.grammotex.se (2000-05-05)

%1 STIM:s rsredovisning 1999 sidan 10.
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Forséljning vs. spelning i etermedia

Det faktum att heltdckande rapportering av forséljning saknas gor det i stort sett omdjligt att gora en réttvis
analys av sambandet mellan skivforséljning och exponering i radio och TV.

En jédmforelse kan mojligen goras mellan & ena sidan de titlar som enligt IFPI/Grammotex placerat sig pa
arstop100-listan 6ver forsédljning och & andra sidan arstop100-listor fran ett stort antal radiostationer. Detta skulle
i sa fall kunna ske med hjélp av listor fran Music Control. Deras listor 6ver lokala P4:stationer slar dock fel,
eftersom P3 lagger nattmusiken som gar gemensamt i P3 och P4. Music Control “bevakar” dessutom enbart titlar
som har sénts in till foretaget for katalogisering. Det finns anledning att tro att lokala P4-stationer sander en stor
méngd musik som kan betraktas som smalare och ej finns i Music Controls datorer som avlyssnar
radiosdndningar.

Den stora forséljningen av samlingsskivor komplicerar bilden &n mer. Ménga av de béstséljande albumen ar
samlingsskivor som ofta innehaller hitmusik fran flera stora artister. For att gora en nagot sa nar korrekt
beddmning bor darfor innehéllet pa var en av dessa skivor analyseras och stéllas i relation till vad som spelats i
radio.

En forenklad metod att jamfora sambandet spelning mellan forsiljning vore att undersdka forséljning av singlar.
Den invédndning man kan ha mot detta &r att konsumtionsmonstren skiljer sig i olika alderskategorier. Eftersom
singlar dr vanligt i populdrmusiken nér en artist eller ett album lanseras pa marknaden, finns det anledning att tro
att frimst yngre musikkonsumenter koper dessa. Lite dldre skivkopare kan tdnkas veta lite mer vad de vill ha och
koper album eller samlingsskivor medan antalet skivkdp minskar l&ngre upp i aldrarna.
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4.6.4 Rapportering av skapade verk

STIM, Svenska tonséttares internationella musikbyra, har idag cirka 30000 medlemmar, ungefar lika ménga som
den brittiska motsvarigheten PRS. Ett rétt intressant forhallande med tanke pa den stora skillnaden i folkmangd
mellan nationerna, 8,8 ** respektive 59 *° miljoner.

Anslutna upphovsmén registrerar arligen en stor miangd sé kallade manusverk hos STIM. Utover detta
rapporterar musikforlag in originalforlagda verk till STIM. Goran Carlsson pd STIM uppskattar att cirka fem
procent av manusverken arligen fors dver till originalforlagda verk. I tabellen och diagrammet nedan har avdrag
gjorts for detta.

Utveckling antal inrapporterade manusverk och
originalférlagda verk
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m Manusverk (- 5%) @ Originaférlagda verk

Fig 4.7 Inrapporterade manusverk

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Manusverk (- 5%) 17255 16701 15898 18237 23852 25284 22892 24129 24169

5924 7151 8022 - - 13831 15691 11035 10130
Originalférlagda verk

Nar detta skrivs saknas tyvérr data for aren 1994 och 1995 6ver originalforlagda verk. Tendensen dr dock tydlig
under dessa nio senaste ar. Svenska kompositorer producerar allt fler verk som registreras (trots att detta medfor
ett merarbete 1 form av pappersexercis med STIM) och en stor del musik forldggs dven pa musikforlag.

%2 Killa: Statistiska Centralbyrdn, SCB, www.scb.se (2000-05-18). Siffran avser befolkningsmingden den 31 mars 2000.
% GSS, Government Statistical Service, http://www.statistics.gov.uk/stats/ukinfigs/pop.htm (2000-05-18).
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4.6.5 Rapportering av utgivna skivtitlar

IFPI, International Federation of Phonographic Industry, &r skivindustrins egen branschorganisation som arbetar
med att tillvarata skivbolagens réttigheter och verka for ett starkare réttsligt skydd lokalt och internationellt. IFPI
bedriver bland annat antipiratverksamhet. Det innebér att organisationen agerar mot illegal anviandning av
skivinspelningar, nu senast mot den dkande illegala spridningen av MP3-filer pé Internet. [FPI samlar dven in
pengar fran anvindning av skivinspelningar i TV, radio och vid andra offentliga framtradanden. IFPI Svenska

Frén IFPI Svenska gruppen har vi erhallit nedanstaende statistik dver skivutgivningar i Sverige for

aren 1988 till 1998. Svenska IFPI har drygt 50 medlemmar, vilka representerar 95% av den svenska
skivmarknaden. Utgivningen bland de aterstdende fem procenten finns alltsd inte med i diagrammen och
tabellerna pa denna och foljande sida.

Totala antalet svenska utgivningar
i Sverige 1988-1998

0 f f f f f f f f f

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998

Fig 4.8 Inrapporterade manusverk

Svenska utgivningar per genre 1988-1998

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998
Jazz 14 45 15 16 36 60 68 33 46 46 319
Andlig 31 9 6 4 13 28 13 30 29 28 21
Folkmusik 38 28 19 29 48 26 43 30 52 36 143
Barn 54 59 72 77 63 91 124 78 87 78 62
Klassiskt 127 103 334 139 51 97 132 127 137 126 123
Pop/Rock 379 307 324 394 516 494 538 433 418 631 661
Ovrigt 27 34 9 5 0 7 39 11 51 41 7
Sv. utg.iSverige 670 585 779 664 727 803 957 742 820 986 1336

Statistiken visar en uppatgaende trend och en néra hundraprocentig 6kning av utgivningen fran 1988 till 1998.
1994 hade genrerna barn, klassisk och pop/rock ett starkt ar, men foljdes av ett nagot svagare 1995 dér framst
barn och pop/rock drog ned statistiken. Mellan 1995 och 1998 har en dramatisk 6kning skett da den totala
utgivningen okat fran 742 till 1336.

Intressant i sammanhanget dr att den stora 6kningen 1997-1998 inte skett inom pop och rock, vilket man skulle
kunna anta efter alla svenska exportframgangar. Okningen sker istillet lite dverraskande i genrerna jazz och
folkmusik.
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Totala antalet utgivningar i Sverige 1988-1998
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Fig 4.9 resp 4.10 Utgivningar i Sverige respektive svenska utgivningar i Sverige

Totala antalet utgivningar per genre 1988-1998

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998

Jazz 434 643 551 983 888 1236 1561 1178 895 926 1285
Andlig 85 12 30 7 128 164 288 257 208 135 158
Folkmusik 102 145 452 314 471 623 555 607 772 537 684
Barn 55 60 103 79 64 93 125 83 88 89 64
Klassiskt 1306 2244 2416 2362 4605 3071 3350 3336 2543 2120 3248
Pop/Rock 3017 3511 3742 3500 5253 4621 4455 5466 4323 7063 6840
Ovrigt 110 52 38 25 3 162 237 204 505 184 236

Utg.i Sverige 5163 6667 7332 7270 11412 9961 10571 11131 9424 11054 12515

Aven utvecklingen av det totala antalet utgivningar i Sverige har varit kraftig mellan 1988 och 1998, frdn 5163
till 12515, vilket motsvarar en 6kning med 142%.

Mellan 1997 och 1998 har jazz 6kat med 359 utgivningar. Okningen bestar frimst av ett viixande antal svenska
utgivningar. Det svenska bidraget 4r en 6kning med 273 utgivningar jamfort med 1997. Nar det giller antalet
utgivna fonogram av folkmusik kan 6kningen nistan helt tillskrivas svenska utgivningar. Okningen mellan 1997
och 1998 var 147, varav 107 var svenska.

Andelen svenska utgivningar av den totala utgivningen i Sverige tenderar ha dkat under 90-talets senare del (Fig
4.10).

Aven om det gir att utlisa en del fluktuationer i statistiken #r tendensen #nda klar: Skivutgivningen har visat en
uppatgdende trend dnda sedan slutet av 80-talet och genom hela 90-talet. Marknadens utbud i form av nyutgiven
musik tenderar alltsé att dka.
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4.6.6 Rapportering av radiolyssnande

70
VIR b bl
50 + PLR 20-34
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Fig 4.11 Publikmatningar privat lokalradio vs, P4 matning 11/96 till och med 11/00 i ett antal aldersspann.

Kalla: RUAB 11196 /97 11/98 11/99 11/00
PLR 20-34 47,3 46,5 49,2 49 48,9
PLR 35-49 30,7 31,2 32,3 34,6 37,6
P4 20-34 21,9 19,3 21,6 21,3 19,6
P4 35-49 44,8 42,9 41,7 40,6 41

P4 50-64 61,5 62 62,3 62,4 61,6
P4 65-79 56,2 56,9 58,7 61,1 58,6

Diagrammet (fig 4.11) och tabellen pa denna och foljande sida r himtade frin RUAB®*.

Har presenteras siffror frdn period II dver en femarsperiod. Privat lokalradio (PLR) har hoga lyssnarsiffror i
aldrarna 20-34. I kategorin 35-49 blir PLR allt starkare, vilket ar ett stort problem for P4 som har haft svart att
rekrytera nya lyssnare i detta aldersspann. I period 11/00 kan dock en liten &terhdmtning sparas. P4 &r Sveriges i
sarklass storsta kanal med néra tre miljoner dagliga lyssnare, men tenderar att fa en allt dldre lyssnarskara.

Den intresserade kan hamta fler siffror pA RUAB:s webbplats (www.ruab.se).

% Radioundersdkningar AB — ett undersokningsforetag som #gs gemensamt av bland annat Sveriges Radio och den kommersiella radion.
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Fig 4.12 Publikmatningar privat lokalradio vs, P3 méatning 11/96 till och med 11/00 i ett antal aldersspann.

11/96 97 11/98 11/99 11/00
PLR 20-34 47,3 46,5 49,2 49 48,9
PLR 35-49 30,7 31,2 32,3 34,6 37,6
P39-19 12,1 11,8 10,9 12,4 12

P3 20-34 28,4 28,5 251 26,7 26,1
P3 35-49 20,5 18,5 17,3 17,9 18,4
P3 50-64 10,4 8,8 8,6 8.4 7.9
P3 65-79 4,2 3,5 3.3 2,7 24

Haér kan inga dramatiska fordndringar i lyssnande spéras for P3. Tendensen verkar dock vara ett ndgot minskande
lyssnande i aldersspannet 20-34 &ver redovisad femérsperiod. Lyssnandet i dldrarna 9-19 ligger stadigt 6ver 10%.
PLR dr mycket starka i 20-34. I 35-49 dr den arliga 6kningen tydlig.

Den intresserade kan hidmta fler siffror pA RUAB:s webbplats (www.ruab.se).
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4.6.7 Analys av statistik fran STIM och SR

Bakgrund

Under arbetet med denna rapport kontaktades Sveriges Radio (SR), IFPI, SAMI och STIM i syfte att fa tillgdng
till statistik dver spelningar frémst i radio. Det visade sig emellertid inte vara det lattaste. Ett av syftena med detta
examensarbete ar att beskriva Aur musiken anvénds i radio. Ménga av fragorna som behdvde besvaras gick inte
att generera ur nimnda organisationers rapporteringssystem utan omfattande programmering och efterféljande
databaskorningar. Bdde IFPI och SAMI skulle behovt anlita externa konsulter for detta, eftersom man normalt
inte gor den typ av databaskorningar som nu efterfrégades.

P& SR kontaktades Lennart Johansson pA MURA, musikrapporteringsavdelningen. Har var laget likadant.
Dessutom behovdes troligtvis tillstdnd fran respektive kanalchef. Cheferna for rikskanalerna kontaktades darfor.
Endast chefen for P1 sade direkt nej med motivationen att kanalens musikanvandning dr mycket begrénsad och
till storsta delen bestar av vinjetter och en och annan 14t vid programinslag. P1 &r en talad kanal och en studie
over musikanvandningen bedomdes inte bli réattvisande pé P1.

Fragan huruvida studenterna fran KTH och Stockholms universitet skulle fa tillgéng till siffror frin MURA
rorande SR:s 6vriga kanaler, hamnade till slut pa koncernniva. Enligt Christer Frey p4 SRAO”® valde man dock
att inte tillmotesga forfragan av ett antal skil. Nedan foljer ett utdrag av svaret:

“Det stora problemet idag dr dock ett annat, namligen olika uppfattningar om vilka organisationer, som dger
rdtt att foretrdda och forhandla vilka intressen pd musikomrddet. Som jag redogjorde for vid vdrt méte ser vi ett
nytt monster vixa fram. Det sammanhdnger med att SAMI onskar rita en helt ny karta for hela
forhandlingssystemet gdllande musikrdttigheter. Om detta lyckas kommer det att fa dramatiska effekter for
dtskilliga av vdra avtal, varav vissa dr kollektivavtal. Ambitionerna har vdckt forvaning och oro inom den
fackliga sfiren. Det dr framst ddr konvulsioner kommer att uppstd, inte pd vdr sida om férhandlingsbordet.”

”Begdran forutsdtter bdde stora kostnader och mycken tid for en organisation, som dr satt under kraftig
rationalisering. Materialet gdr dessutom inte att av datatekniska skdl bearbeta lingre tillbaka dn till 1993/94.
Den underliggande databasen dr inte upplagd for att motsvara er begdran. Sdrskild programmering mdste
ddrfor till. Vi har vigt dessa omstdndigheter mot vissa ytterligare fragor som t ex med vilka syften er
presentationen av materialet sker, hur ni har tinkt er att eventuellt vidarebearbeta det, hur ni tinker
sammanstdlla och presentera materialet, vilka slutsatser som fran er sida kommer att dras av materialet mm”

”Det dr med andra ord inte ndgra foretagshemligheter det primdrt dr fraga om utan snarare om risker for
ytterligare positioneringar mellan olika organisationer pa upphovsmanna- och utovarsidan. For Sveriges
Radio-omrddet handlar det om att upprdtthalla goda relationer till parter med vilka vi trdffar avtal, som
sammantaget kostar public service-verksamheten ca 125 Mkr per dr.”

Pa STIM var det till skillnad frdin MURA, SAMI och IFPI inte nédvéandigt att kopa konsulttimmar for att
genomfora delar av de datakorningar som efterfragades. Denna kompetens fanns i huset och pa foljande sidor
redovisas resultatet. Nar SR, via Anders Ljunggren som pa regeringens uppdrag samtidigt utredde public service-
radion, fick tillgang till dessa data kommenterades detta fran foretagsledningen. Har framholls skillnader mellan
olika definitioner pa svensk musik dar STIM:s var den betydligt sndvare. SR bifogade i sitt svar siffror dver
musikanvidndningen i olika kanaler rédknat i andel sdndningstid och ldsaren kan pé foljande sidor ta del av dessa..

% Arbetsgivarforeningen SRAO ir ansvarig for SR:s, UR:s och SVT:s avtal med STIM, IFPI/SAMI samt alla andra avtal med dramatiker,
skéadespelare, forfattare, Journalistférbundet mm inom ramen f6r SVT:s och SR:s verksamhet. Fyra personer jobbar med avtal pA SRAO och
ansvarar for ett tjugotal avtal.
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Kommentarer till siffrorna

Pé f6ljande sidor presenteras resultaten en omfattande databaskdrning avseende musikanvandningen i svensk
radio. Programmering och datakdrning har utforts av Peter Liljander pd STIM och striacker sig i vissa fall elva ar
tillbaka i tiden. STIM har ingen egen definition av vad som &r svensk musik, men eftersom siffrorna &r hamtade
fran STIM:s databas har vi hér valt att definiera svensk musik som musik (verk) med svensk upphovsman™.
Observera att detta endast giller i diagram baserade pa STIM:s statistik.

Om verken har svenskt forlag kontrolleras inte.

EXEMPEL 1: Ace of Base-verk &r svensk musik, trots att deras forlag dr danskt.

EXEMPEL 2: Aquas verk som ar skrivna av danska kompositdrer, men forlagd pé svenskt forlag kommer inte
med i statistiken.

Sveriges Radios definition av svensk musik

Det 4r av storsta vikt att 14saren skiljer pa denna definition och Sveriges Radios definition av svensk musik:
(1) svensk upphovsman och/eller (2) svensk artist och/eller (3) framford pa det svenska spraket. Detta har en del
intressanta konsekvenser som bor tas i beaktande vid studerande av tabeller och diagram.

EXEMPEL 3: Musik som svenske Max Martin skriver till Celine Dion, Britney Spears och Backstreet Boys
noteras som svensk hos STIM, men betraktas’’ - enligt véra kontakter pa SR - som utlédndsk internt bland P3:s
och P4:s musiklaggare. Denna musik ska med andra ord inte riknas in i P4:s strdvan att spela 50% svensk musik.
Motsvarande siffra for P3 dr 33%.

EXEMPEL 4: Om en svensk artist sjunger ett verk med utlaindsk upphovsman betraktas detta som svensk musik
av SR, men utldndsk enligt (det vi i denna rapport kallar) STIM:s definition.

Viktigt att komma ihdg &r att nér SR gar ut med officiell statistik 6ver andel svensk musik géller dock deras
generella definition: upphovsman, artist eller svenska spraket.

Tillférlitlighet i rapportering

STIM:s statistik bygger pa siffror fran SR som till stor del har manuella rutiner for rapportering och
efterrapportering. Anledningen &r att SR till skillnad fran privat lokalradio hanterar CD-skivor i studion. En
manuell efterrapportering sker alltid &ven om musiken har lagts i producent- och musiklaggningsverktyget
Romeo eller musikvalssystemet Selector. Har kan misstag, tidsbrist eller den ménskliga faktorn som slarv bli en
killa till fel. Felets storlek ar i princip omojligt att uppskatta. Fran STIM:s hall’® hivdas emellertid att man
erhéller mycket fa ’reklamationer” pa avriakningarna fran anslutna upphovsmén.

Nar datakorningen gjordes i april 2000 var man pa STIM dnnu inte fardig med siffrorna for avrakning
1999/2000. Darfor saknas fortfarande spelningar och verk i de siffrorna, men detta bor exempelvis inte paverka
forhallandet mellan unika spelade verk och totalt antal spelade verk allt f6r mycket.

Antalet spelningar och unika verk skiljer sig frén den statistik STIM tar ut efter en avrakning. Hér redovisas de
verk som har spelats pa SR under ett visst ar. Statistiken efter en avrakning visar emellertid de verk som har
avriaknats pd STIM ett visst ar. Det &r inte riktigt samma sak, eftersom det alltid ingar sent rapporterade
musikrapporter i en avrékning. I radioavrakningen 1999/1 ingick till exempel musikrapporter som géllde
framforanden i SR for perioderna 1994/2, 1997/1 och 1998/1.

% Nagon av upphovsminnen till verket ir svensk - kompositor, textforfattare, sub-textare eller arrangor.
°7 Enligt Kjerstin Oscarson P4-riks, Pia Kalischer P3, Janne Lindvall P4 Radio Stockholm och L-G Alsenius P4-riks.
%8 Stefan Andersson, STIM
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Gradering av verk

Gradering A tilldelas poplatar, visor, dansbandsmusik, traditionell jazz och for det mesta dven arrangemang av
fria klassiska verk. STIM:s verkregister bestéar till 95% av verk med gradering A. Gradering B ges exempelvis till
mer musikaliskt utvecklade visor, modern jazz, kortare seridsa verk for soloinstrument, enklare seridsa sanger
och korstycken. Langst ut pa skalan — gradering E — aterfinns stora (langa) symfoniska verk och
instrumentalkonserter, helaftonsoperor och vissa lédngre strakkvartetter.

Totala antalelt spelningar

utlandska svenska

Antalet spelagle verk (titlar)

utlandska svenska

Fig. 4.13 Totala antalet speningar vs. antalet spelade titlar.

Unika verk och unika spelade verk

Ovanstdende modell 4r - som alla modeller - en forenkling” av verkligheten dér den stora yttre rektangeln
representerar det totala antalet spelningar i en radio- eller TV-kanal under en tidsperiod. Det &r ett visst antal
verk (titlar) som anvinds till detta, vilket dskadliggors med rektangeln ”Antalet spelade verk (titlar)”. Man kan
sdga att ett antal unika verk har anvénts, det vill sdga verk som har spelats en eller flera ganger.

Av detta foljer att ju storre denna rektangel dr desto storre variation har kanalen 1 sitt utbud i forhallande till
totala antalet spelningar. Omvént innebér en liten rektangel att utbudet &r forhallandevis litet och har stor
rotation, det vill sdga att samma verk aterkommer ofta.

Yttre rektangeln “Totala antalet spelningar” och den inre ”Antalet spelade verk” (titlar) bestar var for sig av tva
delar. Med detta avses nationaliteten pa upphovsmannen. Utldndsk = icke-svensk”.

Liasaren bor ha denna modell i atanke nér statistiken fran STIM analyseras pa foljande sidor.

% Detta ir en forenklad modell som bland annat skulle kunna kompletteras med rektangeln: ”Antalet spelade skyddade verk (titlar)”.
Kompositioner fran ldnder vilka omfattas av romkonventionen, till exempel Sverige, Tyskland och Storbritannien skulle ingé i denna
rektangel, men inte ldnder som USA och Kina.
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Sveriges Radio P2

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999

‘ @ Spelningar [ Unika Verk B Svenska E] Utlandska B A-verk B Ej A-verk ‘

Fig 4.14 Musikanvandningen i P2 1989 - 1999.

I statistiken for P2 dkar antalet spelningar dramatiskt 1993 (se fig 4.14). Peter Liljander pa STIM tror det beror
pa det nya rapporteringssystem som SR infoérde det aret. STIM dndrade sina rutiner pé grund av att de erholl
musikrapporteringen pa ett nytt sitt. Fore 1993 hoppade man 6ver den fria musik som rapporterades. Men fran
1993 kopplas all rapporterad fri musik som spelades till ett verk i STIM:s verkregister. Darfor redovisas antal

spelningar av verket i kategorin “’Fritt verk” i statistiken for P2 1993 och framat.

1989 1990 19917 1992 1993 1994
Spelningar 13037 12671 14813 17318 49058 49992

Unika Verk 11888 11773 12007 13679 14929 16047
Svenska 4804 4932 4761 5165 5818 6418
Utldndska 7084 6841 7246 8514 9111 9629
A-verk 6638 6400 7063 7984 8481 8802
Ej A-verk 5250 5373 4944 5695 6448 7245
Fritt verk 24704 24719

Unika / speln 0,912 0929 0811 0,790 0,304 0,321
Andel svensk 0,404 0419 0,397 0,378 0,390 0,400

1995
43704
16437
6643
9794
9104
7333
22254

0,376
0,404

1996
35542
15953
5713
10240
8822

7131
17036

0,449
0,358

1997
37462
16669
6371
10298
8877
7792
16550

0,445
0,382

1998
39847
17553
6741
10812
9770
7783
16461

0,441
0,384

1999
35740
17296
6062
11234
8664
8632
10730

0,484
0,350

Sa hér ska tabellen ldsas: Under 1998 spelades 39847 verk. Av dessa var 17553 unika verk fordelade pa 6741
verk med svenska upphovsmén och 10812 med utldndska. 9770 verk hade gradering A, exempelvis arrangemang

av fria klassiska verk eller traditionell jazz. 7783 hade hdgre gradering &n A, vilket innebér allt fran kortare

serigsa verk for soloinstrument till ldnga symfoniska verk. 16461 framforda verk var fria, det vill sédga (1) musik
av upphovsmén som gick ur tiden for minst 75 ar sedan. Ingen har négra royaltyansprék pa de musikverken. (2)

Musik av upphovsmén (och tillhérande forlag) vars lander ej omfattas av Romkonventionen. Inte heller hér

betalas royalty.
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Fig 4.15 Tva nyckeltal musikanvandningen i P2 1989 - 1999.

Fig. 4.15 visar forhallandet mellan antalet unika spelade verk (titlar) och totala antalet spelade verk blir intressant
forst fran och med 1993. Anledningen ar SR:s och STIM:s dndrade rapporteringsrutiner som gor &ren 1989-1992
svéra att jamfora med senare ar.

Forhéllandet mellan antal unika verk och totala antalet spelade verk har 6kat sedan 1993. Det tyder pa en
minskande rotation. Detta beror pa att P2 fran 1989 till 1999 6kat andelen unika spelade verk samtidigt som den
totala méngden musik forefaller ha minskat sedan 1993. En trolig orsak dr kanalens relativt begridnsade budget i
kombination med P2:s stora andel talade innehall. Kanalen sparar 4ven pengar genom att minska volymen
skyddad musik, det vill sdga musik av upphovsmain, musiker/artister eller skivbolag vars hemlédnder omfattas av
Romkonventionen.

Den gra kurvan i diagrammet visar att andelen musik av svenska upphovsmin minskat nagot bland de unika verk
som spelats i P2. Tyvirr saknas siffror pé totala volymen spelad musik av svenska upphovsmén. Det gér dérfor
inte att med befintliga data jimfora utvecklingen av andelen svenskkomponerad musik med den totala mangden
musik i kanalen.
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Sveriges Radio P3

100000 -
90000 -

AL AR Al ALT LA B b
AT R0 AR g B gt A

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
B Spelningar [IUnika Verk B Svenska 0Utiandska B A-verk EEj A-verk |

Fig 4.16 Musikanvandningen i P3 1989 - 1999.

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Spelningar 71870 89599 94807 87668 61259 63435 84807 83753 83279 84499 83000
Unika Verk 33641 35144 35379 29028 27027 27420 28675 24004 21945 21294 18442

Svenska 17367 18186 16935 14875 13432 15818 16095 13211 11568 12089 9682
Utldndska 16274 16958 18444 14153 13595 11602 12580 10793 10377 9205 8760
A-musik 32133 33788 34047 28171 26654 27032 28284 23630 21665 21085 16284

Ej A-musik 1508 1356 1332 857 373 388 391 374 280 209 2158

Unika / speln 0,47 0,39 0,37 0,33 0,44 0,43 0,34 0,29 0,26 0,25 0,22
Andel svensk 0,52 0,52 0,48 0,51 0,50 0,58 0,56 0,55 0,53 0,57 0,52

Sa hér ska tabellen ldsas: Under 1998 spelades sammanlagt 84499 verk. Totalt 21294 unika verk spelades
fordelat pa 12089 med svensk upphovsman och 9205 verk med utldndsk. 21085 av de 21294 unika verken var A-
verk (’pop”), aterstdende 209 verk “ej pop”.

De 2158 seriosa” verken i P3 under 1999, det vill sdga musik med gradering B eller &r svara att forklara. Dessa
indikerar att musik som till exempel modern jazz, kortare seriosa verk for soloinstrument eller enklare seriosa”
sanger skulle spelats under éret, vilket &r musik som spelas ytterst sillan i kanalen.

Under aren 1995 till 1999 har totala antalet spelade verk legat strax 6ver 80000 samtidigt som antalet unika verk
sjunkit. Tabellen och diagrammet ovan indikerar en stadig minskning av antalet spelade unika verk. Det tyder pa
en hogre rotation, det vill siga ett firre antal latar spelas oftare. Detta illustreras i diagrammet pa foljande sida.
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Fig 4.17 Tva nyckeltal musikanvandningen i P3 1989 - 1999.

Nyckeltalet unika verk dividerat med totala antalet spelade verk har alltsé sjunkit néstan konstant sedan 1989. En
forklaring till detta kan vara en hardnande konkurrens om lyssnarna i och med den kommersiella radions intag
1993. P3 ar den kanal inom SR som paverkats mest av de kommersiella alternativen vad betréffar tappade
lyssnare.

Nyckeltalet “andel svensk™ visar att drygt 50% av de unika verken i P3 har svensk upphovsman. Observera att
det nddvindigtvis inte betyder att mer dn 50% av det totala musikinnehallet i P3 har svensk upphovsman. Om
utlindska verk har hogre rotation 4n motsvarande svenska, sjunker denna siffra. P3:s interna mal &r att 33% av
musiken ska vara svensk, enligt SR:s definition. Bland musikldggare betyder det i praktiken svensk artist
och/eller svensk text. Utlindska artister med svenska upphovsmén riknas €j med i denna siffra.

Antalet spelade unika verk (titlar) med svenska
upphovsman i P3 1989-1999

1989

1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997

1998

1999

Fig 4.18 Antalet spelade unika verk (titlar) med svenska upphovsman. P3 1989 - 1999.

Helt klart &r dock att det spelas allt farre unika verk med svenska upphovsmén. Det visar fig 4.18 tydligt, vilket dr
anmarkningsvért med tanke pa den 6kande inrapporteringen av verk till STIM och den 6kande skivutgivningen
enligt IFPI.
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Sveriges Radio P4-riks och P4-lokalt

30000 - P4-riks

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
‘I Spelningar O Unika Verk B Svenska EUtlandska B A-verk E Ej A-verk

70000 - P4-lokalt

60000 -

50000 -

40000 -

B LB L AL o

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
‘ISpeIningar EUnika Verk B Svenska EUtlandska B A-verk B Ej Averk ‘

Fig 4.19 respektive 4.20 Musikanvandningen i P4-riks resp, P4-lokalt 1989 - 1999.

I P4-lokalt har antalet unika verk legat relativt stilla de senaste aren. P4-riks har mellan 1994 och 1999 minskat
andelen unika verk med 6ver 25%. P4-lokalt forefaller ha 6kat den totala musikandelen kraftigt de senaste tva
aren. Enligt kanalchefen pa P4-riks stravar P4 efter att 6ka musikandelen fran dagens 45% till 50%. Detta kan
vara en mojlig forklaring till den markanta 6kningen av antalet spelningar 1998 och 1999.
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Fig 4.21 Tva nyckeltal musikanvandningen i P4 1989 - 1999.

Diagrammet ovan visar att utvecklingen i P4-lokalt liknar den i P3 - ett minskande antal verk roteras mer.

P4-riks uppvisar lite verraskande motsatsen de senaste tre dren, det vill sdga en nagot minskande rotation.
Bland de unika verk som spelas i P4 dominerar de med svensk upphovsman. Over 50% for P4-riks och niistan
70% for P4-lokalt &r 1999. Observera att det inte betyder att mer dn hélften av den totala volymen musik som
spelas har svenska upphovsmén.
Andelen svensk musik i P4 ska vara 50% enligt kanalens allménna musikpolicy. I praktiken innebér detta svensk
artist och/eller svensk text bland musiklaggare. Om policyn efterlevs méste foljande gilla: Ett stort antal unika
verk med svenska upphovsmén spelas i genomsnitt med relativt 1ag rotation. Ett betydligt mindre antal unika verk
med utlindska upphovsmén maste alltsé spelas i genomsnitt med mycket hdgre rotation.

P4-riks
Ar
Spelningar
Unika Verk
Svenska

Utlandska
A-musik
Ej A-musik

Unika / speln
Andel svensk

P4-lokalt
Ar

Spelningar
Unika Verk
Svenska
Utlandska
A-musik

Ej A-musik

Unika / speln
Andel svensk

1993
20479
12427
7880
4547
11743
684

0,607
0,634

1989
29326
20418
16382
4036
19181
1237

0,696
0,802

1994
25469
13577
9334
4243
13089
488

0,533
0,687

1990
30425
19500
15332
4168
18352
1148

1991
36274
19486
13897
5589
18443
1043

0,641
0,786

0,537
0,713

1995
23625
12746
8620
4126
12271
475

0,540
0,676

1992
44328
21475
15290
6185
20478
997

0,484
0,712

1996
26095
10972
7675
3297
10627
345

0,420
0,700

1993
47287
21055
15040
6015
19844
1211

1994
48596
21357
14924
6433
20131
1226

0,445
0,714

0,439
0,699
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1997
23899
10014
6897
3117
9747
267

0,419
0,689

1995
47493
20536
14178
6358
19317
1219

0,432
0,690

1998
23590
10000
6838
3162
9729
271

0,424
0,684

1996
45960
19092
13894
5198
18044
1048

0,415
0,728

1999
22853
9982
5508
4474
9329
653

0,437
0,552

1997
44121
18919
14196
4723
18058
861

1998
61039
19713
14652
5061
18834
879

0,429
0,750

0,323
0,743

1999
63245
19462
13102
6360
17683
1779

0,308
0,673
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Statistik fran Sveriges Radio

Andel svensk musik av total sandningstid
(Kalla: SR)

———P2

P2 Sth
— =—=P3

= P4 riks
m— P/ |okalt

0 1 1
1996 1997 1998 1999

Fig 4.22 Andel svensk musik av total sandningstid 1996 - 1999.

Svensk musikandel av totalt musikutbud (%) Totalt antal sandningstimmar musik

1996 1997 1998 1999 1996 1997 1998 1999
P1 56,7 533 56,4 543 P1 632 610 812 754
P2 253 265 276 273 P2 5796 5877 5872 5735
P2 Sth 416 186 23,1 16,7 P2 Sth 1955 1662 1662 1680
P3 32,1 31,4 30,7 333 P3 5514 5356 5395 5279
P4 riks 54 54 534 47,5 P4riks 1574 1475 1471 1361
P4 lokalt 63,5 648 61,3 583 P4lokalt 35113 35532 34941 35657
SR totalt 545 542 52,5 504 SRtotalt 50584 50512 50153 50466

Som tidigare ndmnts definierar Sveriges Radio svensk musik som (1) svensk upphovsman och/eller (2) svensk
artist och/eller (3) framford pé det svenska spraket. I diagrammet ovan redovisas andelen svensk musik av total
sandningstid, vilket enligt SR:s mening ar ”...det mest relevanta mdttet, bl a eftersom det dr médngden/tiden sdnd
musik som ligger till grund for berdkning av ersittning till musiker, upphovsmén och artister...”""”

Sjalvfallet ligger det ndgot i detta uttalande fran Mikael Nilsson pa Sveriges Radio. Dock kan man ur siffrorna
inte se hur musiken har anvéints. Om farre verk spelas oftare exempelvis.

“Andelen svensk musik har frdan en ldgre nivd, ékat i P2 (men inte P2 i Stockholm) och P3 under
tillstandsperioden jamfort med 1996, medan den frdn en hégre nivd, minskat i P4-riks och genomsnittligt i de
lokala kanalerna. Totalt har andelen svensk musik minskat ndgot i Sveriges Radio hittills under
tillstdndsperioden, men ligger fortfarande éver 50 procent av det totala musikutbudet. """

Enligt STIM har antalet spelade unika svenska verk med svensk upphovsman minskat fran 7675 till 5508 mellan
1996 och 1999 i P4-riks. For P4-lokalt ar utvecklingen likartad, fran 13894 till 13102. Samma utveckling kan
dven sparas 1 P3, dér antalet unika spelade verk av svenska upphovsméan minskat genomsnittligt sedan 1995.

Pé P3 har antalet sinda timmar musik minskat fran 1996. Enligt Pia Kalischer har P3 budgeterat for 5100 timmar
musik under 2000, varav 62% berdknas vara skyddad musik (skyddsprocent), det vill sdga avgifter till
IFPI/SAMI. Avgifterna till STIM &r en fast klumpsumma som blir en overheadkostnad for hela SR.

190 Citatet r himtat fran en kommentar frdn SR:s till STIM:s statistik som presenteras i denna rapport. Anledningen var att Anders
Ljunggren, forfattare till betdnkandet TV och Radio i allménhetens tjénst”, fick ta del av STIM:s statistik innan denna rapport var
fardigstélld och bad SR kommentera dessa siffror.

101 Se foregaende fotnot.
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Hur paverkar olika definitioner pa svensk musik statistiken?

Som tidigare ndmnts innebér inte “musik av svensk upphovsman” samma sak som vad SR avser med svensk
musik. ”Musik av svensk upphovsman” ar ett klart sndvare begrepp dér svenska artister med utléndska
kompositioner inte d&r medréknade. SR raknar dessutom sidndningstid medan siffrorna fran STIM grundas pa
antalet spelade verk. Ar det dd mojligt att jimfora statistik fran Sveriges Radio och STIM? Ar redovisad statistik
fran STIM representativ? Svaren &r ja, av tva anledningar:

(1) SR:s utbud har ett stort inslag av populdrmusik (14tt musik) inte minst i P3 och P4. En stor del av detta har
svenska upphovsmin, inte minst en imponerande méngd titlar med utldndska artister. De flesta &r nog 6verens om
att en forkrossande majoritet av de spelade svenska artisterna inom populdrmusiken anvinder sig av material fran
svenska upphovsmén. Med andra ord bor antalet spelade verk av svenska artister med utldndska upphovsmén
vara forhallandevis litet, det vill sdga verk som SR &dven rédknar som svenska, men som STIM “missar”. Likasa
bor extremfallet musik med svensk text av utléndska upphovsmén hora till undantagen.

(2) Det finns givetvis ingen anledning att tro att verk av svenska upphovsmén skulle vara vare sig nimnvért
langre eller kortare &n utlédndska dito.

Av detta foljer att om det gar att pavisa att en fordndring i anvdndandet av musik med svenska upphovsmaén dgt
rum kan den sdgas vara representativ 4ven om inte alla verk framforda av svenska artister ingér i statistiken.

Ingen lar dessutom kunna beldgga att svenska artister under senare ar skulle borjat anlita fler utlandska
upphovsmén och att detta medfort att SR:s och STIM:s sitt att rikna skulle indikera olika saker. De svenska
exportframgangarna motsiger detta.
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Privat lokalradio (PLR)

Mix Megapol 1994-1999 (Killa: STIM)

1994 1995 1996 1997 1998 1999

|B Unika Verk O Svenska B Utlandska EA-verk BIEj A-verk

Fig 4.22 Musikanvandningen i Mix Megapol 1994 - 1999.

Kalla: STIM 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Spelningar 168515 186705 172629 145219 157201 153031
Unika verk (titlar) 2834 1508 1742 1264 644 762
Svenska 415 256 318 272 201 243
Utlindska 2419 1252 1424 992 443 519
A-verk (titlar) 2823 1500 1734 1258 641 744
Ej A-verk (titlar) 11 8 8 6 3 18
Unika / Speln 0,0168  0,0081  0,0101  0,0087  0,0041  0,0050
Speln / unika 59,46 123,81 99,10 114,89 24410 200,83
Andel svensk 0,15 0,17 0,18 0,22 0,31 0,32

Diagrammet och tabellen ovan askadliggdr mycket tydligt musikanvandandet i kommersiella radionétverket Mix
Megapol. Av forstaeliga skél har antalet spelningar inte lagts in i diagrammet.

Nyckeltalet unika verk/spelningar har gatt lite upp och ner under &ren 1994-1999, men ligger &nda pa en mycket
lag niva, vilket tyder pa att ett fatal verk roteras mycket flitigt. Under 1998 spelades varje 1at i genomsnitt 244
ganger. Motsvarande siffra for P3 var fyra ginger...

Av de unika verk som spelades 1998 och 1999 hade néstan en tredjedel svensk upphovsman. Observera att detta
inte nédvéandigtvis innebér att en tredjedel av den totala miangden spelad musik har svensk upphovsman. En
snabb genomgang av Mix Megapols top100-lista for 1999 visar dock att 34 av 100 latar har svensk artist
och/eller svensk upphovsman.

Den aktiva spellistan hos konkurrerande nitverket RIX FM bestar enligt egen utsago av mindre dn 500'* verk.
Databasen over latar som anses passa formatet innehéller cirka 2000 verk.

192 Christer Modig, programchef Rix FM
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Mix M Titel Artist/grupp Mix M P3
1 The power of goodbye Madonna 1719 57
2 Believe Cher 1638 120
3 Sweetest things u2 1605 43
4 How will | know Jessica Folcker 1312 103
5 That don’t impress me much Shania Twain 1263 213

P& Mix Megapols top5-lista frdn Music Control (M-C) har samtliga verk langt 6ver 1000 spelningar. Madonnas
1at spelades i snitt 4,71 ginger per dag, vilket motsvarar en spelning var 5:e timme.

Under vecka 3 &r 2000 spelades Celine Dions "That’s the way it is” 72 génger pd NRJ och 11 génger pa P3 enligt
M-C. Det motsvarar nistan en spelning var varannan timme respektive var 15:e timme. Detta verk framfordes
enligt SR totalt 70 gnger pa P3 under hela 1999 medan Mix Megapol, enligt M-C, hann med 308 spelningar.

P3 Titel Artist/grupp Mix M P3
1 Erase/Rewind Cardigans 715 228
2 Baby one more time Britney Spears 564 223
3 My love is your love Whitney Houston 354 220
4 You get what you give New Radicals 143 218
5 That don’t impress me much Shania Twain 1263 213

Den mest spelade 14ten i P3 under 1999 var Cardigans “Erase/rewind” som enligt SR fick 228 spelningar (229
enligt Music Control). Tabellen visar att P3 har en betydligt l4gre rotation pa sina mest spelade latar jamfort med
Mix Megapol.

”That don’t impress me much” med Shania Twain sdgs vara den hittills mest spelade laten i svensk radiohistoria
trots att den spelades in for bara ett par ar sedan. Det verkar stimma, eftersom fem stora nitverk tillsammans
framforde denna 4t inte mindre 4n 4800'% génger under 1999, vilket sjélvklart gjorde den till den mest spelade
laten. Detta illustrerar den genomslagskraft privat lokalradio (PLR) kan ha pa musikutbudet i radio.

Musikanvéndningen i PLR &r alltsa fundamentalt annorlunda &n i P3, i varje fall nir det giller de stora nitverken,
vilket knappast dr en 6verraskning for ndgon som ldser denna rapport. For det forsta spelas en betydligt storre
volym verk och for det andra ar antalet unika spelade titlar en brdkdel av P3:s utbud. Mix framforde 1999 762
unika verk, P3 18442. Det ger en faktor 24. 1998 var denna siffra sd hog som 33.

Det kan anses anmérkningsvart att vi utifrén siffror frdn endast en PLR-kanal drar slutsatser om hur 6vriga
musikldggare arbetar. Sjéalvklart har vi inget beldgg for att utvecklingen inom 6vriga PLR-stationer ar liknande,
men kan dnda konstatera en distinkt skillnad i musikanvandningen mellan P3 och Mix Megapol. Eftersom tre
populdra musikformat dominerar marknaden for PLR och Mix anvénder ett av dessa, drar vi slutsatsen att andra
PLR-stationer inte i ndimnvéard grad skiljer sig frdn Mix Megapol. Vara intervjuer med musikldggare pa
kommersiella radiostationer styrker denna tes (Se bilagor med intervjuer). Dessutom har det visat sig att
kommersiella radiostationers musikurvalsmetoder ar sd pass standardiserade att vi till och med kunnat visa i en
modell hur det gér till. Av detta foljer att musikutbudet till sin art och struktur ar likriktat.

Finns det egentligen négon skillnad mellan kanalerna inom PLR? Svaret dr definitivt ja. Pa f6ljande tva sidor ska
vi forsoka belysa detta. Musikanvidndningen i fem stora nidtverk jaimfors och stélls i relation till deras ndrmaste
”konkurrent” inom public service; P3.

183 power Hit Radio (760), Rix FM (971), Mix Megapol (1263), Radio City (838) och NRJ (968). Killa: Music Control
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Fig 4.23 Olika musikanvandning kommersiell radiostationer och P3 1999. Kalla Music Control (PLRI och
Sveriges Radio (P3).

NRJ Power Mix City Rix P3
64135 70403 45040 52535 58429 14120

Fig 4.23 visar totala méngden av de 100 mest spelade verken i sex kanaler, det vill sdga arean av utrymmet under
respektive kurva. 45040 eller 29% av Mix Megapols totala musikvolym bestar av spelningar av dessa 100 verk.
For P3 ér denna siffra 17%. Mix Megapol har en mycket brant kurva och utmérker sig genom en extremt hog
rotation av ett tiotal verk, “medelhdg” rotation pa cirka 15 verk for att sedan snabbt falla ned under 400
spelningar. Dérefter avtar spelningarna i stort sett linjart. Antalet spelningar pa verk nummer 100 &r till och med
lagre an P3 och mycket ldgre 4n alla de andra kommersiella kanalerna. Mix Megapol spelar enligt egen utsago
”den bésta blandningen av gamla och nya latar” och &r en kanal som inte &r s snabba att lagga upp ny musik.
Kanalen spelar musik som man med sékerhet vet dr kdnd och populdr hos sin publik. Antalet verk pa top100-
listan som ér tva ar eller dldre utgors av ett tiotal verk.

104 Detta grundas pa statistik dver lyssnande frdn RUAB. En spelning klockan 09.00 en tisdag morgon viktas tyngre én en spelning séndag
03.00. En lat som har stort antal spelningar, men méanga pa “daliga” tider kan alltsa teoretiskt fa ldgre ranking &n en 1at som totalt sett har
farre spelningar men pa “battre” tider.
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Aven Power spelar ett fatal verk med ytterst hog rotation. Hér tenderar kurvan bli linjér redan frin nummer 25
och ligger hogre 4n samtliga andra stationer intervallet ut. En kvalificerad gissning ar att dessa 100 mest spelade
verk utgor néra hélften av kanalens totala musikvolym.

Fram till 14t nummer 15 liknar NRJ, Rix och Radio City varandra i musiklédggning vad betrdffar hur de anvénder
sina respektive “hetaste” verk. Dérefter faller City snabbt cirka 150 spelningar. Vid nummer 100 har Power en
néstan dubbelt s& hog rotation som City. Om man antar att dessa stationer har samma totala musikvolym blir
slutsatsen att City spelar betydligt fler unika verk. Rix och NRJ hamnar ndgonstans mittemellan.

PLR spelar relativt f4 unika verk déarfor sdger top100-listan mycket om hur musiken anvédnds. For P3 som under
1999 spelade 6ver 18000 unika verk blir en top100-lista inte lika intressant. Ldsaren kunde pé foregdende sida
konstatera att P3:s kurva var mycket flack. Det beror pa att kanalen i direkt motsats till PLR adderar en mycket
stor mangd ny musik. En av P3:s afférsidéer” &r just att spela en stor andel ny'®” musik.

Andel svenska artister/grupper pa ars-top100 (1999)

B Top 50
51-100
B Top 100

Mix P3 Power Hit Rix Radio City  NRJ

Fig 4.24 Andel svenska grupper eller artister bland de 100 mest spelade latarna 1999 i sex radiokanaler.

Fig 4.24 illustrerar hur svensk musik (i detta fall definierat som svenska artister/grupper) anvénds pa nigra
stationers top100-listor. Siffrorna kommer fran studier av listor frdn Music Control respektive Sveriges Radio.

Mix spelar ndra en tredjedel svenska artister, faktiskt lite mer 4n sjélvaste P3. Mer intressant ar dock att studera
HUR denna svenska musik &r férdelad pa top100-listan. Mix och Rix véljer att ldgga svensk musik hdgre upp pa
rotationen dn P3, NRJ, men framfor allt Powerhit Radio. Den senare spelar visserligen en hel del svensk musik,
men utlandsk musik prioriteras kraftigt pa hogsta rotationen.

Av jamforda stationer ar det franska nitverket NRJ som spelar minst andel svenska artister och grupper. Radio
City har den jamnaste fordelningen av svenska artister pa top50 och 51-100.

195 Musik yngre in tre manader, enligt kanalens musikchef Pia Kalischer.
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Andel svenska artister/grupper/upphovsman
pa ars-top100 (1999)

B Top 50
£051-100
B Top100

Mix P3 Power Hit Rix Radio NRJ

Fig 4.25 Andel svenska grupper eller artister bland de 100 mest spelade latarna 1999 i sex radiokanaler.

I fig 4.25 har definitionen svensk musik utokats till att &ven innefatta svenska upphovsman, vilka ju &ven skriver
musik till utlindska artister och grupper. Den storsta fordndringen syns i diagrammet for Power. Hér okar
andelen svensk musik pa top50 betydligt.

Det &r uteslutande produktionerna fran Cheiron-studion pa Kungsholmen i Stockholm med l&tskrivare som Max
Martin, Kristian Lundin, Per Elofsson och Andreas Carlsson som utgor skillnaden mellan dessa tva diagram...

Observera att diagrammen bygger pa top100 musik. I en top200 eller top400 skulle sdkert fler svenska
upphovsmén som skriver for utlindska artister komma med.

Svensk artist/grupp Sv. artist och/eller upphovsman
Top 50 51-100 Top 100 Top 50 51-100 Top100 Sv text
Mix Megapol 18 13 31 20 14 34 5
P3 11 18 29 13 18 31 12
Power Hit 4 19 23 9 20 29 4
Rix FM 12 10 22 15 12 27 3
Radio City 9 11 20 11 13 24 2
NRJ 4 13 17 6 16 22 3

Slutligen kan konstateras att P3 intar en sirstdllning bland jamforda kanaler nér det giller verk framforda pé
svenska spraket. 12 verk pé svenska spraket dér trefaldige grammisvinnaren Patrik Isaksson bidrar med tre.
Endast tva (2) verk av 100 &r pa svenska pa Radio Citys top100.
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4.7 Music Control vs. siffror fran P3 och STIM

Hur pass tillforlitliga ar siffror fran Music Control? Fragestallningen ar i hdgsta grad intressant med tanke pa att
foretaget med all sannolikhet indirekt paverkar musiklaggning, primért i kommersiell lokalradio.

Pa f6ljande sidor jamfors forst arstop100-listan dver P3 som Music Control (M-C) tagit fram med den som vi fatt
tillgang till fran musikrapporteringen pa Sverige Radio P3. Sedan jamfors M-C:s listor 6ver NRJ och Mix
Megapol med listor vi fatt frain STIM.

Av utrymmesskal redovisas endast ett urval av de mest spelade latarna. Kompletta listor aterfinns som bilagor i
rapporten.

4.7.1 Music Control och P3

M-C P3 |Abs.| Diff. % Titel Artist/grupp
229 228 1 1 0,44 Erase/Rewind Cardigans

220 213 7 7 3,29 That don’t impress me much Shania Twain
208 218 10 -10 -4,59  You get what you want New Radicals
205 223 18 -18 -8,07 Baby one more time Britney Spears
198 199 1 -1 -0,50 Du far géra som du vill Patrick Isaksson
186 206 20 -20 -9,71  Electric Robyn

184 192 8 -8 -4,17 Play Robyn

180 179 1 1 0,56 Bushes and trains Bachelor girl

179 198 19 -19 -9,60 Livin’ la vida loca Ricky Martin

176 187 11 -1 -5,88 The animal song Savage Garden
174 200 26 -26 -13,00 Mambo No 5 Lou Bega

171 172 1 -1 -0,58 Wish | Could fly Roxette

168 193 25 -25 -12,95 No Scrubs TLC

164 198 34 -34 -17,17  Unpretty TLC

164 185 21 -21 -11,35 Lullaby Shawn Mullans
164 170 6 -6 -3,563 Kiss me Sixpence none the richer
164 167 3 -3 -1,80 | want it that way Backstreet Boys
163 220 57 -57 -25,91 My love is your love Whitney Houston
163 175 12 -12 -6,86 It’s not right but it’s okay Whitney Houston
161 177 16 -16 -9,04 When you're gone Bryan Adams
127 200 73 -73 -36,50 Hos dig ar jag underbar Patrik Isaksson

114 140 26 -26 -18,57 Gloriuos Andreas Johnson

111 156 45 -45 -28,85 Sitting down here Lene Marlin

Tabellerna ovan uppvisar ibland anmérkningsvérda skillnader mellan P3 och M-C. Sérskilt férvanande ar

Whitney Houstons ”My love is your love” som spelades 163 ganger enligt M-C, men 220 enligt P3 sjélva och
Patrik Isakssons ”Hos dig &r jag underbar” 127 respektive 200. Andra exempel dr Lene Marlins ”Sitting down
here” 111 respektive 156 och Andreas Jonssons ’Glorius™ 114 respektive 140. Vad beror dessa skillnader pa?

Whitney Houstons "My love is your love” finns i fem versioner i SR:s grammofonarkiv, enligt George Bois pa
Sveriges Radio. Patrik Isakssons “Hos dig &r jag underbar” i tvd — en fradn 1998 och en fran 1999. Det &r troligt
att M-C endast har en version av vardera eller att nagon av dessa versioner av ndgon anledning lades in sent i
M-C:s system. En tredje orsak kan naturligtvis vara att M-C:s datorer missar grovt pa viss typ av musik. Ett
intressant sammantriaffande 4r Whitney Houstons ”My love is your love” och ”It’s not right but it’s okay” som
bada har 136 spelningar.
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P3:s musikchef Pia Kalischer ser flera tankbara forklaringar till skillnaderna.

Miinskliga faktorn i efterrapportering'® pa P3 kan gora att det finns fel i P3:s statistik.
Vad definerar M-C som "laten”?

P3 spelar flera olika CD singelutgévor av en titel.

P3 spelar dven en titel fran albumet (singellat som albumspér).

P3 spelar olika mixar av en och samma lat. De kan lata mycket olika.

Tidig promotion som spelas i P3 kan vara “hembrénd” CD.

I de fyra senare fallen kan M-C sakna vissa versioner av latar som alltsd inte kommer med i deras statistik.
Egentligen &r detta lite mérkligt, eftersom det (1) ar kostnadsfritt att f& musik inlagd i M-C:s
”bevakningsdatabas” och (2) det rimligen borde ligga i skivbolags intresse att forse M-C med skivor. Dérfor
verkar det lite mérkligt om M-C endast skulle ha den ena versionen av "Hos dig &r jag underbar”, eller att de
skulle ha fatt den sent.

Fragan ar ocksd hur M-C identifierar laten. Foretaget kanske “missar” om de forsta sekunderna “’pratas sonder”
av till exempel en programledare eller om laten avbryts. Det ér inte heller klarlagt huruvida M-C utnyttjar ISRC-
kodningen'"” som finns inlagd pé i princip alla nya produktioner.

Helger 04-08 samsédnds P4-riks program Nybryggt i P3. Likas& samsénds vardagar 03-04 reprisen av P4:s
Eftertre i P3. I bada fallen ansvarar musikléggaren i P4 riks for musikvalet. Musiken i dessa program ingar INTE
i siffrorna vi fatt frin SR P3, men eftersom M-C lyssnar av P3:s frekvens dygnet runt 14ggs dessa létar till M-C:s
stastistik. Dock utgor denna sédndningstid en begrinsad del av P3:s totala tid i etern. Den enda konsekvens detta
har for M-C:s statistik &r att den borde ligga nagot hogre dn P3:s, vilket vi ska se inte ar fallet.

Jamforelse mellan P3:s rapportering over
spelningar med M-C:s statistik over P3.
(De 100 mest spelade tilarna.)
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Fig 4.26 Jamforelse P3:s egen rapportering och Music Controls rapportering éver P3.

Ett annat sitt att 4skadliggora skillnaden mellan P3:s egen rapportering och Music Controls rapportering av
spelningar pa P3 ar att rita upp dessa i ett diagram. Den mest spelade laten enligt M-C &r inritad langst till véanster
i diagrammet och 14t nummer 100 langst till hoger.

106 Statistik éver P3s spelningar genereras, som nimnts i ett tidigare kapitel, fran Romeo till det datasystem som SR:s musikrapporterings-
avdelning, MURA anvinder. Utdver detta gors en manuell efterrapportering, eftersom P3 inte har musiken liggande pa harddisk utan
fortfarande hanterar CD-skivor i studion. Har kan den ménskliga faktorn som till exempel slarv, misstag eller tidsbrist gora att spellistan
som gick ut i etern skiljer sig fran listan som togs fram i Romeo. Darfor kan man inte utan vidare utga fran att SR:s P3 lista dr korrekt.

107 1SRC — International Standard Recording Code
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Virt att notera &r att P3 nistan alltid noterar flest spelningar, vilket kan tyda pé att M-C ibland missar. Den
genomsnittliga avvikelsen (rdknat pa absolutbeloppet av varje differens) dr 12.57 mellan de tva top100 listorna.
Det skiljer alltsd igenomsnitt néstan 13 inrapporterade spelningar mellan M-C och P3 pa varje 1at.

4.7.2 Music Control och STIM

Jamforelse mellan STIM:s rapportering over spelningar i
NRJ med M-C:s statistik. (De 100 mest spelade latarna)
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Fig 4.27 Jamforelse mellan STIM:s rapportering 6éver spelningar i NRJ med statistik fran Music Control..

I slutet av juni fick vi via STIM tillgéng till en lista 6ver de 100 mest spelade titlarna p4 NRJ. Denna har vi
jamfort med samma lista fran Music Control pa liknade vis som i fallet med P3.

Diagrammet ovan (fig 4.27) pavisar samma tendens som pa foregaende sida: M-C ligger generellt sett nagot lagre
an STIM, vilket kan tyda pé att M-C missar.
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5 Slutdiskussion

PLR

Privat lokalradio (PLR) radio kritiseras for att de sinder en minimal méngd lokalt producerat material och att det
redaktionella materialet &r minimalt till sin omfattning. Vi tror att kritikerna inte riktigt forstar vad de kritiserar
eller de forutsdttningar varunder PLR arbetar.

Programinnehall i form av musik ar det absolut mest kostnadseffektiva sittet att gora radio. Det kan den
intresserade direkt utldsa ur Sveriges Radios arsredovisning dver olika sdndningsomradens timkostnader. Lokalt
material kréver lokal forankring, vilket krédver lokal nirvaro med allt vad det innebér av kostnader. RIX FM:s
tidigare forsok med lokalt forankrat material &r en illustration pa att PLR:s lyssnare, generellt sett, inte forvéantar
sig ”P4-lokalt-liknande utbud”, man 4r van vid och man dnskar mycket musik. Som motvikt till detta kan ndmnas
nétverket Radio City som podngterar att de tror och satsar pa lokalt forankrat material, men att det ar dyrt. City
106.5 FM i Uppsala trycker ocksa pa sin lokala forankring. Den genom auktionsforfarandet mer eller mindre
sjdlvforvéllade ekonomiska ryggsédcken underlittar inte heller inforandet av mer lokalt producerat material.

Det ar inte skivbolagen utan radion och dé framst PLR som likriktar musikutbudet. En titel som spelas flitigt i de
tre stora nitverken kommer néstan ofelbart att laggas upp pa spellistorna pa P4-lokalt, antingen direkt genom att
musikldggare tar intryck av PLR (vilket man inte gérna vill erkénna) eller indirekt genom forséljningslistor som
bevisligen paverkas av spelning. Det &r vanligt att stationer inom PLR bevakar och ”motprogrammerar”
varandras spellistor via spellistor fran Music Control, vilket ocksa det leder till likriktning.

Internetradio och digitalradio

Kommersiella stationer har sedan avregleringen av radiomediet hosten 1993 i drygt sex &rs tid investerat i runda
tal 900 miljoner kronor i analog teknik vars dagar &r rdknade. Framtiden heter DAB och/eller Internet. SR har av
riksdagen en 6ronmarkt pengapase for att utveckla DAB-projektet. Under dessa &r har den privata
radiobranschen i Sverige generellt sett &nnu inte hunnit nd god 16nsamhetsniva. Man kan d4 undra om alla dessa
ar varit forgidves? Vi tror inte det. For att erhalla exponering pé Internet krévs ett starkt varumarke, ndgot de
existerande kanalerna pa ett helt annat sétt 4n potentiella etablerare har.

Vi tror att digitalradion (DAB) kommer att g samma vig som SONY:s Beta-system for video. VHS var tekniskt
underligset, men var bland annat billigare och fick snabbt storre spridning. Om DAB behdver ytterligare 10-15
ar for att etablera sig, vilket Christer Jungeryd pa Radioutgivarforeningen tror, kommer tekniken att fa mycket
hard konkurrens av Internetradion i och med den snabba bredbandsutbyggnaden. Internetradio kanske inte alltid
kommer att kunna jaimforas med DAB i ljudkvalitet, men det &r utbudet som kommer att bli s& mycket storre och
som dr det direkt avgoérande for att attrahera lyssnare. DAB kommer likt Beta vara en nischad produkt i
jamforelse med FM-séandningar och Internetradio. Van av ordning papekar sikert att Internetradion inte &r mobil.
Dock bor man rikna med att den omtalade tredje generationens mobiltelefoni, med hdga overforingshastigheter
for data, kommer pa sikt ocksa ge oss mobilt Internet.

For att DAB 6verhuvud taget ska fa ett nationellt genomslag kravs att utbudet blir intressant for potentiella
lyssnare. Lyssnande via DAB maéste tillfora mervirde och inte bara erbjuda det som redan finns i det analoga
nétet. En av styrkorna med DAB ér just mojligheten att komponera sin egen radio genom att programmera sin
mottagare att vilja ut en viss typ av program, vilka dr kodade.

Om det inte finns ett stort utbud av kanaler som siander i DAB har vi svért att se varfor konsumenter skulle kopa
dyra DAB-mottagare nir varje hushall i genomsnitt har sju'® FM-mottagare. Darfor dr det av storsta vikt att PLR
kommer med i DAB om tekniken ska f& genomslagskraft hos konsumenterna.

Ett inte obetydligt problem hérvidlag stavas pengar. Stora teknikinvesteringar krévs, vilket d&r omdjligt i dagens
lage med den daliga 16nsamheten inom PLR. Samtidigt 4r Sverige beroende av utvecklingen av lyssnande via
DAB i andra europeiska ldnder, framfor allt i Tyskland, eftersom Sverige inte har nadgon egen tillverkare av
DAB-mottagare. DAB har hamnat i ett moment 22, ndgot som allt oftare ndmns i fack- och dagspress.

198 Christer Jungeryd, Radioutgivarforeningen
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Sveriges Radio och dess uppdrag

Under en debatt pa Nalen i Stockholm den 29 maj 2000 jamfor sig SR:s representanter gdrna med kommersiell
radios musikutbud och menar att de egna kanalerna inte pa langt nér repeterar samma musikstycken i den
omfattning som dessa gor. Det &r sant, men hér menar vi att SR:s representanter i viss man forskjuter
perspektivet. Vad kommersiell radio gér och inte gor borde inte paverka SR som har ett public service-uppdrag
att forvalta. Kommersiell radio ar till sin natur nagot vésensskilt fran public service.

Under debatten medger Sveriges Radios representanter att antalet spelningar av unika verk (titlar) minskat de
senaste aren. Man aberopar de drliga besparingar pa dver 200 miljoner som statsmakterna alagt SR, vilka
sjdlvklart maste ha konsekvenser for verksamheten. Visst gér det att forsta att programutbudet paverkas negativt
av sadana besparingar. Till exempel har antalet anstidllda och méngden frilansmedarbetare minskats som en foljd
av detta och en storre del av programutbudet gors i form av program dér lyssnaren far avlyssna ett samtal i

studion i motsats till mer resurskrivande reportage'®.

Da é&r det svérare att forsta besparingarnas pa inverkan pa musikanvandningen. Som tidigare ndmnts ar
grammofonmusik den programform som &r mest kostnadseffektiv att producera enligt SR:s drsredovisning 1998.
Darfor borde ju SR ha 6kat médngden grammofonmusik, om man nu velat spara pengar. Utvecklingen i P3 &r
emellertid den motsatta fran 1996 till prognosen for 2000 — P3 spelar allt farre timmar musik enligt SR.

SR, i synnerhet P4, har som tidigare konstaterats, fatt kinnbar konkurrens av PLR som har nira hélften av
lyssnarna i aldrarna 20-34 och en arligen starkt 6kande andel lyssnare i 35-49, samma aldersgrupp som ska
utgdra “atervaxten” for P4. Resultatet av den tidigare ndimnda musikundersdkningen som fem lokala P4-stationer

gjorde for att utrona vilken musik denna publik 6nskar bor inte ha forvanat nagon...

Om P4 omsitter resultatet av undersdkningen i verksamheten kommer detta ofelbart leda till att kanalen ndrmar
sig PLR 1 musikutbud. Vad hdnder da med mangfalden?

199 Se intervju med Pia Kalischer i separat bilaga.
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Skivbolag

Stockholm Records P-O Berghagen A&R och marknadschef B
EMI Niklas Ersson Promotion Radio B
Warner Hugo Scherman Promotion Radio B
BMG Adam Olenius Promotion Radio B
Gazell Gunnar B Skoglund Label Manager B
V2 Camilla Nordahl Marknadschef B
Universal Jennifer+Martina Local pro mng resp. radio pro B
Bolero Records Johan Carlsbo Promotionansvarig B
Playground Records Peter Nilsson M
Naxos Mats Byrén Marknadschef M
Grammofon BIS M
Last Buzz Records Hakan Forshult M
Birdnest Records M
Caprice Records Kjell Séderkqvist

Rub-A-Dub Tom Hofvander Agare skivbolag T
Musicant Records Ove Engstrom Agare skivbolag, artist T
Intresseorganisationer

SAMI Hans Lindstrom vd B
Radioutgivarféreningen Christer Jungeryd vd B
SRAO (Sveriges Radio)  Christer Frey bla ansv for avtal med STIM, I[FPI/SAMI B
STIM Stefan Andersson licensiering & avrdkning media, NCB B
IFPI Lars Gustafsson vd B
MusikCentrum Therese Juel musiker och repr. for MC T
Sv. Jazzriksforbundet K-A Svensson ordf. T
Sv. Dragspelares forb. Ake Hellman ordf. T
Sv. Dragspelares forb. Rune Gnestadius Radioprofil och dragspelare T
Yrkestrubadurers foren. Tore Persson ordf. T
Ovrigt

Music Control Victoria van Loan vd, Music Control Sverige B

100 (190)



”Musikutbudet i svenska etermedier” — ett examensarbete vid avdelningen for Medieteknik och Grafisk Produktion, KTH, Stockholm
Av Anders Edstrom, KTH och Leopold Landstrom, Stockholms universitet - 2000-07-06

Bilagor

Bilaga 1: Kompletterande statistik fran STIM

Bakgrund

Ett antal dagar efter det att detta examensarbete slutredovisats i borjan av juni 2000 pa KTH fick vi tillgang till
kompletterande statistik fran STIM. Siffrorna 6ver spelningar frdn Katja Simonsson pa STIM skiljer sig nagot
frén de fran Peter Liljander, vilka redovisas utforligt tidigare i rapporten. Katja forklarar:

”Som man ser varierar de siffror vi fdtt fram mer eller mindre jamfort med dem Peter Liljander
tog fram. Det finns olika anledningar till detta. Att antalet spelningar varierar tror vi beror pd
att han har sokt mot andra register dn vi och att han mojligen har uteslutit vissa omrdden som vi
har inkluderat (t ex. signaturer). Peter tog i sin undersokning bara fram musik som spelats under
ett visst ar. Vi har tagit fram musik som har avriknats ett visst ar. Vi har alltsd inkluderat
rapporter som av olika anledningar gdllt tidigare dr.”

"Att antalet unika svenska verk var fler i Peters undersékning dn i denna kan delvis forklaras
med att vi sokt verken i Nord-Doc''’ och dnnu dr inte alla de verk som fanns i vért gamla
verkregister 6verforda dit. Goran Carlsson pd dokumentationsavdelningen menar dock att de
flesta svenska verken ska finnas i Nord-Doc och dd har jag tyvirr ingen forklaring till varfor
Peter fdtt fram en hogre siffra. I det gamla verkregistret fanns det dock en del dubbletter av verk
som dr borttagna i Nord-Doc. Om Peter har rdknat med dem sd kanske det dr en del av
forklaringen.”

Skillnaderna mellan datakorningarna ar dock inte s& dramatiska. Grundtanken med att ta fram denna statistik har
inte heller varit att peka pa enskilda siffror utan visa pa tendenser i musikanvéndandet i etermedia och da i
synnerhet radio. Att vi i denna rapport viljer att redovisa tva oberoende datakorningar mot STIM:s databaser
med tva olika datasystem anser vi dkar tillforlitligheten i undersokningen. Bada datakdrningarna visar namligen
pa samma tendenser Aven om en och annan siffra skiljer sig.

Denna kompletterade statistik fran STIM innehéller dessutom en intressant bestandsdel: Siffror pa den
totala volymen spelad svensk''' musik och inte bara andelen svensk musik av de enskilda verk (titlar) som
spelats en eller flera ganger.

Pé f6ljande sidor redovisas ett antal diagram som askadliggdr statistiken. Tabeller med siffror finns langst bak i
denna bilaga.

10 STIM har bytt datasystem for avrikning av musik. Peter Liljanders datakérningar gjordes mot det gamla systemet, medan Katja
Simonsson anvént det nyutvecklade.

"1 Syensk musik definieras hir som musik dar ndgon av upphovsminnen till verket dr svensk - kompositor, textforfattare, sub-textare eller
arrang0r. Att jimfora med Sveriges Radios definition dir &ven musik framford av svensk artist och/eller pa svenska ridknas som ”svensk
musik”. Dock dr musik i etermedia framford av svensk artist, men med utlandsk upphovsman i klar minoritet.
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Digram och kommentarer

P2 1989-1999 Kalla: STIM, juni 2000
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I statistiken for P2 6kar antalet spelningar dramatiskt 1993. Detta far som foljd att diagrammet dver nyckeltalen
titlar/totala antalet spelningar och svenska spelningar/totala antalet spelningar faller kraftigt just 1993 och dérfor
endast dr intressant fran 1993 och framét. (Peter Liljander pd STIM tror att Skningen i antalet inrapporterade
spelningar beror pa det nya rapporteringssystem som SR inforde det aret. STIM &ndrade sina rutiner pa grund av
att de fick musikrapporteringen pa ett nytt sitt. Fére 1993 hoppade man 6ver den "fria”''> musik som
rapporterades. Men fran 1993 kopplas all rapporterad fri musik som spelades till ett verk i STIM:s verkregister,
som kallas “Fritt verk”. Darfor redovisas antal spelningar av verket “Fritt verk” i statistiken for P2 1993 och
framat.)

P2 forefaller ha minskat rotationen under senare halvan av 90-talet. Det totala antalet spelningar har legat runt
50000 samtidigt som antalet titlar som arligen spelats okat, det vill sdga en minskad rotation. P4 denna punkt &r
utvecklingen i P2 motsatt den i Mix Megapol, P3, P4-riks och P4-lokalt.

De senaste 11 aren har strax under 30% av de titlar som spelats i P2 svensk upphovsman. Om den totala volymen
musik studeras kan det konstateras att nivan ar betydligt lagre - 15-16% - troligen av ekonomiska skél. Man
sparar pengar pa att spela “fri” musik, i praktiken utomeuropeisk musik.

"2 Den musik for vilken Sveriges Radio inte ir skyldig att betala royalty, internt &ven kallad “IFPI-fri” musik. Till exempel musik inspelad
i USA eller Kina. I praktiken utomeuropeisk musik.
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Mix Megapol 1994-1999 Kalla: STIM, juni 2000
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1994 1995 1996 1997 1998 1999

Natverket Mix Megapol anvénder ett mycket begrinsat antal verk (titlar) som spelas ytterst ofta. Under 1999
spelades 762 titlar i kanalen. Dessa fick tillsammans néstan 140000 spelningar, vilket medfor att varje lat
spelades i1 genomsnitt dver 180 ganger. Det ger en hog sa kallad rotation. Den streckade linjen faller, det vill sdga
rotationen har okat.

Andelen spelade titlar med svenska upphovsmaén har dkat under perioden och 35-40% av alla spelningar har
svensk upphovsman, vilket ar en hogre siffra én sjdlvaste P3.

P3 1989-1999 Kalla: STIM, juni 2000
0,400
0,350 N\—\/
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P3 har under perioden 6kat rotationen markant. Aven om rotationen inte ir lika extrem som Mix Megapol, vilken
hér far representera kommersiell radio, 4r inda tendensen klar: Ett minskande antal'" titlar spelas desto oftare.

Under forsta halvan av 90-talet stod svenska upphovsmén for 6ver 35% av totala antalet spelningar, det vill sédga
den totala musikvolymen. Under andra halvan av 90-talet har denna siffra legat narmare 30%. En dkning kan
dock noteras for 1999. Aven bland de titlar som spelats en eller fler ganger (unika titlar) har andelen titlar med
svenska upphovsmén minskat. En liten men tydlig minskning. Musiken i P3 blir ”mindre svensk”.

113 p3 hade under 1999 91103 spelningar bestdende av 19820 verk (titlar). Mix Megapol: 138343 respektive 762.
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P4-lokalt 1989-1999, Kalla: STIM, juni 2000
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Aven pé de 26 lokala P4-stationerna tenderar musikinnehallet att smalna av. Ett minskande antal titlar spelas allt
oftare. 1989 och 1990 stod svenska upphovsmaén for ndrmare 60% av musikvolymen i P4-lokalt. Inslaget av
musik med svenska upphovsmén har sedan minskat tydligt under hela 90-talet. Se de heldragna kurvorna.

Enligt lyssnarundersokningar efterfragar majoriteten av kanalens lyssnare en 6kad musikvolym populdrmusik.
1998 och 1999 6kades musikandelen i kanalen kraftigt, utan att antalet titlar 6kades i samma omfattning. Den
streckade kurvan faller darfor tydligt.

P4-riks 1989-1999, Kalla: STIM, juni 2000
0.600
0.500 ™=
~ Y [— Anttitlar/ tot
1 Sv unika
0.300 titlar/unika titlar
0.200 + —Sv spelningar / tot
speln
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0.000 i i i i i
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P4-riks forefaller vara bredare &n sina lokala kollegor i varje fall sett till rotationen &ven om utbudet smalnat av
mycket kraftigt mellan 1995 och 1996. Av den totala musikvolymen har cirka 48% varit svensk''"* under
perioden. Undantagen 4r bottennoteringarna 1993 och 1999.

P4-riks och lokalt har problem att rekrytera lyssnare runt 35 ar, vilket pa sikt dr ett allvarligt hot mot denna
Sveriges storsta radiokanal. Ett sétt att rdda bot pa detta &r att 6ka musikandelen samtidigt som den anpassas till
detta &lderspann. Hér konkurrerar man om samma lyssnare som kommersiell radio, vilket givetvis aterspeglas i
musikvalet — musikutbudet i radion likriktas per automatik.

114 Svensk upphovsman.
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Mix Megapol (Sth)

Antal rapportrader:

Tot ant spelningar:

Ant unika titlar (verk):
Ant unika sv titlar (verk):
Antal sv spelningar:

Ant titlar / tot speln

Sv unika titlar/unika titlar

Sv spelningar / tot speln

P1

Antal rapportrader:

Tot ant spelningar:

Ant unika titlar (verk):
Ant unika sv titlar (verk):
Antal sv spelningar:

Ant titlar / tot speln

Sv unika titlar/unika titlar

Sv spelningar / tot speln

P2

Antal rapportrader:

Tot ant spelningar:

Ant unika titlar (verk):
Ant unika sv titlar (verk):
Antal sv spelningar:

Ant titlar / tot speln

Sv unika titlar/unika titlar

Sv spelningar / tot speln

P3

Antal rapportrader:

Tot ant spelningar:

Ant unika titlar (verk):
Ant unika sv titlar (verk):
Antal sv spelningar:

Ant titlar / tot speln

Sv unika titlar/unika titlar

Sv spelningar / tot speln

1994
20415
168504
2834
268
59096
0,017
0,095
0,351

1989
9512
9598
5127
3130
5551
0,534
0,610
0,578

1989
24567
24661
12727

3878
7535
0,516
0,305
0,306

1989
95868
95886
35492
11643
36230

,370

0,328
0,378

1995
11115
166916
1507
170
65989
0,009
0,113
0,395

1990
8479
8819
4403
2674
5040
0,499
0,607
0,571

1990
25475
25602
12828

3907
7851
0,501
0,305
0,307

1990
98937
98952
35139
11493
37047

0,355

0,327
0,374

1996
12726
168669
1742
221
66172
0,010
0,127
0,392

1991
9009
9169
4671
2777
5167
0,509
0,595
0,564

1991
25722
25849
13076

3779
7354
0,506
0,289
0,284

1991
101527
101566
35368
10657
35379
0,348

0,301
0,348

1997
5636
135148
1263
196
46490
0,009
0,155
0,344

1992
8181
8317
4365
2476
4822
0,525
0,567
0,580

1992
29056
29102
14770

4044
7937
0,508
0,274
0,273

1992
95061
95148
29025

9168
36241
0,305

0,316
0,381
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1998
4748
152146
643
134
60358
0,004
0,208
0,397

1993
11021
11043

3965
2281
5082
0,359
0,575
0,460

1993
58283
58283
14927

4213
8394
0,256
0,282
0,144

1993
103551
103551
27025
7400
37515
0,261

0,274
0,362

1999
4309
138343
762
166
55415
0,006
0,218
0,401

1994
13867
13867

4564
2488
6518
0,329
0,545
0,470

1994
61148
61150
16057

4691
9935
0,263
0,292
0,162

1994
106098
106098
27411
8337
38898
0,258

0,304
0,367

1995
14032
14032

4988
2635
6926
0,355
0,528
0,494

1995
56166
56166
16436

4875
8626
0,293
0,297
0,154

1995
100861
100861
28661
8356
35936
0,284

0,292
0,356

1996
16889
16889
4987
2464
7490
0,295
0,494
0,443

1996
51356
51356
15955
4456
7807
0,311
0,279
0,152

1996
90827
90827
24004
6359
28222
0,264

0,265
0,311

1997
16497
16497
4868
2341
7289
0,295
0,481
0,442

1997
50619
50619
16688
4798
8351
0,330
0,288
0,165

1997
87668
87668
21947
5652
26367
0,250

0,258
0,301

1998
20004
20005
5717
2740
8615
0,286
0,479
0,431

1998
52179
52179
17561
4975
8561
0,337
0,283
0,164

1998
89513
89513
21303
5608
27361
0,238

0,263
0,306

1999
18118
18118
5810
2454
6627
0,321
0,422
0,366

1999
49491
49491
17919
4917
8068
0,362
0,274
0,163

1999
92103
92103
19820
5362
29908
0,215

0,271
0,325
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P4-lokalt 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Antal utféranden: 51900 50218 55792 68900 71084 71025 70413 66075 65223 77721 78629
Antal unika verk: 20418 19493 19486 21468 21043 21351 20540 19092 18895 19701 19892
Antal unika svenska verk: 11616 10696 9676 10603 10242 10343 9929 9565 9606 9748 9429
Antal svenska utféranden: 31711 29784 29745 37730 37373 36319 34413 33028 32845 37686 37993
Ant titlar / tot speln 0,393 0,388 0,349 0,312 0,296 0,301 0,292 0,289 0,290 0,253 0,253
Sv unika titlar/unika titlar 0,569 0,549 0,497 0494 0487 0484 0483 0,501 0,508 0,495 0,474
Sv spelningar / tot speln 0,611 0,593 0,533 0,548 0,526 0,511 0,489 0,500 0,504 0,485 0,483
P4-riks 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Antal utféranden: 23902 28779 26951 29036 26982 26931 25043
Antal unika verk: 12429 13579 12746 10972 10015 10003 10179
Antal unika svenska verk: 5074 6085 5660 4913 4325 4376 3692
Antal svenska utféranden: 10226 13890 12925 13860 12851 13145 11047
Ant titlar / tot speln 0,520 0,472 0473 0,378 0,371 0,371 0,406
Sv unika titlar/unika titlar 0,408 0,448 0,444 0,448 0,432 0,437 0,363
Sv spelningar / tot speln 0,428 0,483 0,480 0,477 0,476 0,488 0,441
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Bilaga 2: ZTV, William Russmark

ZTV:s huvudsakliga malgrupp ar 12-34 ar. Kanalen har inget uttalat musikformat men till storsta delen bestér
utbudet av ny musik.

P& fragan hur musik véljs podngterar W.R att ZTV, till skillnad mot de kommersiella radiostationerna, inte gor
callouts. Urvalet bygger mer “’pa kénsla”.

- Vart musikrad styr men jag har det yttersta ansvaret. Vi spelar latar som vi vet dr populdra, 1atar som vi tror kan
bli populéra och latar som vi tycker dr bra &ven om vi vet att de inte kommer att bli sd populéra.

W.R anser att kanalen spelar det mesta och har ett brett utbud av genrer.
- Eftersom vi gar mycket pa kinn, s& da blir det mycket nya grejor. Vi r lite yviga i vad vi spelar pa gott och ont.

Samtidigt konstaterar han att musikutbudet begrénsas av att inte alla 1atar han skulle vilja spela har en
musikvideo. Musikutbudet 4r med andra ord mer begrinsat for musikvideokanaler &n for radiostationer

- Men ibland gér det att paverka skivbolag, f4 dem att géra en video om man gillar 1aten. Ibland kan man dven fa
loss videos pa latar som ej sléppts i Sverige.

- Var mélsittning ar att kora minst 1/3 svenska band (artister). Det nér vi upp till for det mesta, dven om det
ibland kan vara tunt med svenskt material. Det &r ett sjdlvpataget mal i vart musikrad. Vi har kort mycket svenskt
hela tiden, det dr ett av fa sitt att profilera oss gentemot andra kanaler.

P4 fraga om han bevakar andra media for att f4 idéer och inspiration svarar W.R:
- Sjalvklart bevakar vi vara konkurrenter, men jag spelar inte nodvandigtvis allt de spelar.

Hur skall man fa en musikvideo spelad pa ZTV?

- Det kravs framforallt en bra 1at och en bra video. Finns det inte en fet budget for videon giller det att komma
upp med bra “videoideer”, bra storys men det verkar vara ont om sadana.

ZTV:s musikvideorotation &r liksom manga radiokanaler uppbyggt pa ett antal listor med olika frekvens pa
rotationen. De har 35 latar i a-b-c-d-listan (7 pa a-listan). Varje vecka dr det ungefar 45 nya/”halvnya” latar pa
spellistan respektive 30-50 éldre latar som byts ut varje vecka, hits 2 ar tillbaka primért.

- Vi har ocksa genreprogram utdver véra breda dagtidsblock, det har fungerat utmérkt under véren sé det &r nagot
vi kommer fortsétta med.

Nagot som delar av svenskt musikliv forordar ar kvotering av svensk musik i radio och TV.

- Kvotering skulle fungera for oss, men det skulle bli en helt annan situation. Det skulle formodligen éndra
skivbolagens utgivningspolitik. Det skulle vara vérre for radiostationer som dr smalt formaterade. Men jag ér lite
tveksam till om kvotering &r en bra metod.

Apropa huruvida det finns mer utpriglad képmusik respektive radiomusik siger W.R:
- Vissa latar passar i radio och TV, men siljer inte och tvartom.

Vad betriaffar den digitala framtidens mediekonsumtion av musik med alla dess valméjligheter menar W.R att vi
kanske borjar ndrma oss taket for hur mycket val som ér onskvart.

- Jag vill fa nét klart, inte klippa ihop min egen film eller musikblandning men det ar forstas skont att mojligheten
till att gora det kommer att finnas men jag vet inte om folk orkar vilja s& mycket mer dn de redan gor. Kanske
kommer digitalt parallella kanaler for olika genrer. Anviandarvinlighet tror jag ar ett nyckelord.
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Bilaga 3: MTV Nordic, Hans Hagman

Okade effektivitetskrav och rationaliseringar kraver stindigt avvigningar mellan tid och
resurser i mediabolag. Fokusering pa malgruppen/malgrupperna blir allt viktigare i
konkurrensen.

a) Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?
14-34

b) Hur skulle du vilja karaktarisera musikutbudet i er kanal? Vilken typ av musik spelas?

Hits of today , hits of tomorrow & hits of yeasterday. Fran alternativ rock & electronica till pop via rap och r&b.

c) Vilka begréansningar i musikgenrer blir det n6dvandigt att géra pa grund av begransade
resurser (sandningstid/anslag)?

Inga.

Hur pass beroende éar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstréackning kan ni
minska pa detta beroende (till exempel genom egna inspelningar av konserter, live
upptradanden i studion, anskaffning av inspelningar fran andra kallor, exempelvis andra
radiostationer)

Videos kommer fran skivbolagen men vi gér méanga egna liveinpelningar i véra studios och filmar events och
musik konstant 6ver hela Europa.

Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?

Bolag sdnder videos (+ promotion-ex av CD:s) och vi viljer vilka som ska spelas.

Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

* Forsaljningslistor (i sa fall vilka?)

Singel/album/airplay for chart shower (tex. Nordic top 5 , Dancefloor chart).
* Malgrupp

Viktigast.

* Tittarundersékningar —

Reguljért.

Finns det tillfillen da enskilda programledare far goéra egna musikval? | vilken utstrackning
sker detta? Hur kontrollerar ni att sddana val passar in i stationens / kanalens 6vergripande
musikpolicy?

Ja, MTV:new-programmeringen diskuteras med programledaren och music programming.

Hur ser utbudet nar det géller ursprunget av musiken? Ungefar hur stor del av den ni musik ni
spelar ar producerad i USA respektive Europa? Hur stor del av den europeiska musiken ar
svenskproducerad?

Ungefir 60% Usa , 40% Europa dérav 15% nordisk.

Ungefar hur stor andel svenskproducerad musik spelas i er kanal? Vilken kategori av svensk
musik spelar ni (internationellt inriktade produktioner, sang pa svenska, etc)

Ungefir 15 % svensk , majoriteten pa engelska med internationell inriktning.
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Roster fran musiklivet hdvdar ofta a__tt utbudet av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt siljs. Ar kritiken ogrundad? Kan ni ge exempel pa detta?

Ogrundat nér det géller MTV.

Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud ar styrt via lagstiftning. Syftet brukar
framst vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande system
infordes i Sverige? (Kvotering av svenskproducerad musik eller svensk text)

a) Hur skulle ert utbud paverkas?
b) Skulle det vara majligt att uppratthalla er musikaliska profil?
c) Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?

a) Inget eftesom vi sénder frén England. (ITC rules).

b) Generellt: det skulle influera negativt pa kreativiteten och exporten om kvot pa svensk text infordes.

Intresseorganisationer som STIM och IFPI / SAMI samlar in information som ligger grund for
statistik och ersattning till kompositorer, musiker och skivbolag.

a) Hur uppfattar ni namnda organisationer: Gor de nytta?
b) Vilka ar era erfarenheter av de kontakter ni haft med dem?
c) Pa vilka punkter skulle samarbetet kunna férbattras?

MTYV har gjort separata avtal direkt med bolag och artister. De gor sdkert nytta men de tar ocksa mycket pengar
av artisterna i administrativa avgifter.
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Bilaga 4: MTV Nordic, Fredrik Severin

Fredrik Severin (F.S) arbetar''® som musiklédggare pé franska néitverket NRJ i Sverige. F.S arbetade tidigare pa
MTYV Nordic i London. Han var med och startade MTV Nordic, regionaliseringen av MTV. Idag arbetar Hans
Hagman och Cecilia Ancker pd MTV Nordic.

F.S menar att fa forstar vilken stor organisation MTV é&r. Arbetsuppgifterna ar oerhort specifika, man
specialiserar sig. Det &r pa sa vis en byrakratisk organisation. Samtidigt har var och stor frihet i sitt fack.

MTYV spelar ’safe”.

- Alla tror att MTV ir sé snabba pé att spela ny musik och sitta trender. Men de placerar de smala
musikprogrammen pa udda tider, da inte s méanga tittar, s att man inte ar si sdrbar. Men de som é&r intresserade
sitter uppe pa natten eller spelar in de programmen pé video. Pa dagtid kor MTV oerhdrt “’safe”. De tar ingen risk
da med ny okdnd musik.

F.S berittar att MTV blev sa kommersiellt och “’safe” med tiden att man bestdmde sig for att fornya sig med
programpunkter pa udda tider for ny musik

MTYV lever pa skivbolagen, konstaterar F.S, det dr de som gor och betalar musikvideos. Ju béttre musikvideos de
gor desto béttre blir MTV. De viljer de snyggaste videorna och forsoker paverka skivbolagen gora snyggare
videos. De ar oerhort beroende av skivbolagen.

-En video kan lyfta en 1at och vice versa. Det finns det manga exempel pd. Programménniskorna bestimmer
musiken. Vi var en grupp som valde videos tillsammans. Det fungerade bra. Vi satt i ett rum och kryssade for de
videos vi tyckte om bland veckans nya.

-MTV bygger mycket pa image, utan det dr det inte s héftigt lingre. Image och rating (tittarsiffror) gér inte
riktigt ihop. Dérfor spelar man inte bara hitlistemusik. Men det gér i perioder. Tidvis satsar man mycket pa
image. Man spelar tuff och hard och héftig musik, d&ven om det for publiken kan var lite extremt, for att bygga
image.

F.S var med i den regionalisering som MTV genomforde i mitten av 90-talet.

-Nir MTV regionaliserade sa fick de obetydligt fler tittare, kanske 10 procent mer, men forsiljningen gick upp
350 procent, om jag minns ritt. MTV har inte miangden tittare for att sélja reklam, men foretag for vilka image &r
viktigt, exempelvis Levi’s, vill synas pd MTV. Det &r viktigt for deras image. Jag vet ingen kanal som kan ta
betalt for sin image pa det sittet. De tar bra betalt for image.

25116

- Det ér viktigt for skivbolag att vara med pad MTV, for att “breaka”''® artister. Men for mig pé radio''” ér det inte

sa viktigt vad MTV gor.

15 December 1999
116 “Breaka” — att lansera, spela nytt material av en etablerad artist eller spela en ny (det vill siga okénd) artist.
"7 Fredrik Severin ar musikliggare for NRJ i Sverige.
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Bilaga 5: SVT ,,Voxpop“, Tommy Ledin

Voxpop ar SVT:s musikvideoprogram. Programredaktionen finns i Vaxjo, dir programmet ocksé produceras.
Men musiklaggaren Tommy Ledin arbetar i TV-huset i Stockholm, eftersom “det ar hér skivbolagen finns och
alla andra viktiga ménniskor”. Voxpop ér for nérvarande inne pa sjétte sdsongen, vilket Ledin understryker &r
mycket ldnge pad SVT. Programmet har for narvarande omkring 500000 tittare och den priméra malgruppen &r
tondringar, 13-20 &r, samt 25-39 &r.

-Men programmet ses sikert av 10-&ringar och 30-aringar ocksa. Det ar svért att sétta en alder pd musik, man kan
lyssna pa Backstreet Boys dven nir man ar 47!

Tittarna far rosta pa musikvideos i Voxpop. Hur fungerar det?

-Voxpop sénds pa méandagar och onsdagar. P4 mandagar ar det ’kval” till lista. Da presenteras 8 helt nya farska
spar som publiken fér rosta pd. omrdstning. P4 onsdagar visas 10 videos - 5 fran foregaende vecka, 3 som rostats
fram frdn méndagen och nya 2 som Ledin sjélv véljer. For att ha god rotation pa videos har programmet har en 3-
veckors regel som innebér att en video maximalt kan vara pa listan tre veckor, sedan aker den ut.

-Det innebér att man kan fa 10 nya vidoes ibland, det 4r ett sétt att fa bra rotation och att kunna gréva lite i den
utgivning som ér...

En video som inte lyckas kvalificera sig i mdndagens omrdstning kommer inte tillbaka, varje video far bara en
chans.
-Det &r lite av ett 6desprogram”, sdger Ledin och ler.

60000-80000 personer ringer normalt och rostar. Det gar till sa att varje 14t har ett 071-nummer och varje samtal
raknas som en rost. Man kan dven rosta pa internet. Ungefér 8000 personer rostar for ndrvarande via internet.
-Internet innebér att dvriga Norden ocksé kan vara med. Vi har ganska manga tittare, framfor allt i Danmark.
Alldeles nyligen kdpte darfor danskarna Voxpop-konceptet. (Vi vill kontrollera att bara en rost kommer per
person, man maste dérfor reg o identifiera sig, ngt krangligt, enklare att ringa.)

Voxpop har hdga tittarsiffror och Ledin menar att det beror pa programidén.
-Vi har adderat tavlingsmomentet till musik. ZTV och MTV har bara en ljudmatta ute, de maste utveckla sina
program. Folk vill se vad de sjdlva tycker om, favoriterna.

Hur viljer ni musik?

-Jag vill balansera upp genrer, det ska inte vara fem hardrocksspar i samma program. Samtidigt finns det artister
som alltid kommer med, exempelvis Backstreet Boys. De ligger i tiden, och vi vill gora ett attraktivt program, det
tjdnar d4ven den andra musiken pa.

-Programmet ska ticka in all musik, vi skall vara breda. Vi har allt fran kristen hardcore till eurodisco. Jag
plockar med alla musikstilar — populdrmusik, “ratt musik”.

-Det 4r mycket omsténdigheter som avgor om en video kommer med eller €j. Om en stor artist kommer med en
ny video maste jag inte kora den direkt, ja inte alls kanske, det géiller att fa rétt blandning. Videon maste vara bra
ocksé, att det r en stor artist innebdr inte alls automatiskt att videon kommer med i programmet. Vi vill vara
snabba och trendkénsliga, men dnda kunna bjuda pé nigot extra, det ar var grej.

Ledin gor mycket research pa Internet. Han ser ddremot inte pd MTV, VH-1 eller ZTV, atminstone inte i
researchsyfte.

-Det ar viktigt att plocka upp nya svenska artister. Tidigare &r korde vi 50% svenskt. Det finns dock inga direktiv
om sadant. Jag har slutat med det nu, eftersom det inte fungerar. Utgivningen &r ndmligen for ojaimn. Men det ar
mycket svenskt i Voxpop, dven om det som sagt gér i vagor.

-Det som #r pa svenska och som #r bra kor vi sa klart. Men det #r inte s& ménga som sjunger pa svenska. Ar man
ett rockband sé &r det séng pa engelska som giller.

Ledin sdger sig inte ha ndgra “direktiv uppifrdn” vad betraffar val av musikvideos, utan véljer “efter eget huvud”.
Laten ar dock néstan alltid viktigare dn videon. Han tycker dessutom att det dr roligare att vdlja en ny artist 4n en
”gammal”.
-MTV och ZTV har hardare regler, de har en granskningsndmnd. Den ser pa sadant som vald, stroboskopeffekter
och dylikt.

En normal vecka far Ledin 30-40 nya videos. Han far regelbundet ocksa erbjudanden om liveframtradanden for
programmet. De far dven erbjudanden om exklusivitet pd en musikvideo, &ven om det finns andra som
prioriteras.
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-MTYV far ofta exklusiv rétt 1-2 dar p&d musikvideos. Det beror pa att MTV ér ett internationellt ndtverk, medan vi
ar sma och endast nationella.

Innehallet i musikvideos kan ibland vara stdtande for de unga, s vi kor mindre av den typen, vi klipper dock
aldrig i en video, da avstar vi hellre. Jonas Akerlund har gjort ett par videos vi inte kunnat visa pa just den
sandningstid vi har, da vi ligger efter barnprogrammen pa kvéllen och ménga hiinger med &ver.

Relationer till skivbolag och konkurrenter

Ledin &r noga med att poédngtera sitt oberoende av skivbolagen. De skall inte styra vilka videos som kommer med
pa Voxpop. Samtidigt menar han att skivbolagen vet hur han jobbar. Darfor gnéller ingen, fast stilla forfrdgningar
om olika videos chanser att komma med far han. Skivbolagen tycker Voxpop ar viktigt, understryker Ledin.
forsoker pressa dem pa att sldppa nyheter, han siger sig vilja at ”det nya”.

-Vi forsoker vara vildigt tidiga med videos. Dessutom dr Voxpop ofta snabbare och ordddare for att visa hardare
musik, &n exempelvis ZTV

-Jag har en god relation med William Russmark pa ZTV. Vi samarbetar om videomaterial och lanar fran
varandra. Det finns ingen konkurrens, vi dr ritt ensamma och tillsammans kan vi halla koll pa skivbolagen s& att
de inte hittar pa dumheter.

-Videos ér PR for skivbolagens singlar. Det dr katastrof om en video inte visas, de kostar en slant att gora...Det
ar en jéttekostnad att spela in en video.

-Man far ta emot manga telefonsamtal fran forhoppningsfulla. De ringer véldigt mycket. Att spendera 200000
kronor pa en video som aldrig visas &r ett grymt misslyckande. Det ar riskfyllt att géra musikvideos.

-Men jag vill visa videos p& mina villkor. De vill att vi ska visa videon forst nér laten borjat spelas i radion. Men
det r inte intressant. Vi vill spela musik som &r helt ny. Vi bryr oss inte om deras releaseplanering. Vi vill géra
ett program som bygger pa nya musikvideos. Vi gor en topplista med musik som ar sé ny att den egentligen inte
hunnits spelas &n.

-Vi vill inte spela med i skivbolagens spel. De vill séklart att deras artister ska exponeras s& mycket som mojligt
samtidigt.

Hur ser framtiden ut?

Ledin tror att "’Demand-TV” kommer att etablera sig. Tittare véljer aktivt sjdlva nér och vad de vill se. Sedan
kommer Internet-TV ocksa.
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Bilaga 6: SVT, Camilla Lundberg

Camilla Lundberg (C.L) ansvarar for den sé kallade seriosa musiken i SVT, vilken utgér ungefér en timme
sandningstid i veckan. Musikredaktionen vid SVT Stockholm producerar huvudsakligen for denna tablétid. Det
kan rora sig om savil serids musik som jazz, dans och folkmusik. Redaktionens budget och personal &r inte
dimensionerade for att fylla varje sa kallad musikslot, utan det egenproducerade varvas med inkopta utldndska
program.

Materialet ska inte bara produceras av stockholmsredaktionen utan dven ute pa distrikten for att spegla det som
sker ute i landet. Formen for detta d4r ndgot som kallas for manadens konsert. Det kan vara inslag med musiker
frén till exempel Vixjo, Goteborgs symfoniker eller Sundsvalls kammarorkester, dans, Anns Sofie von Otter med
svenska musiker som sjunger i Paris for att ndimna nagra exempel.

Det finns inget krav att det ska vara en viss procent av de olika typerna av musik, det gar pa kann. Inte heller
tdnker man i &ldersgrupper vid valet av musik. Dock kommer andelen jazz att 6ka under hosten 2000, eftersom
andra genrer dominerade foregéende ar.

-Det viktiga dr att man har ett spAdnnande utbud och inte haller pa med procentsatser hit och dit, menar C.L.

Det tas ingen hiansyn till om musiken som framfors dr skyddad och dérfor ar dyrare i ”royaltyhidnseende”. Den
enda géngen detta har betydelse dr nir man gor en dokumentir, dramauppsittning eller liknande och sedan vill
sélja den till ett annat TV-bolag. Det kan bli mycket komplicerat att forhandla réttigheter och ibland har det inte
gatt att 16sa.

Den seriosa musiken i SVT bestar ocksé av det halvtimmeslanga magasinet "Musikspegeln” som produceras i
Orebro och sinds 25-30 ganger per ar. Pa musikredaktionen i Stockholm, som C.L ansvarar for, arbetar ett antal
musikkunniga producenter. Innehallet styrs delvis av deras inriktning, vad de kan och vilka program de kan
tédnkas kunna producera.

-En annan sak som styr dr Sveriges Radios synfoniorkester som vi har ett avtal med och forvéntas sinda d& och
da. I gengéld behdver vi inte betala dem.

Sveriges Radios symfoniorkester och Berwaldhallen har tills for ett par ar sedan varit en del av musikradion, P2.
Idag agerar de mer sjdlvstindigt. C.L kan styra vad symfoniorkestern ska spela i TV och tar de tva konserterna

” Anglastdtar och lufttrummor”, vilka inte likar ndgonting annat som orkestern tidigare gjort, som nigot som
styrdes mycket fran TV sida.

-Vi vill balansera mellan lite mer modern klassisk musik och traditionell. Mellan lokalt och internationellt, som
C.L beskriver det.

Varje gdng SVT ska gora en inspelning utanfor en studio maste en OB-buss anvéindas och detta géller dven
Berwaldhallen, vilken konstigt nog inte dr konstruerad for att passa TV-inspelningar. Bara bussen med apparatur
och personal kostar avdelningen ungefar 250.000 kronor i interndebitering.

Pa fragan om nagon gruppering kan kénna sig forfordelade av SVT ndmner C.L filharmonikerna i Stockholm, pa
grund av SVT:s avtal med SR:s symfoniorkester. C.L kontaktas naturligtvis av musiker som inte anser sig vara
tillrdckligt representerade i rutan. En typ av musiker som faller mellan stolarna dr de ambitiosare folkmusik-
grupperna som inte representerar traditionell folkmusik utan kan paminna om 4n jazzband &n popband, en slags
modern folkmusik.

-De ér svarplacerade och dir kan man sdga att det &r ett underskott i vart utbud. Det finns mycket musik som inte
enkelt later sig definieras som pop, klassiskt eller jazz.

-Sedan finns det naturligtvis individuella solister som pianister, sdngare, ensembler, strakkvartetter som
uppvaktar oss och vill att vi ska spela in dem, sdger C.L.

C.L nédmner dven Folkoperan som exempel pd av SVT forfordelade musikinstitutioner. Fran utdvarna av visa
sager sig C.L inte f4 ménga reaktioner. Hon tror att dessa far en hel del spelat i caféprogram, i ’Sondagsoppet”
etcetera.

I SVT spelas det i stort sett bara en timme serids musik i veckan, det dr inga volymer som i radio. SVT har ingen
renodlad musikkanal till skillnad mot radio och det tror C.L dr anledningen till att man fran visutdvarna framst
har haft synpunkter pa hur SR véljer musik.
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Bilaga 7: Warner Records: Intervju med Hugo Scherman

Hugo Scherman arbetar med promotion pd Warner Records. Hans uppgift ér att bearbeta svenska radiostationer
sa att de spelar bolagets artister. Den géingse bendmningen pa hans arbete r radiopluggare.

Hur marknadsfor ni er mot mediabolag (TV och radio) for att informera om era produktioner och
fa dem spelade?

H.S berittar att han ser till att fa ut materialet i god tid. Idealet &r mellan tre veckor och en méanad innan singeln
ska sldppas. Sedan dker han runt och tréffar radiofolk, spelar upp singeln och pratar om den till dess singeln
slapps. Malet &r att musikléggare ska ha hort singeln tva, tre gdnger innan den sléppts.

- Det 4r nér man skickar singeln som man vill att stationerna ska borja spela den. Har man inte gjort ett bra jobb
innan och bearbetat dem sé drojer det 2-3 veckor innan de borjar spela den. Och det dr samtidigt som singeln
slépps till butik. Det innebér att det tar ytterligare ett par veckor innan folk borjar kopa den. Borjar man i tid och
gOr sitt jobb sa fir man ratt effekt fran den dagen man vill ha den.

Han menar ocksa att det ar viktigt att fA med alla mediakanaler samtidigt.

H.S skickar all nyutgiven musik till samtliga svenska radiostationer, &ven om han vet att en del kanske inte
kommer att spelas. Han tycker det &r viktigt att presentera hela bolagets utbud. Nar musikldggare sedan lyssnar
pa musiken och laser om den i tidningen kanske de dnda tar med det som &r pé grénsen till vad de normalt tar
med. Fast H.S tycker att utbudet &r likriktat pa radio numera.

- Det spelar dock ingen roll att vi skickar ut 150 singlar i veckan. Det dr &ndé bara en liten del av dem som spelas
och i princip alltid samma singlar..

Han bearbetar dven stationer individuellt efter vad han vet att de vanligen spelar. Med svenska artister dker H.S
runt pa radiostationer for intervjuer. Val dir kanske artisten spelar nagonting akustiskt. For stationer som ligger
langt bort dr det vanligt att i stdllet gora telefonintervjuer. I samband med sédant dr det ocksa vanligt med
utlottning av skivor.

- Det bygger mycket pé personliga kontakter inom radio. Vissa klarar man av, andra inte. Man far forsoka vara sa
professionell som mojligt. Men man blir kompis med ménga.

Nagot som ocksa hdnder ibland ar att skivbolaget ger exklusivitet till en singel for en viss radiostation. Det gar
dock aldrig att gora med en debutant, utan lockbetet &r alltid stora, etablerade artister.

- Man gor sé for att knyta upp stationen kring artisten. Det ett sorts oskrivet avtal som innebér att de ar prioriterad
radiostation ndr det géller den artisten. Vi skapar en langre process dir radiostationen forsoker fa ut s mycket
som mojligt av det hela och detsamma géller oss. Det kan exempelvis gélla flera singlar i f6ljd fran en skiva och
olika tévlingar.

- Vissa stationer ar mer pigga pé sédant héir 4n andra. Och det kan bli lite sura miner ibland niar man gett
exklusivitet till en station, speciellt om det ar forstasingeln fran en stor artists nya album. Men samtidigt ar
artister man gor s& med manga ganger sa pass stora att ingen végar lata bli att spela singeln nér de vél far tillgang
till den. I andra fall tar man risken att inte alla kommer att spela singeln, men man tjénar vanligen 4nda pa det.
Man far sa stor uppmérksamhet i borjan, eftersom en artist knutits till en viss station, att det racker.

H.S menar att det ar viktigt att ha en musikvideo for att marknadsfora en singel mot radio.

- Radiostationer tittar p& vad TV-kanaler gor. Ett stralande exempel dr Bloodhound Gang som inte hade en
radiospelning i radio forrdn de blev etta pd Voxpop tre veckor i rad. Efter det dok singeln upp i spellista efter
spellista. Listan visade vad svenska folket ville hora, eftersom programmet bygger pa att tittarna réstar fram en
topplista. Sedan finns det inte en radiostation som kan lata bli att spela den l&ten.

- Man associerar en lat till en video. Man kan darfor vinna oerhort mycket pa att ha en bra video, girna lite
tokrolig. Ar videon bra sé blir 1ten automatiskt ocksa bra, 4ven om den i sjilva verket inte ar ndgot vidare. Och
en video som sticker ut skapar ett igenkédnnande dven pé radio.

H.S upplever att skivbolagsbranschen dr mycket trendkénslig, att bolag i flera fall har ett ’f6lja John-beteende”.
- Man sag att svensk hiphop fungerade och direkt hade flera skivbolag nya hiphop-artister. Men ingen ville riktigt
vara forst ut. Pa det séttet liknar skivbolagen radiostationerna.

| vilka kanaler far ni er musik spelad?

H.S berittar att det finns flera sitt att bevaka vad som spelas i radio. Dels skickar radiostationerna sina spellistor
per telefax eller mail for att visa vilken typ av musik de ar intresserade av att fa tag pa, dels koper de spellistor
frén Music Control.
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Beroende pa musikgenré skiftar det vilken kanal som é&r viktigast att f4 sin musik spelad i.

- Ska man lansera en ny pojkgrupp s ér de stora kommersiella kanalerna viktiga; Rix FM, Power Hit Radio och
NRIJ. Power Hit Radio och NRJ har en yngre mélgrupp, de upp till 20 &r. Dér gar techno och pop bra. Rix FM
har en dldre mélgrupp, 20-30. Radio City dr ocksa viktiga, men de finns bara i storstiderna. P4 ar extremt stora.
Fast de har en helt annan malgrupp fran 39 ar och uppat. De spelar otroligt mycket dansband och sadant.

H.S konstaterar att det &r roligt att fa den mest spelade singeln i Sverige, men att det viktigaste &r att det ocksa
leder till bra skivforsiljning. Skivbolaget tjanar inga pengar pé att fa en 14t spelad i radio, det &r endast PR.

Spelas er musik sa mycket som ni tycker att den borde i etermedia?

H.S menar att pa flera av de kommersiella radiostationerna beméts radiopluggare av en kaxig attityd.
- Vi stdr med mdssan och i hand och bockar for musiklédggare pa radio. Radiostationer far minst ett 30-tal singlar
i veckan, men de stora kommersiella stationerna adderar i genomsnitt inte mer &n tva, tre latar per vecka.

H.S konstaterar med anledning av detta att stimningen bland radiopluggare darfor inte &r den bésta for
nérvarande.

- Ska man vara krass samsas skivbolagen om ett par, tre platser pa stationernas spellistor per vecka. Samtidigt har
samtliga av de stora skivbolagen atminstone en eller tva prioriterade singlar per vecka, som behdver
radiospelningar for att sélja bra.

H.S menar att om alla stationer var tvungna att addera atta nya spar per vecka sa skulle det inte vara ndgot
problem, forutom mdjligen pa sommaren och over julhelgen, dé det inte slépps lika mycket. Men samtidigt skulle
de da ha en méngd ospelade singlar som de kunde addera med tanke pa att det faktiskt slépps sa mycket den
Ovriga tiden pa éret.

H.S menar att ménga radiostationer &r rddda att forlora lyssnare.

- De miiter lyssnarna som TV gor och det styr. Musik ska kénnas igen. Det spelar ingen roll ifall man haft en hit
med en artist. Som det kdnns idag sé vill ingen vara ensam om att spela nagonting, férutom studentradion och P3.
Den nya laten dr nagonting okéant for publiken och ingen vill vara forst med att spela den. Det &r lite av moment
22.

H.S anser att nya artister har en svér situation i dag.

- Det svéraste dr att fa nya och okénda band att spelas. Det kénns néstan omdjligt. Faktum ar att det r svarare att
fé nya saker spelade i dag 4n forr. Orsaken &r att mdngden skivutgivningar dkat. Det &r en lukrativ marknad som
alla vill in pa.

- Det som behdvs ér inte fler kanaler, utan snarare kanaler som vagar skilja ut sig. D& far man gé in och reglera.
Det man gor nu dr att konkurrera ut sig sjélv.

H.S berittar att han ibland kan komma med en ny singel och fa hora att den 4r “jéttebra”, men att stationen inte
vill vara ensamma om att spela den. Om han pépekar att samtliga konkurrenter sagt detsamma blir svaret alltid:
”Det ar en jéttebra lat och vi hinger sjilvklart pa om det borjar hinda nagonting, men vi vill inte vara forst.”
Detta menar H.S dr oerhdrt frustrerande.

- Kommersiella stationer kor extremt mycket pé sikerhet, eftersom konkurrensen just nu &r sa hard. Det kommer
langa mail frén stationer om att de 6kat i senaste RUAB-mitningen med 0,3% och dr pa géng att 6ka. Den
extrema konkurrensen beror pé att sa ménga stationer later likadant.

H.S anser att kommersiella radiostationer sneglar pa varandra for att kopiera de stationer som lyckas bést.

- De gor precis som skivbolagen, tittar pa varandra for att se vad som fungerar. Nar nagon station 6kar i RUAB:s
lyssnarundersokning sa kopierar de andra. Alla drar at samma hall, vilket resulterar i rundgang. De flesta
stationer i dag sldss om samma lyssnare, 20-35 ar. Dér ligger i dag hela klungan av de stora stationerna.

Aterspeglar férsiljningssiffror av skivor vad som spelas i radio?

H.S konstaterar att forsdljningsstatistik over skivforséljning inta alltid gér att avlésa i radiostationers spellistor.
Det 4r skillnad pa vad som spelas och vad som séljs.

- Tomas Di Leva ér ett typiskt exempel. Séljer bra, men spelas lite pa radio. Vissa artister ses som radiovinliga,
andra inte. Det ar mest vissa kategorier av musik som inte spelas, exempelvis rock och hardrock. Radiofolket tror
inte att publiken vill hora rockmusik pa radio.

- For att & en superhit som spelas pé alla stationer s méaste du vara oerhort bred, men samtidigt inte sticka ut.
Programmerade trummor, men inte for programmerade. Inte for mycket, men heller inte for lite av nagonting sa
har du en superhit. Det &r ménga génger den typ av musik som séljer bra ocksé, s& kanske ér det vad folk vill ha.
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H.S menar att det bara &r de riktigt stora artisterna som kan slippa bli bortgallrade p& dessa grundval av kriterier.
Aven om en stor och viletablerad artists musik egentligen inte passar i ramen for vad som ir “radiomusik” s&
skulle den antagligen &nda spelas pé radio.

- Skulle Madonna sléppa en lat med skrikande gitarrer sé tror jag radiofolk skulle spela det i alla fall, for det ar
anda Madonna och det maste man spela. Vissa artister har det helt enkelt oerhort forspént. Det &r bara att skicka
ut singeln, luta sig tillbaka med vetskapen att nu har jag en hit.

Ar SR paverkade av kommersiell radio och anpassar sig?

H.S anser att SR till viss grad dr paverkade av den kommersiella radions musikanvandning.

- Lite grann sneglar SR pa kommersiell radio, men &nda tycker jag fortfarande att de haller ritt bra pa sin egen
stil. Samtidigt kan de vara véldigt inkonsekventa i det de gor. De kan séiga om en singel med Backstreet Boys att
de inte vill spela den, eftersom den dnda kommer att spelas av de kommersiella stationerna. Istéllet sdger de sig
vilja spela nagot smalare och mindre. Veckan dérpa spelar de Britney Spears. Sé ar det, de véljer att spela vissa
kommersiella artister.

Vad urvalskriterierna for att vdlja den ena kommersiella artisten framf6r den andre &r, framgar dock inte riktigt.
SR:s forklaring &r att de méste ha bredden. H.S menar att SR har ambitiosa men svarnddda mal. Dessutom anser
han att man manga ganger tanker fel p4 SR.

- Jag skulle inte vilja jobba pa P4. De forsoker ticka aldern 30-90 ar. DA far man vélja mellan att koncentrera sig
pé de dver 50 ar eller forsoka foryngra sig. Det dr omdjligt att gora lyssnare fran 30-90 ar ngjda.

- Gamla Agda sitter hemma i gungstolen och klappar katten och lyssnar pa P4, for hon har inget annat att lyssna
pa. Om det da skulle vara ungdomstimmen mellan tolv och ett pd dagen sa skulle hon sitta kaffet i vrangstrupen
om Scooter skulle komma pa. Jag tror inte att man foryngrar genom att nischa, da borjar folk zappa. Skapa da
hellre en kanal till.

H.S menar att som det ser ut nu pa radiomarknaden sa far man nog kriga for att det ska hdnda nagonting. Visa att
det finns ett intresse for andra typer av program. Kriiva en timmes visprogram i P4. Overtyga de som bestimmer
med namnunderskrifter eller vad som helst for att visa intresset for visa, jazz och folkmusik. Utan att kunna visa
det blir det nog svart att fa gehor.

- SR r ju public service, det dr deras uppgift att spela allting, fran dansband till hardrock, jazz och visa. Det ar
deras mal att ha bredden. Kommersiell radio kan du ddremot inte kréva att de ska spela sadant.

Kvotera in svensk musik i radio?

Om kvotering av méangden svensksprakig musik i radio skulle inforas tror H.S att det kanske skulle paverka
artister att skriva mer pd svenska. Skivbolag skulle d& vara mer intresserade av svenska artister, speciellt sidana
som sjunger pa svenska.

- Jag tycker det ar viktigt att det finns viss del svensk musik pa radio. Om, 1at séga, 25% av musiken var av
svenska artister och 20 % sjongs pa svenska, sé skulle det vara bra for svensk musik. I Sverige &r vi duktiga pé att
skriva musik och kvotering skulle gora det enklare att breaka nya svenska debutanter. Och i dag ar det ar svart att
breaka nya artister, speciellt svenska, inte minst pa kommersiell radio.

H.S &r dock inte helt sdker pé att kvotering dr en bra metod.

- Om man kvoterade ny svensk musik skulle radiostationer tvingas att spela nya artister. Det dr det man vill, att
nya talanger ska fi synas och horas. Samtidigt &r det svart att tvinga, for vad gér man nér det inte finns nagot bra
att spela?

Den réddande situationen ar bade bra och délig, menar H.S. Det &r bra dérfor att det som kommer fram ar extremt
bra. En ny svensk artist som kommer fram &r ofta sé bra att denne ocksé kan lyckas i resten av vérlden. Oftast &r
det inte mer dn en svensk artist per ar som kommer fram. Men & andra sidan har ju den artisten chans att bli
riktigt stor, konstaterar H.S.
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Hur ser framtidens radiomarknad ut?

H.S tror att det kanske kommer att finnas fem stora stationer i framtiden som koper upp alla ”smapluttar”. De
stora radionétverken tar dver och all musikldggning kommer att styras fran Stockholm. Och sedan &r det nagra
som kor ideellt.

- Tyvirr tror jag inte att musikutbudet blir mer varierat. Det man vill ha dr malgruppen 20-35 &r &ven i framtiden.
Diéremot tror han att profilering, bade lokalt och innehallsmissigt, kommer att bli allt viktigare med tiden. Det ar
sadan radio han sjélv onskar.

- Det som gor Radio Match framgangsrika é&r att folk tycker om den lokala forankringen med nyheter. Detsamma
giller for Radio Stockholm, som &r extremt stora i Stockholm. Bor man i Stockholm vill man veta vad som
hénder i lokaltrafiken och sé vidare. Jag tror dessutom pé stationer som Rockklassiker. De &r de enda i sin genré.
Det géller i dag att profilera sig.

117 (190)



”Musikutbudet i svenska etermedier” — ett examensarbete vid avdelningen for Medieteknik och Grafisk Produktion, KTH, Stockholm
Av Anders Edstrom, KTH och Leopold Landstrom, Stockholms universitet - 2000-07-06

Bilaga 8: Stockholm Records, P-O Berghagen

P.B ér marknadschef och A&R pé Stockholm Records sedan fyra ar tillbaka. Han har en bakgrund pa Polygram,
dér han i stort sett hade samma arbetsuppgifter.

Stockholm Records startades av Ola Hékansson och Polygram International i London nér Polygram kopte Sonet.
Det var sju ar sedan. I dag har bolaget 13 anstillda. Forra aret kdptes Polygram upp av Seagrams som i sin tur
dger Universal. Stockholm Records samarbetar med svenska Universal pa s sétt att delar av organisationen &r
gemensam, exempelvis ekonomi och data och siljorganisation. Bolaget dr dock noggrana med att behalla sin
egen profil. Man har exempelvis endast svenska artister. Sammanlagt har bolaget ett trettiotal artister och P.B
menar att bolaget 4r mycket artistorienterat. Just nu dr bolaget mycket framgéngsrikt, trots att de samtidigt lyckats
bredda utbudet, enligt P.B.

Hur marknadsfor ni er mot mediabolag (TV och radio) for att informera om era produktioner och
fa dem spelade?

-Vi forsoker ha en sa bra relation till radio och TV som mojligt. Ju mer tréffsdker man dr med vad man
presenterar for olika stationer desto mer pa allvar blir man tagen. Det géller att vara professionell pa det séttet.
Man maéste ge bra service och bra och korrekt information. Det bygger mycket pé personliga relationer.

Det 4r viktigt att ha en bra kontakt med marknadsavdelningarna pa kommersiella stationer, exempelvis i samband
med att dessa arrangerar artistgalor. Stockholm Records stiller upp gratis med artister vid sadana tillfallen.

P.B menar att om inte en radiopluggare har med sig besked om att en 14t har en video tror inte radio att den &r
tillrdckligt "hitig”. De tar den inte pa allvar.

-De vill helst se en marknadsplan. Hur mycket pengar vi satsar. Att komma utan video till kommersiell radio ar
svart. De ser det som att vi inte riktigt tror pa laten, och varfor ska de da tro pa den? De undrar: Hur ska ni
marknadsfora 14ten da?

P.B ir inte n6jd med denna utveckling.
-Vi méste gora videos som konkurrerar med Madonna, och de kostar dérefter.

P.B konstaterar att skivforsidljningen ar den viktigaste inkomstkallan for ett skivbolag. Man far dock inte igdng
nagon storre forsdljning forrdn det spelats pa radio. Sé radio ar viktigt. Det borjar néstan alltid dar. Musiken
slapps manga ganger till stationer ett par manader innan det slépps till forsiljning. Ibland skjuts lanseringen av
skivor upp till dess de spelats pa radio. Det hdander ocksa att de ger ut en singel med hopp om att den ska spelas
till dess skivan sléppts.

-Har man vl sléppt ett album som floppar s &r det valdigt svart att ta tillbaka det och lyfta det igen. Och det
kostar i onddan.

Singlarna ar alltid radioversioner, kortare och specialmixade. De gor dock inte speciella singlar efter stationers
format. P.B menar att man inte kan halla pa med sadant.

-Man kan &nd& inte paverka vad som spelas speciellt mycket. Det man kan gora &r att komma med négonting som
ar oerhort bra.

Det finns artister man dr medveten om knappt kommer att spelas pa radio. Da far bolaget marknadsfora den
artisten helt och héller sjélv, utan draghjélp fran radio. Det finns musik som inte &r radioméssig.

P.B menar att man manga ganger vet vad stationerna kommer att nappa pa, men att man i bland missar. Nar de
varit osékra har det hint att de bett om rad frén radiostationer vilken 14t de ska sldppa som singel.

-Men vanligen viljer man annars med magen. Om vi inte kan vélja singel sa ska vi inte jobba hir. I bland gér det
nagra veckor innan vi valt, men vi &r oftast ritt dverens.

Spelas er musik i etermedia sa mycket som ni tycker att den borde?

-Fran borjan var alla skivbolag jatteglada ndr kommersiell radio startade. Nu skulle all musik fa plats i radio.
Men det blev inte riktigt sa. Tvartom har det blivit svarare att fa ny musik spelad.

P.B menar dock att det &r lattare att fa ny musik spelad SR:s kanaler och att det inte &ndrats med den
kommersiella radions intdg. Han fortsétter:

-Det &r mycket svarare att “breaka” nya artister idag an for tio ar sedan. Det sldpps s mycket att det ar l4tt att
drunkna i mediabruset. Du maste synas dverallt, helst samtidigt, for att fd uppméarksamhet. For tio ar sedan rackte
det med att vara med i Mandagsbdrsen sa visste du att du hade en hit. I dag &r det inte sa.

-Utbudet av kommersiell radio ar idag i mittfaran. De udda har slagits ut genom aren. Darfor har de blivit fegare.
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| vilka kanaler far ni er musik spelad?

P.B menar att P3 och de stora radiondtverken &r bland de viktigaste kanalerna for bolagets musik.

-NRJ ér jatteviktiga, men ocksa Power Hit Radio, d&ven om de bara finns i Stockholm och Géteborg. Mix
Megapol ir viktiga, men de kor inte ny musik sé de &r inte sé aktuella initialt. Radio Match-stationerna ar ocksa
betydelsefulla .Sedan ska man heller inte gldémma bort Studentradion.

P.B anser att P3 och Power Hit Radio 4r modigast vad giller att spela ny musik.

P.B menar att det ar skillnad pa vad olika TV-kanalerna som visar musikvideos tar in. MTV har exempelvis
noggranna regler om stroboskopeffekter pa grund av att folk kan vara epileptiker. Man far heller inte visa vapen.
Det &r sddant man maste tinka pa nir man gor videos. ZTV har inte alls lika harda regler. Voxpop har inga
sadana regler dverhuvudtaget.

Vad betréffar musikutbud tycker P.B att ZTV &r modigare an MTV, mer som Power Hit Radio. P.B tror att SR
har storre frihet att spela vad de vill. De ar bredare i sitt musikutbud &n kommersiella kanaler, som maste ta en
helt annan hénsyn till tittare respektive lyssnare. De dr helt beroende av publiksiffror.

-Kommersiella radiostationer skruvar hela tiden om formaten for att hitta lyssnare. Tyvérr later de ocksé valdigt
mycket likadant. Du hoér samma musik pé néstan alla kanalerna. De spelar sonder latar.

P.B menar att kommersiella stationer enbart ser till lyssnarundersékningar. Dessutom anvénder alla Music
Control, vars rapporter har avgorande roll for vad som spelas. Dessa rapporter dr samtidigt det enda egentliga
styrmedlet for en radiopluggare.

Stationerna pa den privata marknaden 4r s& hart formaterade att det hdnder att radiostationer vill gora en remix sé
att laten ska passa bittre i deras kanal. Det dr dock ndgot som Stockholm Records normalt tillater.

P.B menar att det i dag saknas klassisk melodiradio for den &ldre generationen. P4 har 1dmnat det till viss del.
Och det dr de som ar 35+ som klagar pa radio. De saknar program. Men man maste ocksa forsta att tiderna
fordndras. Ny musik kommer och musikutbudet dndras 6ver tiden. Numera finns det ocksd manga fler kanaler dn
forr.

Hur ser framtiden ut for radio i Sverige?

P.B menar att vi kommer att fa se mer nischade kanaler i framtiden. Varje kanal blir smalare. De kommersiella
stationerna kommer da att ligga lite langre ifran varandra formatméssigt. Kanske finns det sa smaningom en
nyhetskanal. Den innehaller dock inte bara prat. Vidare efterlyser han fler programpunkter. Han tror inte alla vill
ha “’en musikmaskin”. En station som P.B tyckte var bra dr Bandit. Han menar att ménga saknar den och att det
inte finns nagot sadant idag. En sddan station skulle behdvas.

Vad betriaffar den nya digitala teknikens mojligheter till ett 6kat kanalutbud undrar han hur ménniskor ska hinna
lyssna pa allt. Samtidigt menar han att den nya tekniken inte kommer att f4 genomslag forrdn den blir
anvandarvénlig.

Hur ser framtiden ut for skivbolagsbranschen?

P.B menar att branschen forandrats mycket genom aren. Skivforlagens uppgift forr var egentligen bara att trycka
noter och bevaka. Numera ar notdelen helt borta. I stéllet arbetar de med att forvalta réttigheter, men ocksa med
att leta artister och bekosta demoinspelningar. Forlagen har mer blivit forsta instans till skivbolag, sé att de letar
upp artister till skivbolag.

P.B anser att bevakning av rittigheter redan har 6kat i betydelse och kommer att 6ka i betydelse &nnu mer. Det
beror pa att musik kommer att distribueras pa sa méanga olika sitt i framtiden att det kommer att krdva mer
bevakning.Och hittar man bara ett bra ersittningssystem sa kan man distribuera musik effektivt 6ver Internet.
Men man bér inte ge bort musik gratis. Da blir det svart att ta betalt senare.

-Sé lange inte MP3 ér lika latt att anvéinda som stereon eller radion sé ser jag det inte som ett stort hot. Det maste
i sa fall bli enklare att anvénda. Det &r bara de som verkligen ar intresserade som bemddar sig.

Han poéngterar dock att de som gor musiken ska ha betalt. Det dr det manga som glommer bort i dag, menar han.
Annars dr musik som man betalar for och laddar ner Gver nétet &r bara en tidsfraga. Alla storre bolag
experimenterar for ndrvarande med detta.

Kvotering
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P.B ér inte fortjust i kvotering av andelen svensksprékig musik i svensk radio.

-Kvotering ér inte positivt. Trubadurer vill ha det. Jag forstar det, men tiden &r inte sddan att det skulle bli bra.
Folk skulle reta sig p& enkla och banala svenska texter. Om det dndé infordes s skulle inte musiken i sig
fordndras, utan bara spraket.

P.B menar att manga svenska artister véljer att skriva pé engelska for att de ér radda att texten ska bli allt for
banal pa svenska. Samma ord pa engelska gér ddremot bra. A&R:s pa Stockholm Records letar inte efter musik
pa ett speciellt sprék. Det dr underordnat och ganska ointressant.

Varfor slar sa manga svenskar utomlands nu?

P.B menar att en bidragande orsak &r att svenskar dr bra pa engelska. Men samtidigt konstaterar han att vi har
haft bra band sedan 60- och 70-talet.

-Det som hént &r att skivbolag blivit battre pa att marknadsfora sig. De har blivit mer kunniga. Numera tas svensk
musik pa allvar utomlands och kan till och med fa bra recensioner. S& har det inte varit forr.

P.B konstaterar vidare att det dr 16nsamt att driva skivbolag, men att den svenska marknaden &r for liten. Den
svenska skivbolagsbranschen &r darfor beroende av att kunna exportera en del av sin musik. P.B papekar dock att
det svenska musikexportundret just nu inte &r artister utan latskrivare.

-Det finns en hel hydra med folk som sitter och skriver och producerar listettor i USA.
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Bilaga 9: V2, Camilla Nordahl

Camilla Nordahl dr V2:s marknadschef for Skandinavien. Bolaget har i Sverige en PR-avdelning bestdende av 3
personer. De har ingen specifik radiopluggare, utan de olika radiostationerna ar uppdelade mellan dessa personer.
V2 ér ett litet bolag jaimfort med de stora rdknat i antal releaser. Darfor tycker inte C.N att det &r befogat att ha en
radiopluggare pa heltid. Men hon menar att det dr en fordel for bdde V2 och skivbolagen att det &r samma
personer over tiden som har kontakt med de olika stationerna.

V2 ir ett nytt ungt bolag med endast tre ar pa nacken. Richard Branson startade en géng skivbolaget Virgin, men
salde det och satsade pa flygbolagsbranschen. Han ville dock tillbaka till skivbolagsbranschen. Dér foddes idén
till V2.

- Vi har allting fran smal popmusik till hirdrock. Vi har hiphop, R&B och eurodisco. Allting finns.

| vilka kanaler far ni er musik spelad?

C.N konstaterar att det ar olika fran fall till fall. Ar det mainstream-musik s har V2 samma forutsittningar som
alla andra skivbolag.

- Nar det géller TV sé ar det forst och fraimst MTV och ZTV som ér aktiva. SVT ér ju ocksa pa gang, de har ju
enorma framgéngar med Voxpop, som jag personligen tycker blir allt bredare. Det dr numera inte bara sjudringar
som ser pa programmet, utan ocksd méanga andra ménniskor som inte har tillgdng till MTV och ZTV ute i landet.

- Niér det géller radio sa ar det allt ifran P3 och P4, dock inte s& mycket P1 och P2, samt alla kommersiella
stationer. De kommersiella stationer som spelar oldies-grejor férekommer vi dock inte sa mycket pa. Vi &r ju ett
ungt bolag, sa déarfor har vi inte s& mycket oldies att erbjuda. Av de kommersiella stationerna har vi enklast att fa
in musik hos Power Hit Radio och NRJ m.fl. Deras koncept &r att spela lite av allt, &ven om merparten &r
dansmusik.

C.N menar sig inte ha ndgon favoritkanal, hon vill helst inte rangordna. Samtidigt &r det viktigt att de stora
kanalerna, Power Hit Radio, NRJ och Rix FM m.fl., spelar bolagets musik. Det &r som en dominoeffekt. Manga
av de smd kanalerna vagar spela musik forst nir den spelas i ndgon av de storre kanalerna. De baserar manga
géanger sin spellista pa vad de spelar.

- Har man fatt in en 14t pé alla de stora kanalerna, s ar det inte ovanligt att en 1at néstan spelas sonder, da den
manga ganger spelas sex, sju manader pa radiolistorna. Manga mindre stationer vaknar nir de stdrre spelat en 14t
nagon manad. De stdrre stationerna &r pa sa vis lite av trendséttare.

Samtidigt konstaterar hon att det finns stationer som ar &ppna for lite smalare musikstilar, exempelvis
studentradion. Sa pa sitt sitt dr de lika viktiga. C.N menar sig stddja dem helhjértat. De &r trevliga att samarbeta
med da de dr 6ppna for nyheter. Hon menar att Studentradion kanske kommer att utvecklas och bli foregangare
for alla andra mindre radiostationer och starta mer genrebetonade kanaler. De har ju inte riktigt de stora kunnat
gora, utan de har varit mer tvingade att na ut och spela allt for alla.

Finns det skillnader mellan SR och PLR?

C.N menar att P3 dr enastdende:

- Det ligger i deras koncept att de ska spela allting, frdn Povel Ramel till en hirdrockslat med jaimna mellanrum.
De ir icke péverkbara, utan gar mycket pa sina egna asikter och vad de sjélva gillar. De har verkligen otroligt
duktig personal som sitter och viljer ut musiken. Deras mal &r att se till att folk far hora musik av alla sorter.

- Nér det giller de kommersiella radiostationerna sa har de minst lika duktigt folk som SR att vilja ut musik. Men
de dr mer beroende av att en 1at har potential att sld. Det kan innebéra att laten slagit utomlands eller har backup
frén skivbolaget. Det ar vildigt f4 radiokanaler som vagar satsa pa ett osékert kort, utan att ha en positiv prognos
i bakfickan.

Hur marknadsfér ni er mot radiostationer?
- Det &r varat jobb att f4 ut musiken. Vi forsoker forse alla kanaler som finns med véra produkter.

C.N betonar vikten av personliga relationer med musikldggare pa radiostationer.
- Man maste ha en personlig relation. Utan det &r det ju dodfott. Det innebdr inte att man blir kamrater med dem,
men precis som vilken séljare som helst maste man bygga ett kontaktnit.
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C.N menar att musikvideos dr viktiga for marknadsforingen mot radio. Ménga av de stdrre kommersiella
stationerna tittar mycket pa vad MTV och ZTV gor. Vad de har pa sina spellistor &r nagonting som &r bra, och
om det spelas mycket dér dr det ndgot att ta med, s till vida det passar stationens format. Videon har numera
blivit en del av marknadsforingen gentemot kommersiella radiostationer.

Ibland genomfor de radioturnéer med artister. D& besoker de alla, &ven sma radiostationer.

Ar ni néjda med den exponering ni far av er musik i etermedia?

- Man far aldrig vara n6jd. Det har varit tufft manga ganger. Vi vill att andra ska gilla den musik som vi stér for
och blir forstés, som alla andra, ledsna nér den inte spelas. Det kan vara oerhort frustrerande ibland.

C.N konstaterar att det 4r sidllan en debutant spelas. Hon menar vidare att for henne personligen handlar det inte
om pengar, utan om att formedla en kénsla via musik som gor ménniskor lyckliga. Det 4r konst. S& ndr ménniskor
inte forstar blir hon ledsen.

C.N anser ocksa att man maste forsta att det till viss del &r skillnad pd musik som séljer och den som spelas 1
radio. Samtidigt tycker hon att det ar trakigt att musik méste vara “radiovénlig” for att forekomma i radio..

C.N menar att ju smalare musikstil, desto mer fanatiska ar anhdngarna. S& dven om musiken inte far nagon som
helst exponering i etermedia sé tar deras fans reda pé varje liten dealj om musikstilen och samlar ofta pa allt som
ges ut. Det géller att ge service dven till dem, tilldger hon.

Ar kommersiella stationer fega att addera ny musik?

C.N vill helst inte svara. Men hon skulle 6nska att man kunde spela en 14t bara for att man tyckte att den var bra.
Men, konstaterar hon, nu &r det ju inte s& enkelt, utan manga génger vill musiklédggarna se att ”det hander négot
runt l4ten”, och om det inte gor det sa avstar man hellre. Speciellt om det 4r en debutant. Har man dessutom
andra, storre artister, som ar sikrare kort s& véljer de dem.

- Hela tiden maste man ha i &tanke att det inte bara dr vi som &r ute pa marknaden. Man maste forsta att
radiostationer far in hundratals singlar pa samma gang och att det inte alltid &r sé latt att salla. Att ett skivbolag
da pa olika sitt backar upp en artist kan vara avgoérande for musiklaggaren.

C.N menar att det finns for mycket utbud och for lite tid och for lite plats. Det finns hur mycket musik som helst.
Det 4r ju dessutom en lonsamhetsfraga. Kommersiell radio maste vara séljande. Men visst dr en del kommersiell
radiostationer forsiktiga, ldgger hon till sist till. De adderar inte ménga latar per vecka.

- Det gar inte att sdga ndgot ont om SR. P3 dr ungdomligare, men P4 &r inte s tokiga de heller. Det &r deras
uppgift att spela ett brett utbud och det gor de.

Vem ar mest beroende av vem, skivbolag eller radiostationer?

- Jag skulle vilja siga att de &r lika beroende av oss som vi dr av dem. Men jag tror inte att de 4r manga som
tanker sd dock.

C.N tycker att hon manga ganger mots av en stoddig attityd fran radiostationer.
- Vi behdver radiostationerna for att nd den breda allménheten. Men samtidigt behdver radiostationerna oss ocksa
for vi dr ju deras vég till framgéng. Sa det ar ett utbyte av tjdnster.

Ar ni som mindre bolag mer beroende av radiostationer dn de stora bolagen?

Hon tror inte att V2 dr mer beroende av radiostationer én de stora bolagen. Men samtidigt har bolaget inte samma
ekonomiska svingrum som de stora bolagen, s& det 4r mindre marginaler for misslyckanden.

Kvotering av svensk musik?

C.N vet att det redan kommer med stor procent svensk musik i SR, att det redan fungerar dér. Kvotering for
kommersiella stationer vore ddremot fantastiskt. Men det skulle inte kunna inforas utan protester frin manga av
stationerna. Sedan skulle TV stationer som sénder fran exempelvis London inte vara bundna vid ett sadant avtal.
Det skulle kunna slé orattvist.
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Vad séger du till dem som klagar pa dagens musikutbud i TV och radio?

- Utan att vilja att 1ata elak sa vill jag pasta att i samma takt som det kommer nya musikstilar och tekniska
landvinningar sé blir annan musik &ldre och éldre. Den &r pa vég att skjutsas bort. Precis som vi utvecklas. Vi
behdver kanske inte lika mycket dragspelsvisa nu som for tjugo ar sedan. Det &r ingenting negativt, men det ar
synd om dem som gillar den musiken. Men det &r en naturlig utveckling dir det gamla maste ge plats at det nya.

C.N menar att det de som 6nskar denna musik inte ténker pa &r att, &ven om musiken &r producerad ar 2000, sa
baserar den sig pa ett koncept som ér trettio ar gammalt och darfor inte passar i dag dnda. Da spelar det inte
nagon roll om skivan spelades in 1967 eller ar 2000. I dagens enorma musikutbud och bland det som &r populart
just nu, ar inte efterfragan pa dragspelsmusik sa stor. Musiksmak fordndras dver tiden. Det kanske helt enkelt
bara &r en forsvinnande musikstil. Dock inte helt férsvinnande, for den kommer sikert tillbaka som allt annat. Det
gér i cirklar och kommer tillbaka. Precis som i klddmodet. Sa ar det i alla konstformer. Det som var nytt igar blir
gammalt imorgon.

- Men jag tror att dessa personer dverreagerar. P2 eller P4 spelar sékert denna musik &tminstone till en del.
Samtidigt forstar jag att de vill att den musik de representerar ska spelas mer i radio.

C.N efterlyser ett alternativt medie for dem som gillar udda musikgenrer sa att alla kan fa sina behov
tillgodosedda.
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Bilaga 10: Gazell, Gunnar B Skoglund

Gunnar B Skoglund &r Label Manager for Gazell Records, ett bolag med fem anstillda. Verksamheten i sin
helhet bestar dock av tva bolag, musikforlaget Gazell Music och skivbolaget Gazell Records. Forlaget och
skivbolaget har samme dgare och &r knutna till varandra. Tanken &r att forlaget bland annat ska generera medel
till skivbolagets satsningar.

-Det finns en ekonomisk aspekt med att samarbeta. Via forlaget kan man fa in kapital till skivbolaget som gor det
mdjligt att genomfora projekt.

Den stora delen av bolagets verksambhet ér salunda publishing, musikforlaggardelen.

De musikgenrer Gazell Records ger ut ér frimst jazz, worldmusic, vispop, visa och folkmusik. Nagra av de mest
kénda artisterna bolaget jobbar med ar The Real Group och Peter Carlsson & Bla Grodorna. Mycket av den
musik som ges ut séljer under en lang period. Det &r ingen hitlistmusik som sedan dor ut, utan mer tidlés musik.

-Vi kénner lite ansvar for kulturarvet. Vissa saker bara ska goras, de ska finnas dér. Sa tianker vi.

Gazell har ingen egen studio, utan hyr ofta in sig dir artisten ifrdga onskar spela in. Numera hinder det ménga
ganger att artister kommer med fardiginspelat material och onskar licensiera till ett skivbolag. Musiken behover
da bara passera masterstadiet innan den ar fardig att sldppas.

Bolaget distribuerar sin musik ut till skivhandeln via Warner. Det samarbetet upplever G.S fungerar bra. Gazell
ar for litet for att sjdlva distribuera skivorna. Warner gor daremot ingen PR {6r bolaget, utan det skoter de sjilva.

Hur marknadsfor ni er mot mediabolag (TV och radio) for att informera om era produktioner och
fa dem spelade?

Att gora en skiva i dag behover inte vara speciellt dyrt, konstaterar G.S. Men att marknadsfora den dr desto mer
kostsamt.

-De stora bolagen koper inte ldngre s& mycket annonsplats i tidningar, for det ger inget resultat. Istéllet satsar de
pa TV-reklam, och det kostar. Ett annat bra media i dag som man anvéinder &r radioreklam. Internet anviands
ocksa mer och mer, och kommer antagligen att bli det stora forumet for att sprida sitt budskap i framtiden.

G.S pépekar att nér en artist kommer till Gazell dr det givetvis ett plus om de redan har ett eget kontaktnit, som
kan ”samkoras” med bolagets kontakter. Vissa har till och med en redan existerande publik, och det &r ju toppen.
-Artister behover vara mer sjalvgaende pa ett litet bolag &n pa ett storre.

TV-reklam ar exempelvis uteslutet for ett bolag som Gazell. Skulle en sddan kampanj misslyckas sé skulle
verksamheten vara borta efter det. S& de maste hitta andra végar.

-Jobbar man med lite smalare musik som vi gor s ar fortfarande radio ett jatteviktigt media. Tyvérr har dock
mojligheterna att fa sin musik spelad i radio minskat. Och kommersiell radio spelar inte var musik, oavsett hur
bra den &r. Den passar inte deras format, tycker de.

G.S menar att det dr viktigt att ha personliga kontakter pa radio. Det har Gazell frimst med P4. Men det ar
skillnad pé olika lokala P4:or.
-Pa vissa hall passar inte materialet, medan andra &lskar musiken.

| vilka kanaler far ni er musik spelad?

G.S konstaterar att han vet redan innan han borjat marknadsfora en ny skiva vilka kanaler som kommer att vara
intresserade. Sa han siktar pa dem. D& Gazell inte har samma resurser som de stora bolagen bearbetas framst
befintliga kontakter péa radio- och TV-kanaler som de vet gillar viss musik.

-Radio &r viktigaste kanalen for oss och dé framst P4. Den forsta och mesta kontakten sker Gver telefon.

Om en artist dr lokalt forankrad sa kan det innebédra manga spelningar pa P4 lokalt. S& arbetar vi gérna, menar
G.S.

-Sedan har vi P2, men de blir bara mindre och mindre. De far mindre sdndningstid och skall samtidigt ticka in s&
mycket.

G.S konstaterar att det d&ven for Sveriges Radio &r viktigt att ha kvar sin publik.

-Det som hdnder nu é&r att den publik som véaxer upp inte vill lyssna pa P2 utan pa P3. Det 4r den nya
generationens radiolyssnare som kommer. D4 viljer SR att konkurrera med de kommersiella radiostationernas
utbud. Det dr det P3 gor lite grand. Da maste man tillfora mer pengar till P3, utvidga den kanalen.
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Samtidigt menar G.S att P3 &r mycket mer experimentella dn vad kommersiell radio dr. De vagar och vill spela
ny musik pa ett helt annat sitt an de kommersiella stationerna. De senare spelar de inte den typ av musik som
Gazell foretrader.

Fullgor Sverige Radio sitt public service-uppdrag?

SR och SVT har krav pa sig att spegla svenskt musikliv, konstaterar G.S
-Men samtidigt brottas de med tittar- och lyssnarundersdkningssiffror, som de vill ska se bra ut. Och for att fa
upp siffrorna kanske de méste kora lite Westlife. Men man skulle 6nska att det var annorlunda.

G.S konstaterar att det produceras oerhort mycket musik i dag. Och med tanke pé det méaste man acceptera att all
musik helt enkelt inte far plats. Men dé SR é&r ett foretag som finansieras med skattemedel anser G.S att man har

ratt att forvénta sig att de skulle kunna vara lite mer tdckande.

-P2 har fatt en minskad plats for att P3 ska kunna breda ut sig. Men om all smal musik ska in under bara P2, som
minskar, s& dr det ju klart att ndgonting forsvinner.

Framtiden

G.S menar att Internet &r bra for bolag som Gazell. Tekniken hjdlper smal musik. Pa internet kan den som ar
intresserad hitta all slags musik.
-Framtiden &r ljus for smal musik. Ny teknik goér musiken mer lattillgénglig.

G.S berittar att han anonymt besokt en skivbutik och fragat efter Gazells musik. Det visade sig att de inte ens var
intresserade av att ta in den typen av musik.

-Skivbutikerna har manga ganger utestingt var musik. Det dr bara pa de riktigt stora butikerna du kan hitta var
musik.

G.S tror dock att nér intresserade inte hittar sina favoritartister i skivbutiken sa kommer de i allt stdrre
utstrackning soka via Internet.

-Jag tror pa manniskors nyfikenhet. Det som inte far plats i traditionell kommersiell radio har sin plats pé nétet.
Jag tror att en ung publik blir trott pé ett enahanda utbud i l&ngden och i stillet gor sina upptickter av ny
spannande musik via Internet, dir utbudet kommer att vara totalt.

Kvotering dr G.S tveksam till. Han menar att tving aldrig ar en bra metod.
-Det ger ju en bra chans att visa upp musik, men risken &r att publiken sviker.
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Bilaga 11: Mailintervjuer skivbolag

Vilken typ av musik producerar ert skivbolag?

Vi har egentligen ingen egenproducerad musik, utan vi representerar utlindska bolag for den skandinaviska
marknaden. Vi representerar ar allt utom jazz och klassiskt. Men vi haller pé att bygga upp en svensk avdelning
och dir kommer vi ocksa att den sorters genrer. [Peter, Playground Music]

Klassisk musik, jazz. [Mats Byrén, Naxos]|

Roots Music, Rock'n"Roll, Blues, Tropical, Jazz mm. Ca 50 produktioner. [Hakan Forshult, Last Buzz
Records]

Sa gott som enbart "klassisk" musik. Hittills c:a 1100 titlar, utvidgade med c:a 90 CD/ar. [Grammofon AB BIS]
Visterlandsk konst-, jazz-, folk-, elektroakustisk-, world- och barnmusik. [Kjell Soderqvist, Caprice Records]

Punk, ca 300 titlar. [Birdnest Records]

Beskriv er relation till mediabolag (TV, radio).

Naturligtvis dr den bra men vi ligger ju lite i underlége eftersom vi oftast inte har de stora summor pengar som
majorbolagen kan lagga nér en virldsartist, typ Madonna, sldpper ett nytt album. Vér fordel ér att vi oftast vinner
pa att inte "vrika ut" artisten som det oftast gors nér det &r sa stora releaser, utan var styrka dr sma intressanta
releaser som oftast journalister upptécker sjélva. [Peter, Playground Music]

Ganska regelbunden kontakt, men som litet bolag och med "nischad" musik har vi inte s& mycket att sdga till om.
[Mats Byrén, Naxos]|

Utmarkt. BIS spelas synnerligen mycket i t.ex. SR. Intressant repertoar i forbindelse med utsokt teknik gor detta
mdjligt. [Grammofon AB BIS]

Har direkta kontakter med SR/P2, andra &r mera tillfilliga. [Kjell Soderqvist, Caprice Records]

Vi skickar ut allt vi ger ut till media och forsoker sé langt som mojligt aven folja upp det med ett telefonsamtal.
Vi nér dock inte ut, men det har alltid varit den hér genrens stora for- och nackdel. [Birdnest Records]

| vilka kanaler far ni er musik spelad?

Egentligen i alla stationer med tyngdpunkt p& P3, P4, studentradiostationer, NRJ och Power Hit Radio. Dérefter
foljer de dvriga rikstickande kommersiella samt lokala kommersiella stationerna. [Peter, Playground Music]

I princip bara P2 plus enstaka narradiostationer, t.ex. Radio Viking. [Mats Byrén, Naxos]

Vaéra artister 4r med 1 Go ’kvill, Nyhetsmorgon, Aschberg, Etno, lokalradions P4, nirradion, nagon gang ocksa pa
P3. Aldrig i reklamradion. [Hakan Forshult, Last Buzz Records]

P2. [Grammofon AB BIS]

P3 och olika nirradiostationer. [Birdnest Records]

Spelas er musik sa mycket som ni tycker att den borde? Motivera.

Det ér klart att man vill att ens latar ska spelas mer. Ibland kan det vara lite att vi 4r mindre som gor att musiken
inte fér lika stor uppmérksamhet som majorbolagen far pé sina artister. Det ar ju inte direkt "smart" att hoppa
over en ny singel med Madonna, om man ska fortsitta med henne som exempel.

[Peter Nilsson, Playground Music]

Sjalvklart inte. Intresset for klassik musik ar storre &n vad som avspeglas i radio. Problemet &r till stor del att P2
spelar for mycket "svar" klassisk musik (riktar sig till "experterna") sa vanligt folk trottnar snabbt. Det fanns
forut tvd kommersiella stationer (Classic Radio och Classic FM) dér framfor allt Classic Radio forsokte spela
"klassiskt for vanligt folk". Tyvérr fick de mycket skit for det fran etablissemanget och stationen lades ned. Radio
har blivit mycket mer formatmedveten och ar oerhdrt fega att gora nagot slags avsteg fran det format de har.
[Mats Byrén, Naxos]|

Definitivt inte. Var musik &r inte topplistemusik och missgynnas dérfor. [Hikan Forshult, Last Buzz Records]
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Finns det ndgonsin ndgon, som &r fullt ndjd? Men i stort sett, ja. [Grammofon AB BIS]

Nej, men det dr vart jobb att tycka det. [Birdnest Records]

Hur marknadsfér ni er mot mediabolag (TV och radio) for att informera om era produktioner och
fa dem spelade?

Vi har som alla andra bolag nyhetsutskick med album till journalister och singlar gar till radio. Jag brukar gora
nyhetsutskick pa mail litet d& och da med korta nyheter om vad som &r pa g. Sedan foljer vi upp med att prata sa
mycket s& mdjligt med journalister eller radioproducenter om albumen respektive singlarna och fa dem
recenserade eller adderade. [Peter Nilsson, Playground Music]

Skriftlig information (nyhetsblad, pressreleaser), e-post men framfor allt telefon. Vi skickar ganska mycket
skivor. [Mats Byrén, Naxos]

Releaseutskick, promotionplattor, information fran distributdren. [Hakan Forshult, Last Buzz Records]
Genom friexemplar och eMail. [Grammofon AB BIS]

Skickar skivor och information [Kjell S6derqvist, Caprice Records]

| vilken grad upplever ni att ni kan paverka vad som spelas? Motivera.

Pé kommersiella sidan 4r det enklare att paverka om man verkligen har en het artist. Sen ar samarbete enklare att
gora med kommersiell radio och dirigenom fa "paverkan". P3 &r otroligt svért att paverka. Studentradiostationer
ar enklare for var del som independentbolag. Vi har en massa underground - dans, hiphop osv - som studenter
oftast har stenhard koll p& och dérfor blir det enklare for oss att fa vara singlar spelade dir. [Peter Nilsson,
Playground Music]

Ganska lite. Radioproducenterna har en rétt hog integritet och vill inte gdrna bli styrda. Ibland dock, om de av
nagon anledning skall spela ndgot de inte sjdlva kénner sa bra till (t.ex. vid ett artistbesok) har man stor frihet att
styra. [Mats Byrén, Naxos]

Vildigt lite. Radion &r fomatstyrd och playlistdominerad. [Hikan Forshult, Last Buzz Records]

Kan inte. [Grammofon AB BIS]
Vi kan inte paverka alls [Kjell Soderqvist, Caprice Records]

Inte mycket, vi har inte de pengarna eller den lust som krivs for att kopa utrymme i de kommersiella kanalerna.
[Birdnest Records]

Vad/vem/vilka uppfattar ni bestammer utbudet av musik i Sveriges Radio (riks/lokalt) och de
kommersiella radiostationerna? Motivera.

Enskilda producenter bestimmer i stort sett allt. Det beror pa personlig kontakt om man ska fa nagot spelat, och
det hinger pa vad producenten sjélv gillar. Kommersiella stationer spelar kénda latar, inget annat. Finns ingen
Oppning for att lansera nagot eller bryta av fran monstret. [Mats Byrén, Naxos]

Den enkla popsmaken i allménhet, tyvérr dven i Riksradion. I de kommersiella kanalerna finns inte en sekund
over for klassiskt. [Grammofon AB BIS]

Sveriges Radio: Producenterna utifrén direktiv vilken musik som de av ekonomiska skél far spela. Kommersiella:
Utifran bedomning av lyssnare och annonsérer. [Kjell Soderqvist, Caprice Records]

Producenterna / Pengarna [Birdnest Records]

Fran din horisont, hur verkar urvalet av musik ske inom mediabolag?

Pé Sveriges Radio ar det musikredaktdrerna som varje mandag har sitt musikméte - de dr en typ 10 personer och
det 4r de som bestaimmer dver utbudet. Riktlinjerna och profilen kommer vél fran hdgre instans men sjélva
musiken bestdms av dessa 10 personer. P4 den kommersiella sidan ér det mer programchefer och siljchefer
tillsammans med musikchefen som avgor - eftersom ingen vagar ta nigra risker, sa méaste man kdra pa sikra kort.
[Peter Nilsson, Playground Music]

Enkelsparigt och forutsdgbart. Givetvis battre pd SR dn pa kommersiella stationer. [Mats Byrén, Naxos]
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De stora multibolagen dominerar utbudet och artistlanseringarna, som radio/TV helt foljer. [Hakan Forshult,
Last Buzz Records]

Lattlyssnat och strivan efter stor publik. [Kjell Soderqvist, Caprice Records]

Upplever ni nagon skillnad mellan Sveriges Radio (riks respektive lokalt), olika TV-kanaler,
narradio och de kommersiella radiostationerna betraffande vad de tar in av era produktioner?
Motivera.

Se ovan. [Mats Byrén, Naxos]

Nej. [Grammofon AB BIS]
Ingen av de kommersiella kanalerna spelar var musik, punkt. [Birdnest Records]

Policybeslut i organisationerna?

Svart att yttra sig om vilka beslut som finns, men nog haller man hart pé sitt format. [Mats Byrén, Naxos]
Policy: format och playlist, feghet for udda musik. [Hakan Forshult, Last Buzz Records]

Nyckelpersoner som "hindrar” eller uppmuntrar viss musik?

Musikcheferna har mycket stor makt, upplever man. [Mats Byrén, Naxos]
Nyckelpersoner har mycket inflytande pa vad som anses hippt! [Hakan Forshult, Last Buzz Records]

Hur stor roll spelar personliga kontakter?

Det ér lite av vad jag skrev om i forra frdgan - pa den kommersiella sidan sé dr det fler som bestdimmer och oftast
vagar man inte chansa lika mycket. Allt beroende pa lyssnarsiffror. Att ndgon hindrar adderingar kénner jag inte
till men jag kan ténka mig att diskussioner sker pd kommersiella stationers musikmoten dér ena parten vill addera
och en tyngre part séger nej. Jag vet ej — ren kénsla jag har.... Personliga kontakter &r ju alltid bra. Det &r enklare
att overtyga producenter om en viss singel / video om man har bra kontakt. Man kan inte ringa en gang lite d&
och da och sédga att man har nésta vérldshit pa g och producenten borde spara en plats pé spellistan till den. Har
man néra kontakt sa kan de med storre fortroende & upp dgon och 6ron for en kommande eventuell hit.

[Peter Nilsson, Playground Music]

Allt. [Mats Byrén, Naxos]
Personliga kontakter avgorande! [Hikan Forshult, Last Buzz Records]
Allt [Birdnest Records]

Intresseorganisationer som STIM, IFPI, SAMI och NCB samlar som bekant in information och
ersatter upphovsman, musiker och skivbolag. Vilka ar era erfarenheter av kontakter med dessa
organisationer?

Helt OK. [Mats Byrén, Naxos]
Organisationerna dr ok. [Hikan Forshult, Last Buzz Records]
Utmaérkt [Grammofon AB BIS]

Bra men i emellanat lite stelbenta. [Birdnest Records]

Anser ni att den befintliga statistiken ar tillrackligt omfattande och korrekt? Motivera.
Ja. [Mats Byrén, Naxos]

Statistiken fungerar inte bra, lokalradiospelningar ersétts inte efter verklig musikrapportering, utan efter
procentuell andel i riksradion. Néarradion ger inget alls. [Hikan Forshult, Last Buzz Records]

Ja [Grammofon AB BIS]
Vet ¢j [Birdnest Records]
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Skulle statistiken kunna forbattras och i sa fall hur?

Jag har ingen kontakt med dessa sjalv. Det skdter var ekonomiavdelning eftersom det handlar om pengar i
slutindan. [Peter Nilsson, Playground Music]

Vi upplever inget behov av forbéattringar. [Mats Byrén, Naxos]

Forbéttring: 14t lokalradion basera sina ersittningar pa verklig musikrapportering. Tvinga TV3 att betala for
visade musikvideor och spelad musik. [Hikan Forshult, Last Buzz Records]

Vet ¢j [Birdnest Records]

Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud ar styrt via lagstiftning. Syftet brukar
framst vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande system
infordes i Sverige? (Kvotering av svenskproducerad musik eller svensk text) Hur skulle det
paverka er?

Skulle sékert bli battre for oss. [Mats Byrén, Naxos]

Skulle det i forlangningen vara till gagn for svenska upphovsman,artister och skivbolag?

Mycket tveksamt. [Mats Byrén, Naxos]

Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?

Naturligtvis dr det bra att svensk musik spelas och jag tycker att en lagstiftning om hdgre % svensk musik i etern
skulle vara bra. Egentligen inte for oss som bolag an, eftersom vi bara har utldndsk repertoar, men vi haller ju pa
med en svensk avdelning. Med tanke p4 att vi ar vérldens tredje storsta musikexportor sa tycker jag att vi borde
ge svensk musik mer utrymme for att hilla kvar den platsen. Att sla UK och USA ir ju lika med dodsdomt, sé vi
ska vara glada at den position vi har! Konkurrensen skulle bli hdrdare mellan artister ifall fler fick chansen, men
jag anser att vi pa nat sitt dodar kreativiteten nér radio inte vdgar mer utan bara kor pa sikra kort -P3 klarar inte
att ensam dra det ansvaret. [Peter, Playground Music]

Troligen inte speciellt mycket pa lang sikt. [Mats Byrén, Naxos]

Hur mycket information om skivforsaljning kan ni tanka er att rapportera innan konkurrens-
aspekter gor sig gallande? Ar ni exempelvis villiga att rapportera exakt hur manga skivor varje
enskild artist har salt? Motivera.

Hur mycket man séger angéende en release beror pd, fran fall till fall. Jag skulle aldrig siga exakt hur mycket en
platta sdljer utan man avrundar s det blir pa ett ungefér. Sedan &r det ju beroende pa vem som ska ha siffrorna,
jag kan inte ge exempel sa hér direkt men man kan ju inte ljuga for mycket heller for vi har ju trots allt den
officiella forséljningslistan som presenteras en gng i veckan - s man kan ju inte skryta hur mycket som helst -
det far man bara &ta upp nér listan kommer och man inte &r placerad sd hogt som man borde med tanke pé de
siffror man sagt.... [Peter Nilsson, Playground Music]

Det beror pa vilka som har tillgéng till rapporten. Att gé ned pa artikelniva &r nog tveksamt, men i storre drag
skulle det vara OK. Allt tyder pa att de s.k. majorbolagen far, trots att man séger motsatsen, ganska mycket
sifferstatistik via butiksdatasystemet Grammotex. [Mats Byrén, Naxos]

Vi rapporterar girna, véra forsiljningssiffror dr ingen hemlighet. Vi séljer under ldngre perioder av véra skivor,
ofta flera &r, eftersom musiken och artisterna inte ar dagslandor utan mer etablerade med en fast publik som &r
trogen. [Hikan Forshult, Last Buzz Records]

Nej - det dr en sak mellan artisten och oss. [Grammofon AB BIS]

Det &r inga problem men jag skulle inte lita pa andra bolags siffror i detta fall. [Birdnest Records]
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Bilaga 12: RU, Radioutgivareforeningen, Christer Jungeryd

Christer Jungeryd (CJ)ar VD pa Radioutgivarféreningen (RU). CJ har jobbat med radio sedan 1991. Innan dess
var han marknadschef for Projekthuset, ett foretag som hade uppdrag av de 20 storsta idrottsforbunden i Sverige
att rekrytera sponsorer for deras rakning. Det var en nisch som formligen exploderade under 80-talet.

I valrorelsen 1991 blev kommersiell radio aktuell. CJ fick da idén att starta en sportkanal kallad
”Storstadsradion”, vilket han senare ocksé gjorde. Den gick dock omkull, liksom ett antal mindre entreprenorer
som forsokte etablera sig pd marknaden i kommersiell radios begynnelse. Andra exempel dr Radio Q, och i viss
man ocksé Bandit. Parallellt med arbetet att starta upp Storstadsradion blev CJ vald till ordférande pa den forsta
stimman RU holl efter att sdndningstillstinden auktionerats ut hosten 1993. CJ arbetade samtidigt som konsult
och hjalpte Bonniers att utveckla deras radioverksamhet, det vill sdga det radionédtverk som idag heter Mix
Megapol. 1997 blev CJ erbjuden att bli VD for RU, vilket han accepterade.

RU éar branschorgan for den kommersiella radion och organiserar 81 av de i dag sammanlagt 84 privata
radioforetagen i Sverige. For att vara medlem i RU méste man inneha ett séndningstillstand for att sdnda privat
radio. RU bedriver konkurrensneutrala frigor genom arbete i fem olika kommittéer, i vilka det ingar
representanter fran de olika radioforetagen. De ar som foljer
e Branschavtal (musikrittighetsavtal) med IFPI, SAMI och STIM. Det finns dven dvergripande avtal som
kan berdra alla radioforetag, exempelvis det avtal som finns med Sveriges Radio och Raddningsverket
om “’Viktigt Meddelande till Allmidnheten” (VMA). Det avtalet ar till och med lagstadgat.
e Radiorddet, som arbetar med villkorsfragor. Under kommersiell radios korta livstid har branschen varit
foremal for tva politiska utredningar. CJ kommenterar:

-Det har tagit en hel del tid och kraft, samtidigt som det har fort det goda med sig att vi svetsats samman, och jag
tror, utvecklats som bransch kanske snabbare &n vad vi hade gjort annars. Vi var tvungna att jobba tillsammans
mot det yttre hot vi s&g, framfor allt i den forsta politiska utredningen.

e  Teknikradet, som arbetar med tekniska fragor och framtidens radioteknik, det digitala, webbradio etc.

e  Undersokningsradet, som arbetar med standarder och metoder for lyssnande. De genomfor ocksé olika
typer av undersokningar, som svarar pa fragor som &r av intresse for medlemmarna.

e Svensk Radioreklam (SRR). CJ kallar det for ”den kommersiella radions gemensamma
marknadsavdelning”.

-Vi har valt att ge ett eget namn och profil pa den delen av vér verksamhet, eftersom den ar riktad mot
annonsmarknaden, berittar CJ. Det dr enklare att upptrdda under det namnet, med tanke pé att RU kommit till att
i stora delar forknippas med den politiska processen. Det &r inte vad vi vill férmedla till annonsmarkanden. Till
dem vill vi vinda oss med information om hur radio fungerar som medium och hur man kan anvénda radio i sin
mediemix.

Som organisation har RU tre primédra malgrupper:
e Medlemsforetagen
e Det politiska systemet och myndigheterna.
e Annonsmarknadens parter, ungefar 1000 storre, nationella annonsorer.

Organisatoriskt arbetar RU mycket i projektform. Det géller i synnerhet Svensk Reklamradio. C.J har l6pande 3-
4 olika projektmedarbetare.

De kommersiella stationerna har cirka 30 procent av lyssnarna (RUAB I1/2000 32,7 %), en siffra som varit stadig
sedan 1996.

-Vi har en snabbare tillvixt underifran dn vad public service har, och 6ver tiden vixer kommersiell radio med en
viss automatik, eftersom de personer som véxer och blir dldre inte kommer att ldmna sitt kommersiella
radiolyssnande. De vi har svart att na ar generellt sett +50 ar. Men vi kommer att {4 fler lyssnare i det vre
aldersspannet med tiden. Vi borde kunna vixa med 1-2, kanske till och med 3 procent per ar. Men det finns ett
tak for det programutbud dessa stationer erbjuder marknaden. Men det finns en potential att inom fem ar na 37-
38, 1 basta fall 40 procent. Men ska man locka fler lyssnare, och framfor allt dldre, snabbare s méste man
fordandra programutbudet sé att det passar ocksa dldre.

Sveriges Radio kommer att fortsétta att tappa de lyssnare Kjerstin Oscarsson vill nd, 35-49. Det dr en malgrupp
PLR vill na. Det ar en stor och viktig konsumentgrupp, ofta ar det familjer, och minga kommersiella stationer
forsoker bygga en bra riackvidd i det dldersspannet.

PLR har 30% lyssnare i aldern 9-79 &r. Men man maéste ha klart for att kommersiella stationer har, generellt sett,
sOkt upp manniskor mellan 20-50 &r. Det finns nigra stationer vars malgrupp striacker sig lagre respektive hogre
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upp 1 aldrarna, men de tillhor undantagen. Ska man ge en réttvisande bild av vad PLR &stadkommit under de sex
forsta verksamhetséren s méste man granska vad de astadkommit i rickvidd i den mélgrupp man fokuserar pa,
20-50 ar. Dar har den kommersiella radion ndrmare 50% av lyssnarunderlaget. I aldersspannet 20-34 dr det mer
an 50%, medan det i intervallet 35-49 ar ar strax under 50%.

-Och det ér dessa siffror jag vill lyfta fram nér man ska bedoma de hér foretagens insatser pa den nya
radiomarknaden.

-Inom négra ar kommer flera nya programnischer att 6ppnas. Dels darfor att marknaden driver pa den
utvecklingen, dels darfor att den nuvarande konkurrensen kommer att sl& ut vissa aktorer. Det géller framst
Stockholmsmarknaden, dér det finns tio stationer i dag som tavlar i ndgot som CJ betecknar som
“likriktningskriget”. Alla kan inte vinna det. I en framtid, som inte &r allt for avldgsen, kommer det att
utkristalliseras 2-3 stationer som kommer att vara vinnare i det pigdende “AC-kriget”''®. Det betyder att de andra
aktorerna kommer att fa vilja en annan vig. D4 kommer det att ppnas nya nischer i radiomarknaden. Och det
kommer att bli betydligt enklare att 6ppna nischstationer nér radiomarknaden ndrmar sig mognad &n vad det var i
dess begynnelse, da flera mindre aktdrer slogs ut. Skillnaden i dag &r att det finns en upparbetad annonsmarknad
som i dr omsdtter 600 miljoner. 25-26% av annonsmarknaden finns i Stockholm, dér det alltsa &rligen investeras
omkring 150 miljoner i reklam i radio.

-Och da finns det mojlighet att rakna hem &ven mindre format, atminstone pa pappret. Jag skulle vara forvénad
om vi inte i Stockholm far en utpriglad +50-station utover det som Vinyl erbjuder. Det &r en mycket intressant
malgrupp sett ur annonsorernas perspektiv.

Sportradio dr den amerikanska marknadens snabbast vixande radionisch de senaste 3-4 &ren. I ett idrottstokigt
land som Sverige kommer ocksé det forr eller senare. Fragan ar bara om det kommer i det analoga eller digitala
utbudet.

-Jag tycker inte att vi har ett komplett utbud i dag. Det finns mer att gora.

CLT lat genomfora en minutios undersokning av inte mindre dn 15 format innan man valde det som kom att
kallas Lugna Favoriter. Det var det format som hade den storsta potentialen, CJ var med i den processen.

Sandningstillstdnden auktionerades ut och kom att bli mycket kostsamma. RU vill att regeringen kraftigt sinker

koncessionsavgifterna.

-Vi har burit detta ok i tysthet fram till det senaste remissyttrandet. Fram till i dag har de aktorer som i dag finns
pa marknaden investerat inte mindre d4n 900 miljoner. Det dr vad det har kostat att etablera PLR i Sverige. Dessa
foretag kommer att fungera som motorer for den fortsatta utvecklingen, bland annat teknikskiftet fran analog till
digital radio.

-Det ar mycket mojligt att det kommer nya strukturaffirer inom kommersiell radio inom de nérmaste &ren, men
det betyder bara att det kommer in ndgon annan, lika stor och stark. Om PLR som medium ska kunna ha en
mojlighet att aktivt delta i det pagdende teknikskiftet nu, vilket framfor allt SR har efterfragat sedan mitten av 90-
talet och dven en del politiker menar vore dnskvirt, da har inte vi inte ekonomi for det. Det kommer att kosta
ungefar lika mycket, sett Over en 10-arsperiod, som utvecklingen av kommersiell radio hitintills kostat.

CJ menar att teknikskiftet kommer att kosta uppskattningsvis 10 miljoner per station och sédndare. Han tror
dessutom att det kommer att ta lang tid innan digital radio &r en realitet i full skala. Han jamfor med andra
uppfinningars introduktion under 1900-talet och konstaterar att det tar tid innan ny teknik ersitter gammal

-Aven om vi skulle uppn 60% hushallstickning inom tio ar s #r vi fortfarande 40% efter i tickning jimfort med
ndr vi startade de analoga sidndningarna. Och da talar vi om en digital radio i varje svenskt hushall om tio ar: Som
en jdmforelse ska vi komma ihag att det i genomsnitt finns sju analoga apparater i ett hushall i dag. Och for oss,
som packar minniskor i malgrupper, for att kunna attrahera annonsorer, vilket dr vad vi lever av, s ar det oerhort
viktigt att ha en bruttordckvidd.

-SR driver pa den digitala utvecklingen och anvinder ibland, for mig, ratt mirkliga argument. De tror att det ska
g ganska snabbt att introducera den nya tekniken. Men jag tror i och for sig att den tron har eroderats i manga
lager pa sistone. Vad de glommer bort, tycker jag, dr att om de ska fortsétta att leva upp till public service-
uppdraget som man har i den analoga vérlden, det vill séga att man ska n& 99,8% av den svenska befolkningen,
da kan man aldrig sidga, som en del av SR:s foretrddare har gjort, att det ’bara &r att stdnga av”. Det kommer inte
att finnas en digital tickning som uppgar till 99,8% om tio ar. Det finns absolut ingenting som talar for det.

CJ menar att historiken kring foregdende teknikskiften ger oss viktiga insikter om att det kommer att ta tid innan
framtidens digitala radio har ersatt den gamla analoga radiotekniken. Mitt i denna utveckling finns
programforetag och radiofabrikanter. Den sé kallade konvergensen gor sig stindigt pdmind i de senare foretagen.
Fragan ar vad de ska tillverka. Vill marknaden ha digitala radiomottagare? Radio lyssnar vi till 90% pa i hemmet,

18 AC = Adult Conteporary
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vill ménniskor d& ha mobila digitala radiomottagare? Konvergensen har inte slagit igenom pa ett sddant sétt att
hardvaruforetagen &dnnu ar klara for teknikskifte. Det dr darfor det gar sa trogt med DAB-projektet exempelvis.
Tillverkarna har i dag svart att formé detaljhandeln att dverga till ett digital sortiment, eftersom dessa i dag har s&
goda marginaler pa analog teknik, i en i ovrigt enormt pressad bransch.

Fyra faktorer ("De fyra krafterna”) maste samverka for att teknikskiftet ska bli en verklighet:
e SR
e PLR
e Tillverkare av radiomottagare
e  Lagar och forordningar

-Den som ér elak kan séga att PRL har forkopt sig och dérfor far skylla sig sjdlva for de hdga
koncessionsavgifterna. Och visst, det var inte bra med auktioner pa sa vis att vi ”’satt och bjod dver varandra”.
Men som sagt menar vi nu att det dr dags att séinka dessa avgifter.

-Om svenska politiker vill ha ett radioutbud som dels ger oss en stark public service, dels ger PLR mdjlighet att
vixa och utvecklas som ett fullvardigt alternativ till public service, sd maste den ekonomiska strukturen for PLR
forandras. Aven om nuvarande aktorer skulle sélja sina verksamheter sa kvarstar detta strukturfel.

-Ska vi klara av det forestdende teknikskiftet, sd maste man inse att SR inte kommer att kunna bli digitala fullt ut
forran PLR ocksa dr det. Sa &r det bara. Det finns ytterst f4 radiolyssnare som kommer att kdpa radioapparater
som endast har ett begrinsat programutbud. Och sa hér ser situationen ut i hela Europa. Darfor méaste man pa
ndgot satt gora ndgot for att bryta dodlaget.

-Ett sétt dr att séinka koncessionsavgifterna. Detta haller de flesta politiker med om, dven om det finns de som
backar upp public service till den grad att de onskar hélla tillbaka PLR. Det &r i forsta hand politiska ideologier
som medfor sadana stdllningstaganden.

Ar public service-uppdraget orealistiskt?

-Jag tror man ska hogt stéllda krav pé public service-radio, sarskilt med tanke pa att de tilldelas tva miljarder om
aret. Det dr ganska mycket pengar dnda.

-Public service maste nog dnnu tydligare bestimma sig for hur de ska kunna leva upp till detta uppdrag, att ge
nagonting till alla. Om licensbetalarna bidrar med tva miljarder om éaret till en verksamhet sé tycker jag att alla
grupper ska ha ritt att krdva att f4 ndgonting tillbaka. Hur det sedan ska komma ut i radion kan man ha olika
asikter om. Men det &r naturligt att man faller tillbaka till det som den sa kallade marknaden annars kan ta hand
om, det vill sdga underhallningsradio. Nér man faller tillbaka till det ger man utrymme at annat. Men sedan &r
det en svér balansgang, eftersom det 4r bade billigare och léttare att producera underhéllningsradio &n mer tunga
journalistiska produkter. S& det dr inget ldtt uppdrag Lisa Soderberg har.

-Public service kommer dock att bestd. Vi har dnda ett av virldens bésta public service-foretag. Vi héller en
mycket hdg niva. Det &r ingen risk att de skulle upplosas i tomma intet.

-Det ir helt fel av public service att ha som mal att behélla marknadsandelar, det vill sdga viss procent av
radiopubliken. Det &r samma diskussion som det sa kallade ”Sam Nilsson-malet”, som innebar att behélla 50%
av publiken. Jag tycker det &r helt fel av public service att ha den typen av mal. Jag tror man maste definiera, och
kanske till och med omdefiniera, sina méalgrupper och stilla sig fragor som; Vad gor vi for invandrare, klassisk
musik-intresserade etcetera? I det nya medielandskapet som vixt fram behdver man anpassa sig och fraga sig;
Vad ger vi och till vem och nir?

-1 langden blir det omdjligt for public service att konkurrera med den kommersiella radion som hela tiden véxer
med viss automatik. Det beror pé att vi har starkare tillvéxt underifran och dessutom aldras var publik for varje
ar, vilket stiandigt ger allt storre andel &ldre lyssnare. Att std emot den konkurrensen och samtidigt klara av sitt
public service-uppdrag och dessutom byta teknik, med allt vad det innebér av anpassning av programutbudet och
vilka mojligheter det ger, kommer att bli svart for SR.

Problemet med den nuvarande DAB-tekniken &r att den inte &r uppgraderingsbar. Men trots det finns det i dag
inget alternativt system som béttre kan distribuera ljud och data 4n DAB. Det har bade fordelar och brister.

-Det vore béttre om SR gjorde publikundersdkningar i mer specifika méalgrupper. De skulle kunna bryta ned
undersdkningarna pa samma sitt som PLR gor i sina undersdkningar. Da skulle man kunna redovisa hur public
service-méalen nas 1 olika malgrupper. Sedan kunde man stimma av hur man definierar sin omvérld pa det séttet
mot sin uppdragsgivare, Sveriges Riksdag. Exempelvis programutbud for invandrare, sportintresserade, dldre
maénniskor, unga ménniskor i storstaden, med flera omraden, malgrupper som man sedan méter hur man lyckats
nd. Det vore béttre an nuvarande mer dvergripande mal.
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-Det ar fel ansats att analysera SR utifran 6vergripande lyssnarunderlag. Se i stillet pa vad SR inriktar sig pa, for
det dr vad de sjdlva gor och méter samt redovisar for sin styrelse.

-Ska man vara konsekvent i sin definition av public service sa kan man inte undanta unga ménniskor ett public
service-utbud. Samtidigt 4r unga ménniskor en mycket viktig och primér malgrupp fér kommersiell radio: D&
méste man ifrdgasétta om public service till varje pris ska std upp i den konkurrensen. Jag tror inte att man
kommer att kunna det, framfor allt av resursskal. Jag tycker att det vore naturligt att i stéllet stérka sina positioner
pa andra omrdden for att leva upp till politikernas krav pa public service. Och jag tror att man kommer att bli
tvingad att gdra det.

ClJ tycker att Pia Kalischer pa P3 uttrycker sig underligt nér hon i en DN-intervju menar att hennes kanal skulle
kunna konkurrera ut PLR ”om vi bara ville”.

-Kommersiell radio i Sverige och internationellt tillhdr de branscher som gor mest marknadsundersdkningar
(research) i forhallande till bland annat omséttningsstorlek. I princip alla aktérer undersdker mycket noggrant vad
konsumenter vill lyssna pa, och detta upptar en stor del av kostnadsbudgeten, som egentligen inte stér i
proportion till budgeten i sin helhet.

-Jag tror att man for 1dnge sedan uppnétt statistisk signifikans i dessa undersokningar, och darfér behover man
inte ldngre gora undersdkningar i samma utstrackning.

-De kommersiella radioforetagen har mycket skickliga programmerare nér det giller musikradio, och det ar latt
att belagga genom att studera lyssnarsiffror i s&vil Sverige som internationellt. Det &r ingen hindelse att ndrmare
2,5 miljoner ménniskor dagligen lyssnar pa kommersiell radio i Sverige. Sedan ar det mojligt att PLR skulle
locka fler dldre lyssnare om det fanns mer av redaktionella inslag och nyhetsrapportering. SR &r i dag starka dér
PLR é&r svaga, och det géller framfor allt radio for 4ldre ménniskor,+50 éar.

Hur pass stor vikt ska man fasta vi sa kallade call out-féretags undersékningsmetoder?

-For att bli séker vill man uppna statistisk signifikans, som ligger pa ungefér 4-4,5 %. Det uppnér man vid ett
intervjuunderlag pa 500-600 individer. Sedan beror tillforlitligheten ocksa pa hur urvalet gér till. CJ har sjilv
varit med och genomfort olika typer av lyssnarunderdkningar och finner ingen anledning att betvivla
underdkningarnas trovardighet.

-Kommersiell radio 4r ingen marknadsavdelning at skivbolag, ibland tycks de tro det. Ansvarig utgivare &r fri att
sinda vadhelst denne behagar. Vi star skivbolagen néra, och jag tror att vi skulle kunna ha mycket mer
samarbete, men den dér storebrorsattityden tycker jag att de ska sluta med.

-En minoritet av svenska politiker tyckte och trodde att PLR skulle bli en utvecklad nérradio, en sorts blakopia av
public service, dér framfor allt lokala politiker respektive organisationer skulle fa gora sin rost hord. Saken &r
bara den att kommersiell radio dr nagonting helt annat. Det &r ingen utvecklad nérradio. Det hade man insett om
man hade lyft blicken mot andra lander och latit exempelvis Kulturdepartementet gora ordentlig research
betraffande hur kommersiell radio fungerar, drivs och vad motiven &r att de agerar som de gor, framfor allt i
lander med stark public service dar kommersiell radio etablerats.

-For 6vrigt dr public service-radio ett forhallandevis nytt fenomen i Europa. Engelsménnen tillhor de som hallit
igang langst med sina 26-27 ar. I Tyskland har man inte haft public service-radio i mer &n drygt 15 &r.

-Det kostar minimum 10 miljoner i riskkapital att starta en ny lokal radiostation. En fraga man da borde ha stéllt
sig dr; Finns det verkligen 84 lokala entreprendrer som var och en dr beredd att satsa den summan pa ett riskfyllt
radioprojekt, dér insatsen atminstone de fem forsta aren skulle forrénta sig béttre i en obligation? Hade man gjort
det hade man handlat annorlunda, eller &tminstone hade man inte varit forvanad over radiondtverkens framvéxt,
menar CJ.

-Svensk dagspress har arbetat i ndtverk i ungefar hundra ar, med tanke pa det sé ar det inte konstigt att ett nytt
medium ocksa gor det. CJ hdvdar att PLR kommer att erdvra cirka 5-6% av reklaminvesteringarna, varfor dessa
har &nnu storre incitament att arbeta i ndtverk. Men det finns det politisk forstaelse for i dag. Till och med den en
géang sa ndtverkskritiske kuturministern, Marita Ulvskog, &r i dag inforstddd med nddvéndigheten av
radionétverk.

-Jag vill hdvda att det finns ett antal politiker och personer fran det sé kallade kulturetablissemanget, som i dag
for fram kritiska asikter om de stora radionédtverken. Men om du aker ut i landet och fragar ménniskor vad de
tycker om kommersiell radio s& kommer du att fa helt andra svar an fran kverulanterna i kulturetablissemanget.
De har fatt ett utbud vid sidan av den lokala P4-stationen som dr modernt och som ocksé innehaller en hel del
redaktionellt material. Det man maste forsta &r att det finns ett Stockholmsperspektiv, men ocksé ett annat
perspektiv som beror alla som bor ute i landet.
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Musikindustrin var oerhort glad nar PLR introducerades. Nu skulle mycket mer musik fa plats i
etern. Det blev inte riktigt sa. Det blev i stillet mycket mainstream. Varfor?

-Jag kan hélla med om och forsta den kritiken till viss del. Det &r trakigt att PLR inte 4&r med och leder
utvecklingen att presentera nytt musikmaterial. Som en del av underhéllningsindustrin borde man rimligtvis vara
mer intresserad av att presentera nyheter och paverka sina malgrupper. Och det borde kunna sla igenom &dven i
var hart formaterade verksamhet.

Australien har en intressant samarbetsmodell mellan skivbolag och radiostationer, som
innebar att en frivillig kvotering av inhemsk musik inforts i etermedia. Nagot for Sverige?

-Principiellt 4r jag emot kvoteringsdverenskommelser, oavsett om de &r pé frivillig basis eller ej. Men jag ér lite
bekymrad over att PLR inte tar storre del i det nya musikutbudet.

Du har sagt att en 6kad mangfald for lyssnarna skapas bast i fri konkurrens. Blir det
automatiskt musikalisk och redaktionell mangfald genom avreglering av radio?

-Man méste genom babystadiet forst innan branschen ér etablerad. Det &r inte bara programverksamheten vi talar
om, utan dven att bygga upp nya foretag och en fungerande annonsmarknad. Det tar sikert ytterligare tio ar innan
mer udda radioformat dyker upp. Ska man hélla p4 med PLR s& méste man s6ka upp en mélgrupp och packa den
sd att den &r stor nog for att attrahera tillrackligt minga annonsorer. Det dr vad verksamheten gar ut pa
ekonomiskt. Om manga stationer konkurrerar i ”mainstream-triasket” s& finns det ingen anledning att ge sig in i
den konkurrensen.

-Sky Radio ir ett exempel pa att marknaden i Stockolm &r méttad vad betraffar AC-format. De satsade mycket
pengar pa att etablera sin station, men rérde sig knappt i lyssnarundersokningarna. Jag skulle bli mycket forvanad
om det skulle komma négra fler som forsokte att etablera sig i det formatet. Utvecklingen gar snarare mot att
framtida format kommer att bli ndgonting annorlunda, eller atminstone format som fjarmar sig ifrdn AC.

CJ ar overtygad om att 1onsamheten for ndgra fa som konkurrerar i den breda faran i Stockholm kommer att véxa,
medan andra kommer att tappa marknadsandelar. D& har dessa tvé val. Endera séljer de stationen eller s& overger
man sitt format och bestimmer sig for att prova ndgonting annat; En +50-station eller en station med endast
svensk musik, en sport- eller jazzkanal eller ett Talk Radio-format. Den kalla harda ekonomiska verkligheten
kommer att tvinga fram forédndringar som utvecklar PLR.

Det 4r ocksa viktigt att forsté att man i ett radiondtverk kan dela pa kostnader, vilket medfor att man pa ett helt
annat sitt kan 6ka sina satsningar i ett brohuvud som Stockholm ar. En fristdende station behover vanligen ett
mer unikt format for att 6verleva i huvudstaden.

| England styr politikerna over férdelningen av kommersiella sandningstillstand. Syftet ar att
uppna ett slags "kommersiell mangfald”. Du kallar det for ”skonhetstavlingar”. Exempelvis har
NRJ i flera ar forsokt att ta sig in pa Londons kommersiella radiomarknad, men fatt avslag med
motiveringen att det format som stationen foretrader redan finns representerat pa marknaden.
Vad sager du om detta?

CJ kénner igen argumenten, men tycker att det mest later som om det skulle ”gdra ont™ att lyssna pa kommersiell
radio. Han papekar dessutom att det 4r fa branscher som kan uppvisa samma tillvéxt pé sa kort tid som PLR. Det
inflytande som det politiska systemet ska ha dver den svenska radion kan man utdva genom public service. De
avtal som Kulturdepartementet har med SR ger vara folkvalda mojlighet att styra programutbudet pé det sitt som
dessa finner 1dmpligt. CJ anser att den privata radion bor fa utvecklas i princip helt utan politiskt inflytande.

-Det politiker ska gora &r att fordela frekvensutrymmet pa ett lampligt sétt. Ingen alskar auktionsforfarande vad
betraffar séndningstillstdnd, men stillt mot att ndgon form av urval ska ske genom en politisk ndmnd eller annan
myndighet, s& foredrar jag 4nda auktionssystemet. Men jag forordar ett lugnare slutet anbudsforfarande, dar man
lamnar in en ansokan i stéllet for nuvarande 6ppna auktioner.

-Hade vi haft det systemet fran bdrjan hade kanske koncessionsavgifterna varit 50 miljoner lagre per ar och PLR
skulle inte ha nuvarande strukturella problem. De pengarna skulle i stédllet ha kunnat anvénts till att fa igdng en
hyfsad redaktionell verksamhet. Huvudargumenten mot “skonhetstavlingar” ar dock yttrandefriheten. Om staten
ska styra utbudet blir det latt politiskt godtycke for stunden som avgor, eftersom den politiska majoriteten éndras
over tiden. Det dr ocksé vad Lagradet séger i sitt yttrande. De avstyrker det mesta som beror det jag kallar
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”skdnhetstivlingar”. De menar ocksé att staten inte bor reglera miangden eget redaktionellt material. De som
foresprakar det sdger att vi dr unika i Sverige med ett sédant system.

-I England har myndigheter en helt annan insikt och forstielse for den kommersiella radions grundlaggande
villkor. Man forstar att den typen av radio bedrivs efter kommersiella principer. En del av Kulturdepartementets
tjidinstemin och politiker har ingen aning om hur det fungerar i verkliga livet. Och da kan man till viss del forsta
varfor de kommer med den typ av uttalanden som de gor ibland. Man skulle 6nska sig att delar av det svenska
politiska landskapet skulle tilldgna sig samma forstéelse for kommersiell radios villkor.

-I grunden ar det sé att det finns en politisk ideologi som genomsyrar Marita Ulvskogs syn pd kommersiella
etermedier. Och hon dr 6vertygad om att dagens situation inte &r bra och darfor behdver fordandras. Det
respekterar jag och alla andra. Det &r hennes sétt att uttrycka sig som kulturpolitiker och kulturminister. Hon har
viljarnas uppdrag att via Goran Persson vara kulturminister och driva den politik som regeringen foretrader.

-Det som bestdmmer teknikskiftets hastighet &r hur snabbt konsumenterna bestimmer sig for att kopa mottagare
(interface). Det som sillan tagits upp till debatt dr att om politiker vill ha inflytande pa ett teknikskifte s& méste
de stilla sig pa barrikaderna. Om man vill att Sverige ska digitaliseras snabbare &n den 6vriga virlden runt
omkring, pa en marknad som dr en av de minsta i véirlden, d& méste man som kulturminister forklara innebdrden
av ett teknikskifte; ”Om tio ar, mina vanner, kan ni kasta era sju analoga radiomottagare och 2,5 TV-apparater
per hushéll. Borja nu att spara till inkdp av den nya tekniken”.

-Det finns det ingen politiker som vill gora detta. Det kommer att komplicera teknikskiftet. Det handlar inte om
»switching off”, utan om “switching over”'"’. Det handlar med andra ord inte bara om att radiolyssnandet ska bli
digitalt i stéllet for analogt, utan ocksa om konvergensen, det vill séga nér de elektroniska medierna flyter
samman. Det gar inte att forenklat séga, som en del har gjort i debatten, att ”vi stinger av”’ de analoga séndarna.
Konsumenterna maste i sa fall informeras om de konsekvenser det skulle medfora, och det kommer inte Marita
Ulvskog att gora.

Apropa konvergensen: SR lagger inte ut sina musikprogram pa Internet. Det som gar att finna
dar ar framst programmaterial harrorande fran P1. Det ar namligen inte klart om de ska betala
extra for den musikspelningen. Samtidigt kan man i dag lyssna pa flera kommersiella stationer
over natet, vars utbud nadstan uteslutande bestar av musik. Hur kan de vaga gora det nar det
inte finns nagra avtal?

-Jag héller pa och forhandlar med IFPI och SAMI sedan ett halvér tillbaka. Det vi har kommit 6verens om tills
vidare &r att stationerna féar dgna sig at s kallad simulcasting (samma musikblandning i tvé kanaler parallellt).
Man talar om simulcasting pa Internet respektive digitalt, det vill siga DAB. Men det hér &r ingen latt fraga. Det
finns dels flera svara juridiska ndtter att kndcka. Men det dr ocksé sa att RU inte har for avsikt att g i bréschen
for ndgra nya principavtal. RU &r medlem i Association of European Radios, som bestar av nio organisationer
liknande RU.

CJ menar att Sverige teknologiskt ligger fore de flesta andra ldnder och att var marknad &r for liten for att kunna
driva det teknologiska skiftet. Vi maste vénta in de andra ldnderna i Europa. Penetrationen pa Internet ar ungefar
65%1 Sverige, medan man i andra ldnder kanske inte dr uppe i mer dn 25%. Nér dessa lander kommer ifatt
kommer de hér fragorna att bli att aktuella. Det finns redan i dag sajter som erbjuder radiostationer att teckna ett
avtal som ger dem rétt att anvidnda deras musik pé internet i utbyte mot en radiospot per dag.

-Mina engelska kollegor har sagt till de brittiska motsvarigheterna till IFPI och SAMI att om de kan garantera att
ingen annan organisation kan komma och stilla krav pa dem sa &r de intresserade av en dverenskommelse. Jag
har framfort samma tanke till IFPI och SAMI. Man maste veta att man gjort upp med ndgon. Men i och med att
Internet r ett globalt medium, sa kan det i andra ldnder vara helt andra som foretrdder innehavarna av
rattigheterna till musik och som kan komma och stélla ersattningskrav. I dag &r de inte organiserade sa att de kan
lamna nagra sddana garantier. Sa jag diskuterar med IFPI och SAMI och vi avvaktar och foljer den
internationella utvecklingen. Aven SR 6nskar erbjuda musik pa Internet.

-STIM och IFPI/SAMI:s marknad har formligen exploderat de senaste 5-6 aren. De har 6kat sin omséttning
rejélt.

Ar den musik som flera medlemmar i SKMM foretriader diskriminerad?

-SKMM tycker att vara medlemsforetag ér trakiga och forutsdgbara. Men jag har ingenting emot SKMM och
dess ordforande Roger Wallis. Samtidigt forsoker jag med en déres envishet att forklara vad det &r som driver

"9 philip Laven, teknisk direktor pd EBU
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kommersiell radioverksamhet framét. Om samhaéllet ska ta pa sig nagot ansvar att fora ut kulturmusik sa bor det i
forsta hand ske genom public service.

-Sedan tycker jag att det nu finns ett fantastiskt medium for musik i internet. Det kan knappast finnas nagot lattare
satt att distribuera musik pa. Dessutom kommer den tekniska utvecklingen innebéra att konsumenten styr mer
sjdlv over nér programutbudet i olika etermedia ska konsumeras.

-S4 fort etern digitaliserats forsvinner programtablaer i praktiken, eller &tminstone dess praktiska betydelse. Da
kommer konsumenten sjélv att kunna vélja nar han ska tillgodogdra sig ett program. Visédlskarna kan da lyssna pa
visprogram hela dagarna om de vill. Med en ny DAB-mottagare kan man ndmligen programmera sin egen kanal.
Allt programutbud kommer att vara kodat och mottagaren soéker upp det programutbud man férprogrammerat.
Det ir ett problem for programforetagen, men for konsumenten ar det en fantastisk nyhet. Problemet att
tillfredsstélla minoriteter forsvinner pa det sattet.

| England fordelar statsmakterna sandningstillstand sa att mangfald ska gynnas.
”Skonhetstavling” har detta foraktfullt kallats av kritikerna. Hur ser du pa den engelska
radiomarknaden?

Londons radiomarknad dr undermalig jamfort med exempelvis Sverige. Det var bara for ndgra ar sedan som en
rockstation etablerades. Men de tar ocksé hénsyn till hur stark annonsmarknaden &r innan tillstand fordelas. C.J
menar att de engelska myndigheterna besitter en storre kunskap om kommersiell radio dn svenska
Kulturdepartementets personal. Svenska Radio- och TV-verket berémmer didremot C.J.

-Men om lagforslaget om “’skdnhetstdvlingar” infors 1 Sverige, s maste Radio- och TV-verket skaffa sig nya
kunskaper. Det dr dock ett mycket urvattnat forslag.

-Det fanns politiker som trodde pa direktsdndningar fran kommunfullméktige och andra samhéllsnyttiga
reportage. Men varfor skulle kommersiell radio ge sig in och konkurrera med de lokala P4-stationerna? De 25
lokala P4-stationerna fick 550 miljoner i anslag 1998. Det dr vad kommersiell radio i sin helhet omsatte forra
aret, och det dr andé 84 frekvenser runt om i Sverige. Sunda fornuftet sdger att kommersiell radio behdver 6ka
intdkterna och sdnka sina kostnader for att redaktionellt kunna konkurrera med P4.

-P2 har ungefar tva procent av lyssnarna sedan lang tid tillbaka. Det &r omkring 150000 lyssnare. Kanalens mél
ar att ha tre procent av lyssnarna &r 2001, och man kan undra varfor. CJ ifragasitter att en kanal med 150000
lyssnare konstant far disponera riksnétet med tanke pa den brist pa frekvensutrymme som é&r for handen.

-Hur ldnge kan en kanal med de forutséttningarna fa upprétthalla sin verksamhet i en tid d& frekvensbristen ar
skriande? Varfor kan man inte tillgodose dessa lyssnares intressen pa annat sétt i den tekniska struktur som SR
forfogar over?

CJ understryker att han inte missunnar P2:s lyssnare nuvarande musikutbud, men menar att det inte ar
frekvenseffektivt. Om en analog situation uppstatt i néringslivet sa hade man 16st det pa ett annat sétt. I praktiken
skulle det bli billigare att kopa var och en av dessa 150 000 lyssnare varsin DAB-mottagare 4n att sinda radio
som man nu gor. Pa tio ars sikt skulle det vara en 16nsam investering, hypotetiskt sett, med tanke pa att ett
nationellt séndarnat skulle frigoras. CJ tilldgger att han 6nskar att en sddan kanal skulle tillfalla kommersiell
radio.
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Bilaga 13: Radio City, Roger Jonsson

Radio City dgs av SBS (Scandinavian Broadcasting System), en mediakoncern med TV- och radiostationer i sju
lander, bland annat Kanal 5, 106.7 Rockklassiker, Radio City i G6teborg och Radio City i Malmo, The Voice i
Kopenhamn och Kiss FM i Finland.

Roger Jonsson (RJ)arbetar som musikchef pa Radio City, en position han innehaft sedan augusti 1999. Han
arbetar frdn Stockholm, men lédgger musik for hela stationens nétverk, det vill sdga Stockholm, Géteborg och
Malmé. RJ har en bakgrund inom branschen sedan nio ar tillbaka.

-Jag ansvarar for utvecklingen av produkten. Jag maste halla ihop formatet tillsammans med produktchefen.
Vardagen bestir mycket av att halla playlist-moten och lyssna igenom musik.

Radio Citys priméra malgrupp ar 20-39 ar. Det format som stationen anviander kallas "Modern AC” (Adult
Contemporary). Radio Citys hemsida pa Internet beskriver musikblandningen som “’dagens hits blandat med
kinda latar frdn 80-och 90-talet”. RJ understryker dock att musikvalet anpassas till vad folk inom malgruppen vill
ha.

Hur gor ni ert urval av musik?

RJ konstaterar att det dr enormt dyrt att producera och sinda radio. Enbart koncessionsavgifterna &r miljonbelopp
varje ar, vilket ska tickas av reklam. Annonsdrerna r till stor del IT-foretag och webbutiker. Med tanke pé den
stora finansiella risken vdgar man inte chansa med musikurvalet, utan gor grundlig research. Man maste vara
tvérsaker.

-Saken dr bara den att alla stationer gor research pa samma malgrupp, konstaterar RJ. Detta skapar en situation
dér samtliga kommersiella stationer har ”samma” musik. Orsaken till denna likriktning &r att alla vill & samma
kopstarka mélgrupp, ménniskor under 40 ar. Det dr de som &r mottagliga for reklam, &r formbara.

Liksom &vriga kommersiella stationer anvander Radio City musikvalssystemet Selector. Som kommersiell
radiostation &r de tillatna att ha maximalt atta minuter reklam per timme. Fér Radio Citys del innebér det tva
block per timme a 4 min. Ovrig tid fylls med dvervidgande delen musik.

-Vi dr inte vérldens snabbaste pa att spela ny musik. Vi sneglar pa andra, &ven pa TV. Mycket exponering pa TV
paverkar vad vi spelar. I 6verhuvudtaget paverkar stort stod i olika medier for artister vad vi spelar.

RJ menar att det krévs fingertoppskénsla att lagga musiken.

-En lat &r bra s lange lyssnare tycker om den. En singel som folk trottnar pa &r ddremot farlig for oss. Men det ar
ocksa farligt att spela helt okédnd musik. En ny, okédnd lat, kan fungera som en avstingningsfaktor. Det dr dérfor
svart att sluta spela en populér 1at for att stoppa in ndgot nytt. Folk dr trygghetsnarkomaner och vill ha samma
musik ménga génger.

RJ menar att det produceras mycket bra musik i Sverige som inte kommer fram. Han tycker dock att Radio City
spelar en hel del svensk musik, med undantag for artister som inte passar i stationens format, exempelvis Petter.
Patrik Isaksson har haft den storsta svensksprakiga hiten det senaste aret pa radio City. Samtidigt dr det mycket
amerikansk musik just nu, tillstar han.

Hur mycket redaktionellt material producerar ni?

Sandningarna bestér till storsta delen av en musikmix. Men Roger tycker att kanalen har férhéllandevis mycket
redaktionellt material. Han ndmner inslag som nyheter och véder, trafikinformation, tdvlingar och nojestips.
Vidare har stationen en radiopatrull och reportrar pé stan. I dessa inslag far folk bland annat 6nska latar. De gor
ocksa regelbundet utesidndningar fran en sa kallad OB-buss.

P4 fredagar gor stationen programmet “Tydligen fredag” med liveband, aktuella géster och skvallerreporter.

-Detta ar enormt dyrt, sdger RJ, men forhoppningsvis ska det betala sig. Vér filosofi r att tinka lokalt, att vi
sander for Stockholm.

-Stockholms radiomarknad 4r den vérsta i hela Europa, jamforbar med London och New York. Nischstationer gér
darfor bra. Det innebér att 4ven de som ligger i mittfaran, som till exempel Radio City, maste vara tydliga. Och
konkurrensen &r hard dven fran den statliga radion, inte minst Radio Stockholm.
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Hur ser er relation till skivbolag ut?

RJ menar att skivbolag &r mer beroende av radiostationer dn tvartom.
-Vi kan kopa plattor var som helst, konstaterar han krasst.

Skivbolagen forsoker alltid att marknadsfora nya artister. Men ju storre och mer etablerad en artist dr, desto
battre for Radio City. Han papekar dock att de forsoker att hitta nya artister tillsammans med skivbolagen.
-Skivbolagen marknadsfor sig mot oss genom att ge information om artister som &r i stan”. Alla bolag skickar
material, sammanlagt far vi 2-3 kg per dag.

RJ péapekar att inget skivbolag kan kdpa in sig pa playlist. Han menar ocksé att det inte férekommer i Sverige. -
Sédant kan hénda i USA, men inte hér. Jag maste sla vakt om formatet. Skivbolag kan endast kopa reklamtid,
annars skulle vi mista var kredibilitet.

Kvotering av musik

RJ &r emot kvotering. Om det skulle bli verklighet i Sverige skulle han f& gora avkall pd ménga starka latar. Och
det skulle vara svart att uppratthdlla den musikaliska profilen.
- Jag skulle fa spela skitmusik. Det jag spelar idag ar vad folk vill ha, baserat pa den research vi gor.

Vidare menar han att kvotering skulle stilla till oerhdrda problem for nischstationer, som exempelvis Vinyl.

Framtidens radio

RJ menar att vi &r i ett vigskil idag med avseende pa distributionssétt av radio. Framtiden bjuder pa flera
tekniska mojligheter, inte minst Internet.

- Konkurrensen blir global inom nagra ar. Du kan ta in din station var som helst i hela vérlden. Darfor blir det
redaktionella materialet allt viktigare, att du kan profilera dig lokalt.

Roger menar vidare att vi saknar formatet ”Talk radio” i Sverige. Det anser han é&r ett viktigt format som sakert
kommer i framtiden.
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Bilaga 14: RIX FM, Christer Modig

RIX FM ingar i MTG Radio med stationer i Sverige, Norge, Finland, Estland och Lettland. MTG Radio ér ett
affairsomrade inom MTG-koncernen (Modern Times Group), en bred nordisk mediekoncern med verksamhet
inom bland annat television, radio, tryckta medier, elektronisk handel och medierelaterade tjanster. Inom MTG-
koncernen aterfinns medieforetag som POWER Hit Radio, TV3, ZTV, STRIX Television, Metro och
Finanstidningen.

RIX FM ér Sveriges storsta kommersiella radiondtverk. Med sina 25 lokala frekvenser runt om i landet har cirka
6 miljoner méanniskor mdjlighet att lyssna pa nagon av RIX FMs stationer. Sjélva uppger man att omkring 2,1
miljoner lyssnar pa stationen varje vecka.

Programchef Christer Modig har arbetat med radio sedan 1983. I borjan i Los Angeles, vél tillbaka i Sverige pa
P4 i Gavle (fran 1990). 1993 blev han stationschef for RIX FM i Gévle. Sedan 1,5 ar tillbaka ar han RIX FMs
programchef.

RIX FMs malgrupp &r 25 ar och uppat. Det finns inget egentligt ovre tak. Stationens format: ir, enligt C.M, “ny
och aktuell vuxen popmusik. Ménga mer mogna” artister forekommer i RIX FM i jaimforelse med exempelvis
NRIJ: RIX FM ir ett mer vuxet NRJ, forklarar C.M, “nytt och frascht utan tonarsfinnar”.

-Den storsta skillnaden mellan stationerna &r vad man inte spelar. RIX FM kor inte techno, hip-hop och hardrock,
vilket NRJ gor. RIX FM spelar inte 80-tal, vilket Mix Megapol gor. Alla stationer spelar dock oftast topp 10-
latarna i landet.

Redaktionellt material och reklam

C.M berittar att de numera inte har ndgot redaktionellt material.

-Vi har haft egna lokala nyheter forr. Det var dock inget som malgruppen bedomde som nddvandigt och det blev
darfor inte ekonomiskt forsvarbart. RIX FM har dock egna nationella nyheter pd morgon och eftermiddag. Folk
forvintar sig inte redaktionellt material fran en musikstation. Och vi har som sagt provat.

C.M menar att alla kommersiella radiostationer har problem med 16nsamheten. Han konstaterar vidare att en
lokal P4-station har ungefar 20-30 miljoner i budget.

-Om vi hade den budgeten.... Det var dyrt att sétta igang och de érliga koncessionsavgifterna ar hoga. Men vi
skulle troligtvis inte ha mer redaktionellt material &ven om koncessionsavgifterna férsvann.

C.M konstaterar att om RIX FM skulle satsa pa lokalt redaktionellt innehéll med allt vad det innebar av
utrustning, folk och lokaler sa skulle det bli valdigt dyrt.

-Ingen skulle bry sig dér ute i bygden. Man hor hellre bra programledare fran Stockholm &n halvbra lokala. S&
sadana satsningar dr dyra och onddiga! Annonsorer och lyssnare foredrar kvalitet.

-Men staten vill begrénsa vart sétt att sinda radio. De vill att vi ska sdnda lokalt och forsoker styra det sd. Men
jag kan inte coacha 25 lokala programledare, det skulle bli sémre kvalitet pa det vi sidnde.

Statsmakterna reglerar &ven méngden reklam i kommersiell radio, vilket ocksa det dr ndgot C.M djupt ogillar.
Enligt reglerna dr maximalt atta minuter reklam per timme tillaten. Han menar dock att det ar sjdlvreglerande.
-Ju mer reklam vi sédnder, desto mindre lyssnare. Vid 8-10 minuter gér gransen for lyssnarna, sa regler ar
onddiga.

C.M tycker att det ar dags att staten sldpper kontrollen dver vad folk lyssnar pa.
-De maéste sldppa begransningarna om radiomediet ska kunna utvecklas, menar han.

C.M pépekar vidare att RIX FM siljer mycket reklam just pa grund av att de byggt upp ett nationellt ndtverk.
Kanalen nér for niarvarande cirka 60 procent av landets befolkning. Detta &r en stor konkurrensfordel d& kunder
ofta 6nskar gora nationella kampanjer. Tilldggas skall att dven lokal reklam &r flitigt forekommande.

Relationer till skivbolag

C.M berittar att skivbolagsfolk ringer och frdgar om de lyssnat p& deras material. Normalt far de skivor 3-4
veckor fore release.

-Helst vill dock radiopluggare komma personligen och lyssna tillsammans med en. Ibland har det till och med
hént att skivbolag bett om hjilp med att vilja vilken 14t pa en ny skiva som ska slédppas som singel.

-Vi har bra respons frén skivbolag, eftersom vi ér snabba med att addera ny musik. Vi vill introducera ny musik
for véra lyssnare.
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C.M ber stindigt om mer information om artister, exempelvis hur mycket pengar skivbolaget lagger ned for att
marknadsfora artisten ifrdga och om intervjuer i TV och tidningar. Som programchef ser han till att
programledare pa RIX FM nédmner sddana saker om olika artister; "Han var pd TV. Léste du tidning si och s&?”
Vidare koper skivbolag reklamtid for att marknadsfora sina artister.

-Ett bolag; ville till och med kopa reklamtid for att kunna spela en hel 1at for 17 ar sedan, da jag var ny. Men det
gér inte och ingen har forsokt sedan dess.

Musikurval

Stationen introducerar latar som har "potential". En ny lat spelas ca 20-25 ganger i veckan, stationens populdraste
latar upprepas cirka en géng var fjarde timme.

-Repetition skapar igenkédnnlighet, vilket i sin tur skapar hits. Det dr ungefdr som nér folk spelar favoriter pa
repeatfunktionen hemma.

-Att ligga pa P3:s A-lista &r inte detsamma som att ldgga pa en kommersiell stations A-lista. P3 spelar samma 14t
for sédllan. Ménga latar borjar pd P3 men har svart att bli riktigt stora hits utan att den kommersiella radion hénger
pa.

For att repetera rétt latar anlitar RIX FM ett foretag som genomfor telefonundersdkningar varje vecka, ett sa
kallat call out-foretag. Ibland genomfors dven auditorielyssningar, da en testgrupp lyssnar och betygsétter 400-
500 latar.

-Min personliga smak &r ointressant, menar C.M. Istéllet baseras musikurvalet pa dessa undersdkningar.

Nagot som ocksé paverkar musikurvalet &r den svenska Air Play-listan. RIX FM bevakar dven vad
konkurrerande stationer spelar for musik med hjélp av Music Control.

C.M bedomer att RIX FM spelar omkring 30 procent svensk musik. Han menar att den siffran &dr jamforelsevis
hdg mot andra ldnder och att det beror pa att svenskar dr duktiga pa att skriva musik.

Kritik mot kommersiell radio

C.M tycker inte om mycket av den kritik mot kommersiell radio som framfors.

-Kritiken &r viktig, men musiken &r vad Svensson onskat, byggt pa undersékningar. Journalister ser ned pé
Svenssons musikval nir de kritiserar.

-Lat lyssnarna avgora vad som &r "bra musik". Vi maste attrahera tillrdckligt manga lyssnare for att fi annonsdrer
sa att vi kan producera radio. Det dr grunden fér kommersiell radio.

C.M menar att radiomusik respektive kopmusik ar tva skilda saker.
-Man méste ibland skilja p& vad som séljer och vad folk vill lyssna pé i radio. Exempelvis spelas Lene Marlin
mycket i radio, men séljer jamforelsevis lite.

Motsatta forhéllandet giller for Bo Kaspers Orkester. Orsaken till det senare, menar C.M, &r att vissa artister gor
sig battre "i helhet" ndr man spelar CD:n hemma pa stereon. Radiolatar méste vara mer direkta hits.

-Théstrom: spelas bara av P3. Han dr for smal for kommersiell radio. En del latar sticker helt enkelt ut for
mycket, men manga koper fortfarande skivan.

C.M talar vidare om att radio pa jobbet konsumeras i grupp och dir fungerar som
bakgrundsmusik/séllskapsmusik. Dér fungerar endast bred musik, menar han. Det finns dock marknad for lite
olika typer av musik.

Likriktningen av kommersiell radio

Manga kommersiella kanaler vénder sig till i stort sett samma publik. Det beror, enligt C.M, pa att
“reklamkopare” mellan 25-45 ar &r en sa stark konsumentgrupp. Dessutom gors 80 procent av alla skivkop i
Sverige av personer under 35 ar. (Modig hénvisar till GLF — Grammofonleverantdrernas forening.)

Stockholm &r den mest nischade radiomarknaden i Sverige, konstaterar C.M. Men marknaden skulle kunna bli
mer nischad med nationella frekvenser. Da skulle till exempel en dansbandsstation eller en sportkanal kunna bli
lonsam. Mojligheterna att generera storre annonsintikter for att ticka sina kostnader skulle 6ka ifall mer nischade
kanaler fick sédnda nationellt. Nischade lokala kanaler far svart att generera tillrickliga annonsintékter. En lokal
rockstation skulle kanske attrahera 10 procent lyssnare, vilket inte ricker pa en lokal marknad. En sadan station
skulle dnda kréva cirkaa 15-20 personer. Det menar C.M &r en omdjlig ekvation. For att lyckas med det
konceptet maste du vara nationell.
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-Orsaken till att kommersiell radio inte 4r mer nischad i Sverige ar bristen pa publikunderlag, att vi inte har
nationella frekvenser. Och ute i landet &r det omdjligt att nischa, marknaden ér for liten.

C.M konstaterar dven att det ar skillnad pa lyssnare i storstidder och ute i landet.

-Folk trottnar snabbare péa latar i Stockholm, dn ute i landet. Det beror pé att de hor samma lat i flera kanaler,
eftersom det finns ett stérre utbud av kanaler.

-RIX FM ér darfor egentligen for breda i Stockholm, men det beror pé att vi maste 1ata lika i hela Sverige for
vara annonsorers skull. De vill nd samma folk &verallt.

Kvotering

C.M tycker det vore idiotiskt att infora kvotering av svensk musik i radio. Redan idag ar 25 procent av musiken
pa svenska Topp 40 svensk.(fotnot: svenska grupper eller artister). Det menar han ar en oerhdrt hog siffra och
undrar om nagot annat land kan konkurrera. Han papekar ocksé att om man dessutom ser pa vad som produceras
i Sverige sa ér siffrorna dnnu hogre.

-Skulle kvotering bli aktuell skulle vi kdra svensk musik koncentrerad till en timme nattetid alternativt dagtid.
Dessutom skulle vi spela de bésta artisterna fler gdnger &n nu. Det skulle sikert sitta storre press pa svenska
artister.

Men C.M onskar verkligen inte kvotering, utan tycker att politiker istéllet ska vinda sig till public service-
kanalerna.

-Vad dr Sveriges Radios uppgift egentligen? Se till att de gor sitt jobb, de kan ta med allt! De har ett public
service-uppdrag, som innebdr att se till att ALLA fér sin del av sin favoritmusik, debatt, nyheter osv.

-Var systerstation Power Hit Radio har endast sju anstéllda och konkurrerar med P3. Och P3 far for nérvarande
storstryk. Det &r ett daligt betyg till P3. Nu spelar P3 en hel del latar som Power spelar for att vinna tillbaka
lyssnare. Det gar prestige i det hela.

120

STIM ar inte tacksamma

RIX FM betalar en viss procent av sin omséttning till STIM, oavsett om stationen generar vinst eller ej. 7-8
procent av intdkterna gér till STIM.

-De tar bara betalt. De r inte tacksamma fOr att vi drar in pengar. Musikavgifterna gér in i en pott. De som
verkligen spelas fér inte alla sina pengar, utan pengarna delas ut mer demokratiskt.

Framtidens radio

C.M ser inte internationell Internetradio som nagot storre hot.
-Det blir latt likadant som satellitkanaler fran andra lander. Folk ser respektive lyssnar svenskt éndd. Dessutom
kommer vi att vara med pé Internet och konkurrera nationellt.

Sveriges Radios DAB-projekt imponerar inte pa C.M.
-Det har bara tvé intressenter; Teracom, som dger marksdndarna, och regeringen, som vill kontrollera utbudet.
Satellitradio kan vara ndgot som kommer, eller via bredband, eller mobilt.

120 Intervjun gjordes i december 1999.
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Bilaga 15: Mix Megapol, Robert Johansson

Mix Megapol startade sin verksamhet i borjan av 1994 och sander idag pa 12 orter i Sverige. Enligt R.J ar
kanalen resultatet av den mest omfattande marknadsundersdkning som nagonsin gjorts om radio i Sverige. Dessa
undersokningar visade att radiolyssnarna forvantade sig nyheter, vader och lokal information av sitt radioval.
Darfor har Mix Megapol satsat pa att bygga upp en egen nyhetsredaktion. I Géteborg, Malmé och Stockholm
bevakar stationens redaktioner lokala nyheter och trafiksituationen bade vad géller bil- och kollektivtrafiken.

Mix Megapol dr en del av Radioprogramkanalen, som ocksé dger Vinyl. Dessa bada kanaler, menar R.J,
kompletterar varandra. Mix Megapols mélgrupp ar 20-45 &r, det vill sdga vuxna manniskor. Stationen spelar,
enligt musikchef R.J, “’vilkédnd popmusik for vuxna”. Mix Megapols slogan sdger, "Den bésta blandningen av
gamla och nya latar”.

-Affarsidén ar helt enkelt att spela ’vilkdnda latar”, helt enkelt det som publiken vill hora..

Musikurvalet sker centralt i Stockholm for hela nétverket av stationer. Reklamen ar daremot lokal, liksom
trafikinformationen.

-Pa vissa hall har vi ocksé lokala nyheter, nagot vi forsdker utveckla. Dessutom har Malmofrekvensen lokalt
dagspass med lokal programledare.

Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

Forst och framst gors en utvirdering av vilka latar som passar in i stationens sound. Detta musikurval begransas
endast av formatet. Visor, jazz och hip-hop ar genrer som inte forekommer i kanalen. Dérefter far lyssnare tycka
till om musiken genom att den spelas upp for dem. De latar som far hogst betyg spelas. I allmédnhet véntar vi ett
par veckor innan ny musik borjar spelas.

-Musikurvalet anpassas alltsa efter stationens format och lyssnarundersokningar. Forsiljningslistor kan ocksa
paverka urvalet. Daremot paverkar inte MTVs musikutbud oss, eftersom vara lyssnare inte ser pa den kanalen i
nagon storre utstrackning.

Vidare hdvdar han att recensioner inte heller paverkar musikurvalet.

R:J pAminner om hur Mix Megapol startades. Han menar att det &r tvé lysande exempel pé lyssnarnas paverkan.
-Utifrén mycket ingdende marknadsundersokningar utformades dagens Mix Megapol. Denna undersokning
genomfordes for tre ar sedan. Sedan dess har Mix Megapol fordubblat lyssnarsiffrorna.

- De mest framgangsrika stationerna anvénder research; Music Control och sé kallade researchforetag.
Malséttningen &r ju att tjdna pengar, det vi gor dr ingen kulturgirning.

Vad betraffar klagomal om att viss musik inte far utrymme i stationens musikutbud pépekar han aterigen att Mix
Megapol spelar den musik som lyssnarna onskat fa hora
-Public service borde ta hand om det. Dessa artister borde ha sin plats.

Finns det musik som lampar sig battre/samre for radio?

-Ja, Warners tva mest sélda skivor forra éret var Dr Bombay och Sarah Brightman. De fungerar dock inte sé bra i
radio i olika format. I paritet till hur mycket de sélde spelades de marginellt. Sedan finns det annan musik som
spelas mycket, men som séljer lite. Vissa latar passar i radio, vissa koper folk. Antal sélda skivor och antal
radiospelningar gér inte hand i hand.

Svensk musik vs utlandsk

Kanalen kvoterar inte mangden svensk musik. Men R.J tror dndé att Mix Megapol i genomsnitt spelar cirka 25
procent svenska artister. Musiken globaliseras dock, konstaterar han, vilket gor det svart att definiera vad som ar
svenskt. Vad betraffar musik pa svenska spréket tror han att siffran ligger pa 10 procent drygt. Hur stor andel
amerikansk musik respektive brittisk musik kanalen spelar 4r han dock mer osdker pa, men trenden pa sistone ar
att den har minskat. Vad som gjort svensk musik sa framgangsrik internationellt vill han ddremot inte spekulera i.
Men, papekar han, vi dr bra pé att marknadsfora oss.

Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?

-De stora bolagen gor séljarbesok, annars ér det vanligt att de ringer. De stora bolagen vet vad vi spelar och
kommer endast med relevant musik. Mitt jobb &r att sdga: ”Det hér dr den musik vi spelar.”
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R:J tycker att en del bolag som ringer kan vara lite jobbiga. Det dr dock ndgot man kan leva med sa ldnge det de
marknadsfor &r relevant. De stora bolagens representanter tréffar han dessutom regelbundet pé olika
tillstallningar.

-Vi far all information om nér en 14t ska spelas pa TV, konserter etcetera. Det &r bra. Det kdnns bra att ha en
”muntlig relation”. Det &r viktigt for oss att en 1at ar hyfsat etablerad for att vi ska spela den.

Déaremot understryker han att det inte 4r mdjligt att kopa in sig pa playlist. Det tror han for 6vrigt inte
forekommer i Sverige.
-Vi styr sjélva ver utbudet. Ingen kan manipulera och styra féorutom lyssnarna.

Han menar att de inte alls ar beroende av skivbolagen, men att de gdrna samarbetar.

Reklam i radio

R:J hdvdar bestdmt att myndigheterna inte ska bestimma antalet minuter per timme en radiostation far sdnda
reklam. Antalet minuter reklam borde istdllet bestimmas av omgivningen, vad andra lokala stationer gér. Om det
inte hade funnits ndgon begrénsning for antalet minuter reklam per timme sa skulle Mix Megapol ha lite mer
reklam &n vad nu ar fallet.

-Smartgrénsen for reklam i Sverige dr nog 10-11 minuter. Reklamen samlas i block, enligt filosofin: Ju farre
block desto férre tillfallen att stéinga av. De som sténger av sé fort det 4r reklam, stdnger av oavsett om det &r 3,
4, 5 eller 6 minuter. Kanske tal stockholmare mer reklam dn andra...

-Orsaken till att alla bygger nétverk &r att det &r mer kostnadseffektivt vad betréffar reklamforséljning och
programproduktion.

Kvotering

Sa fort vi kommer in pa fradga om att hjdlpa svensk musik genom kvotering kommer Frankrike pé tal. R.J anser att
kvotering pa den kommersiella radiomarknaden i Sverige r otéinkbar. De stora forlorarna skulle bli lyssnarna.
Vidare papekar han att det for en station som Vinyl skulle vara en katastrofsituation. Det finns inte ndgon svensk
musik for deras format. Mix Megapol daremot skulle klara sig ganska bra, tror han, till och med battre &4n de
flesta andra stationer.

-Olika stationer skulle nog hitta kryphal. Spela icke-attraktiv musik pa nitterna etcetera.
-Nagot som ocksa ir ett problem med kvotering &r att det dr en svar definition vad som dr svensk musik. Om
Mauro Scocco gor covers pa utlandska latar ar det da svensk musik?

Framtidens radio?
-I USA har man talk radio. Det har inta vi!
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Bilaga 16: NRJ, Fredrik Severin

NRIJ ér ett stort franskt mediabolag. Bolaget har for nidrvarande cirka 300 radiofrekvenser i sju ldnder i Europa.
Av dessa aterfinns 2/3 i Frankrike. I Sverige har NRJ idag 21 lokala frekvenser. Nést RIX FM &r NRJ idag
Sveriges storsta radiondtverk

Fredrik Severin har en bakgrund inom musiklidggning pd Mix Megapol och MTV Nordic. Sedan 5 ménader'?!
tillbaka arbetar han som musikchef pd NRJ. Arbetsuppgifterna bestér i att ansvara for musiklaggning och
musikresearch pa kanalen. Musikldggningen géller for samtliga NRJ:s frekvenser. Reklamen p& NRJ dr dock
savil nationell som lokal.

NRIJ:s huvudsakliga mélgrupp ar 15-34 &r. Enligt F.S ar det den bredaste malgruppen av alla kommersiella
stationer i Sverige. Kdrnan ér 18-25 &r. Stationens format heter CHR (Contemporary Hit Radio), vilket i princip
innebér att man spelar den musik som éterfinns pé hitlistan. Han tilligger dock att svenska NRJ dven spelar helt
nya latar och gamla hits. Uppskattningsvis 80 procent ar fran rddande hitlistor.

-Formatet dr unikt i musikalisk bredd. Vi spelar pop, rock, dance, soul och ballader, till skillnad frén
konkurrenter som koncentrerar sig pa enbart lugna latar eller pd popmusik.

-Vara lyssnare dr mycket musikmedvetna och foljer med i musikutgivningen pa ett helt annat sétt &n vad
exempelvis Mix Megapols lyssnare gor. P4 NRJ forvantar de sig att f4 hora ny musik. Och det ar det som &r sa
kul att jobba med det hér formatet.

F.S anser att radiomarknaden i Stockholm &r oerhdrt tuff. Det menar han beror pa att det egentligen finns for fa
lyssnare. For att overleva som station maste man ha minst 5-6 procent av lyssnarna, medan man i en europeisk
storstad som London &r stor och framgéngsrik vid 3-4 procent. I en sadan stad kan man dérfor nischa stationer
mer dn 1 Stockholm, dér man behdver vara mer bred. Han tror dock att toppstationerna i Stockholm skulle kunna
lyckas vél i London, med tanke pa den noggranna research de flesta gor.

Redaktionellt material

Nar kommersiell radio introducerades var svenskarna vana vid Sveriges Radios utbud, vilket manga ganger
innehdll en stor méngd tal. Den kommersiella radions koncept var da en sensation. Konkurrensmedlet var att
spela mycket musik. Och ju mer musik som spelades, desto battre gick det. Folk behovde inte sétta pa en kassett
eller CD for att hora musik, utan radion kunde ga. Men nu &r marknaden méttad. Nu rdcker det inte langre med
enbart populdrmusik. Utan ndgot mer dn en bra musikmix dr man otroligt sarbar. Vem som helst kan kopiera den
musikblandningen. Dérfor blir DJs och redaktionellt innehall allt viktigare.

-Vi har haft lokala redaktioner i Géteborg och Malmd, men det var dyrt och gav inte s mycket. Det blev heller
ingen skillnad i ratings (lyssnarsiffror). Och en mer pakostad lokal redaktion skulle blivit for dyr. Det
redaktionella materialet blir dock ett allt viktigare konkurrensmedel. NRIJ:s framtid &r att addera mer redaktionellt
material. Vi planerar exempelvis att ha lokala ndjesreportrar pa nagra platser i Sverige till sommaren. Det dr ett
steg mot att bli mer lokal igen.

Inom fem ar ar F.S 6vertygad om att det finns ren talk radio, riktig pratradio i Stockholm (6vriga marknader i
Sverige ar for sma). Det &r bland de mest framgangsrika formaten i USA. Men marknaden &r inte riktigt mogen
for det an, tror han.

-Det &r fortfarande musiken som &r viktigast for kommersiell radio i Sverige. Men det kommer att méttas med
tiden,

Nagot som hindrar kommersiell radio att utvecklas &r regelverket kring reklam. Som det ser ut idag far en
reklamfinansierad kanal inte ha mer dn 10 procent reklam i timmen, det vill siga sex minuter.

-Numera far man @nda flytta om lite, men &tta minuter 4r max per timme. Det man gor da &r att man exempelvis
later bli att sinda reklam mellan 00-06 och flyttar den reklamtiden till dagtid. Men om vi fick sénda mer reklam
skulle vi fa battre ekonomi att utveckla det redaktionella materialet. Det dr lugnt med upp till10 minuter reklam.
Men samtidigt gar nog smartgransen ocksa vid 10-12 minuter.

Relationer till skivbolag

F.S anser sig inte vara beroende av skivbolag. For att fa tag pa musik behovs inte skivbolag. Samtidigt betonar
han vikten av ett bra samarbete.
-Det ska vara en win-win-situation, dér bada parter tjédnar pé att samarbeta. Man ger och man tar.

2! Intervjun utfordes i december 1999.
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En typ av samarbete som han talar sig varm for ar exklusivitetsritt till en 1at. Andra sétt &r att ge lyssnare chans
att tréffa en artist eller vinna konsertbiljetter. Det &r ocksé viktigt med intervjuer med artister i radio.

-Vi forsoker att komma ut pa skolor och marknadsfora oss. Vi har en tivling som vi kallar College Live. Den
skola som vinner far en skolkonsert med en vérldsartist. Vart viktigaste marknadsforingsjippo dr dock Radio
Awards, vért arliga stora konsertuppbad. Bada dessa evenemang &r beroende av bra samarbeten med skivbolag.

F.S hiavdar dock att skivbolagen adr mer beroende av radiokanalerna én vice versa.
-Skivbolagen é&r otroligt beroende av radio. Det finns en undersékning som visar att kommersiell radio &r det
viktigaste medlet att paverka till skivkop alla kategorier. Radio var viktigare dn TV i det hdnseendet.

F.S menar att nér ett skivbolag har en ny lat ute sé vill de fa s& stor medial uppmaérksamhet som mdjligt. Helst ska
alla tidningar ska skriva om artisten och TV och radio spela musiken.

-Konkurrensen é&r sa tuff att ”det hinder nu och sedan ér det 6ver”. Sedan kommer nésta artist och stjél
mediautrymmet. Det ar jéttesvart for skivbolagen att lansera en helt ny artist idag.

Dagligen far F.S mangder av skivor. Skivbolag ringer och informerar om vad ”som é&r pd gang”. Radiopluggare
frén de olika skivbolagen kommer dessutom och besdker honom minst en gdng i manaden.

-Ménga tror att det gar att kopa sig plats pé playlist, men sddant forekommer inte i Sverige. Jag tanker inte pa
vilket skivbolags latar jag adderar, utan jag programmerar en lamplig mix av musik Det enda jag &r intresserad av
ar att producera en bra produkt, att ge lyssnarna bra service genom att presentera ny bra musik.

Musikurval

Till lika med andra kommersiella radiostationer genomfor NRJ grundliga undersdkningar vad betréffar
musikurvalet. Varje vecka gor ett call out-foretag telefonintervjuer for NRJ:s rdkning i syfte att kartldgga
lyssnarnas preferenser.

-Eftersom vi jobbar med undersokningar sa &r det i slutindan vara lyssnare som bestdmmer vad som spelas.
Sedan gér vi sjélvklart in och adderar nya latar. Men sedan kan det ocksa vara sé att du ser att lyssnarna inte
gillar en lat och da plockar vi sjéalvklart bort den.

De latar som har lagst rotation pa NRJ spelas 10 ganger per vecka. Det menar F.S skulle vara en oerhort hog
rotation pa Sveriges Radio. De latar som har hogst rotation pa NRJ spelas upp till 70 ganger per vecka.

-Sedan dr det viktigt med en bra video. Det finns ménga exempel pa latar som inte far sa hdg rotation pa grund av
att videon dr undermalig. Samtidigt finns det ocksa exempel pa motsatsforhallandet.

F.S tycker inte om kritik mot den kommersiella radion. Han menar att ménniskor maste forsté att NRJ inte dr en
public service-kanal, utan forsoker locka till sig s& ménga lyssnare som mgjligt.

-Vi ar hér for att tjdna pengar, siger han. Meningen dr inte att bara gora nagra fa glada, utan manga. Dérfor kan
vi till exempel inte spela jazz, for manga skulle inte gilla det. Smalare musik lockar inte tillrdckligt méanga
lyssnare for att attrahera annonsorer. Public service har i uppgift att spela dessa genrer. Om Sverige hade haft 40
miljoner invénare sa skulle en reklamfinansierad kanal kunna klara sig med 3 procent av lyssnarna, men nu &r det
inte sd. Med det lyssnarunderlaget kan ingen station ga runt.

P3 har tappat otroligt mycket sedan kommersiell radio kom, konstaterar F.S.
-Det gar stadigt nedat. Flera kommersiella stationer har gatt om dem.

Samtidigt tycker han att det &r bra att P3 finns. De har gjort mycket for svensk musik, menar han. Manga svenska
rockband skulle inte existera utan P3.

F.S papekar att det ar viktigt att NRJ “later likadant hela tiden”. Manga lyssnar pé radio nér de &r pa jobbet och
de hor da bara sporadiskt pa vad som spelas. Det dr dé viktigt att de kdnner igen sig nér de for en stund lyssnar.
Det géller da att skapa balans och samma blandning i ett jamnt fléde. Musiken programmeras med hjélp av en
programvara kallad Selector. Med det programmet kan man optimera den perfekta blandningen med hjélp av ett
antal valda parametrar, exempelvis kon, musikgenre och tempo.

Som musikldggare lyssnar F.S en hel del pa amerikansk radio for att fa inspiration. Han bevakar hitlistorna i USA
och England. Hittar han nagot intressant s& forsoker han forma skivbolaget att ta hem det.

-Det hinder dven att vi tar hem musik sjilva och borjar spela den innan skivbolaget i Sverige sldppt materialet.
NRIJ har en image att spela ny musik forst, att “breaka” latar. Och det har vi gjort manga ganger. Det dr en viktig
del i var marknadsforing. Ett sitt att spela ny musik forst &r att fa exklusivitet pa ny lat fran ett skivbolag. Det ser
vi som en service for vara lyssnare.

F.S konstaterar dock att &ven om NRIJ dr forst med att spela manga latar, sa véljer de ibland att folja marknaden
istdllet. Det géller 14tar som kénns mindre viktiga att vara forst med.
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-Det ar viktigt att det hander ndgot runt en 1at. Om den inte ar bra lagger man undan den och véntar och ser om
det hander nagot runt den. Man vill inte ta onddiga risker.

Det dr exempelvis sa Mix Megapol fungerar, menar F.S. De bygger musikurvalet helt pa undersékningar. Nar 70
procent av lyssnarna kénner igen laten adderas den till spellistan. De spelar aldrig helt ny musik, utan féljer
marknaden istéllet.

-Ingen blir 6verraskad av Mix Megapol. Det ar tryggt som en Volvo 740. Hos Lugna favoriter &r det &nnu mindre
overraskningar, “’det bara pagér”.

Hur stor del svensk musik som NRJ spelar ér F.S inte riktigt p& det klara med, men han uppskattar att 10-20
procent dr svenska artister, lite beroende pé vilken vecka man méter.

-Svensk musik slér internationellt. Férmodligen spelar ménga amerikanska radiostationer en hel del svensk musik
ocksé. Svenskarna ligger langt framme.

Kvotering

F.S tycker inte om kvotering av musik. Han menar dock att NRJ i stort sett skulle kunna fortsitta fungera som
idag, eftersom det finns sa mycket svenskproducerad musik for ndrvarande, men han gillar det inte. I
kvoteringens hemland Frankrike, dér NRJ ar stora, gor de fransksprakiga versioner av amerikanska latar. De
forsoker komma runt det.

Svenska spraket dr sa pass stort inom musiken idag att kvotering nog skulle fungera, men jag skulle inte gilla det.
Vi skulle vara otroligt styrda. Idag skulle det ga och folk skulle inte mérka sé stor skillnad, men det kan ju
svinga.

Vart format dr mer sarbart &n manga andra format som kan spela gamla svenska klassiker. Det &r en svar fraga
nu, eftersom svenskarna &r sa duktiga pa att producera musik.

Framtidens radio

F.S menar att kommersiell radio 4r under sténdig utveckling.
-Nir kommersiell radio var ny i borjan av 1990-talet rackte det med att spela musik, men sé ar det inte langre.
Man maste addera nagot. Talk radio kommer om négra ar.

F.S dr overtygad om att radiomediet gar en stralande framtid till motes. Han talar i sammanhanget framst om
Internetradio, som han tror kommer 6ka lyssnandet. Daremot tror han inte att DAB-projektet kommer att vara
fruktbart.

-Sedan kommer det fordndringar i Stockholm. Kanske inte 4garméssigt, men format kan komma att 4ndras. Men
det finns utrymme for en rockstation i Stockholm. I Sverige i1 6vrigt tror han att de stora ndtverken kommer att
fortsdtta att dominera marknaden dven i framtiden.

Vad betriffar rikstdckande kommersiella kanaler tror inte F.S att det kommer att bli verklighet.

-Rikstdckande frekvenser skulle bli fruktansvért dyra. Det dr nagot man skulle ténkt pa fran borjan. Det vore
dessutom orittvist mot ndtverken som tvingas betala stora pengar per ar i koncessionsavgifter. Men om det skulle
bli verklighet sa blir det inte en dansbandskanal, utan samma breda format som dominerar idag. Kan man na sa
manga vill man ocksa ha ménga lyssnare.
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Bilaga 17: Radio Match Kalmar, Peter Josefsson

Okade effektivitetskrav och rationaliseringar kraver stindigt avvigningar mellan tid och
resurser i mediabolag. Fokusering pa malgruppen/malgrupperna blir allt viktigare i
konkurrensen. Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?

-Vér huvudsakliga malgrupp ar 20-49, dven om vi kanske siktar pa att locka lite mer kvinnor. Beroende pa vilken
tid pa dagen som det dr, sa kan man ocksa gora lite olika aktiviteter. Ta till exempel “drive time” alltsd, nir
ménniskor kor fran och till jobbet, kontorstid, mitt pa dagen och sé vidare.

Hur skulle ni vilja karaktarisera musikutbudet i er kanal? Vilken typ av musik spelas?

-Vi spelar mycket 80-tal, men dven en hel del ny musik. Vi haller ett format som heter AC+ (Adult Contemporary
+). Detta betyder egentligen att vi spelar en mogen musik, men vi adderar anda vissa latar som till exempel
Vengaboys som dr mer "NRJ-musik”.

Ge exempel pa musik som spelas mer séllan.

-Vi spelar inte stokig musik. Vart musikformat skall 1ata exakt likadant hela dagen. Man skall veta vad man far.
Det skall inte bli ndgra speciella 6verraskningar i form av Iron Maiden eller Metallica. Vi spelar inte for hard
techno, och vi undviker instrumental musik. Men det ar klart att det forekommer undantag. Vi spelar till exempel
”Nothing else matters” med Metallica om vi far en 6nskning pa den, &ven om den kanske inte faller inom ramen
pa det format som vi héller stenhart. Dansband &r négot annat som vi inte kor. Vi har ytterst lite musik fran 50-60
talet. Detta har vi 10st genom att kora ett program (producerat av Radio Match i Jonkdping) som heter Jukebox,
med just musik fran 50 talet och det tidiga 60-talet. Temahelger &r ett annat sétt att 16sa detta. Ett av det basta
exemplen pé detta dr véra 80-talshelger som dr mycket omtyckta.

Vilka begransningar i redaktionellt material (lokalt vader, trafik, intervjuer) blir det nédvandigt
att gora pa grund av begransade resurser?

-Varje programledare har som ansvar att fylla sitt pass med nagot intressant. Vi har tva programledare pa
morgonen, bada dessa gor inslag och far dven hjdlp av den 6vriga redaktionen. Vi ar ganska gott om folk for att
vara en sa pass liten station. Alla hjélper varandra. Déremot kan det bli svart att 13sa vissa pass som skall vara
utifrén huset. Det tar mycket personal och tid. Men vid unika tillfdllen s& gor vi detta dnda.

Hur pass beroende ar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstrackning kan ni
minska pa detta beroende (till exempel genom egna inspelningar av konserter, live
upptradanden i studion, anskaffning av inspelningar fran andra kallor, exempelvis andra
radiostationer)

-Vi ér oerhort beroende av skivbolagen, och de ar beroende av oss. Vi har makten att ”géra” en hit. Spelar vi en
platta mycket, s& kommer ménniskor med lite tur att ga och kopa den. Vi har inga mdjligheter att spela in egna
konserter, vi har inte utrustningen for detta. Det har hént att vi bandat artister ’live” i studion, men det &r valdigt
séllan som vi spelar in. Vi forlitar oss pé skivbolagen och deras skivor.

Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?

Skivbolagen &r vénligt sinnade mot oss. Vi far allt som slépps fran de stora (och sma) skivbolagen. Som jag sa
tidigare, det ligger i deras intresse att vi spelar deras plattor. Det hinder att skivbolagen koper reklam for att sélja
sina artister, men det dr vdldigt sillan. Skivbolagen har sé kallade “radiopluggare” som ringer till oss och
undersoker hur ofta och hur mycket som deras artister spelas. Deras uppgift &r att fa oss att spela deras musik. Vi
far mycket skivor varje vecka. Det dr dock bara en brakdel som spelas. Utbudet ar sa stort idag, att alla helt
enkelt inte far plats, dessutom &r det en sddan otrolig massproduktion just nu, vilket gor att det slapps mycket...
skit.
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Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

Nar det giller musiken som spelas sé dr det 1 grund och botten upp till mig vad som skall och inte skall spelas.
Det &r ganska svart att avgora ibland. Men jag forlitar mig till andra musikldggare som jag kénner personligen, en
radiolista som finns i tidningen Musikindustrin, rapporter fran Music Control och givetvis till
lyssnarundersdkningar. Vissa dr kopta, andra har vi gjort sjdlva. De kallas for audiotorium. Vi brukar bjuda in ett
antal personer och de far sedan svara pa vad de tycker om den musik vi presenterar. Detta &r oerhdrt intressant,
eftersom det har visat sig att musik, kan vara en geografisk fraga. Vad som gar hem i Stockholm, kanske inte
fungerar hér. Nar det géller direktiv s& far man helt enkelt utga ifrdn vad som passar in i formatet. Jag har inga
direktiv pa mig vad som skall spelas, utan det ar upp till mig helt och héllet. Jag lagger musik for bade Radio
Match Kalmar och Karlskrona.

Finns det tillfillen da enskilda programledare far goéra egna musikval? | vilken utstrackning
sker detta? Hur kontrollerar ni att sddana val passar in i stationens / kanalens 6vergripande
musikpolicy?

Nej, programledarna far en spellista som jag har gjort, och for att inte artister skall kollidera med varandra sa
héller de sig i regel till dessa. Det &r klart att man kan byta ut en 1t med en artist till en kortare/langre 1at av
samma artist, mojligtvis ldgga till ndgon enstaka egen lat, om det inte rdcker till, men eftersom all var musik
ligger pa harddisk sé ar 4nda mdjligheterna begriansade, just for att vi inte skall bryta formatet. Enda géngen som
det #r helt och hallet upp till programledaren ir i den s kallade ”Onskelunchen” dér lyssnare ringer/e-
postar/faxar dnskemal till programledaren. Da far han se till att det inte blir kollisioner med andra artister.

Ungefar hur stor del av den ni musik ni spelar ar producerad i USA respektive Europa(%)? Hur
stor del av den europeiska musiken ar svenskproducerad(%)? (Exempel Robyn, E-Type)

-Den mesta delen av musiken vi spelar &r ju pa engelska. De storsta artisterna &r ju trots allt fran USA eller
England. Men vi spelar en hel del musik fran Sverige, vi bor ju trots allt hdr, och jag skulle gérna spela &nnu mer
svensk musik. Jag har ingen aning om hur stor del som &r svensk respektive amerikansk/engelsk. Men jag skulle
gissa pa att 20 % av musiken vi har dr svensk, och resten &r pa engelska.

Vilken kategori av svensk musik spelar ni (internationellt inriktade produktioner, sang pa
svenska, etcetera)?

-Det dr som sagt jattesvart att svara pa. Men vi spelar mycket svenskt 80-tal, till exempel Ratata, Roxette,
Gyllene Tider, Magnus Uggla och Tomas Ledin for att nimna nagra artister. Men éven sddana som Jennifer
Brown och Meja forekommer. Det spelar ingen storre roll om det ir pa svenska eller inte. Ar det en bra 1at som
passar i formatet s& brukar vi spela den. Men visst dr det roligt om det skulle vara sa att det ar pa svenska. De
flesta svenska artister spelar ju trots allt in latar pa engelska. Andra artister kanske inte ar lika heta langre.
Eldkvarn till exempel har ju gjort otaliga comebackforsok, men aldrig lyckats. Daremot Patrik Isaksson har
lyckats jéttebra. Samtliga latar av denne herre har vi spelat pa den hogsta rotationen (A).
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Roster fran musiklivet havdar ofta att utbudet av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt siljs i Sverige. Ett uttryck for detta ar grundandet av Svenska
Kommittén for Musik i Media, SKMM i slutet av 1999 som samlade representanter fran ett
mycket brett musikaliskt spektrum. En av dess forgrundsgestalter, Roger Wallis, havdar att
manga aktiva utovare och kompositorer inte har en plats i etern. Jazz speglas till exempel inte
brett nog i P2 och den svenska visan ar betraktas dodsfoérklarad i namnda kanal. Kommersiella
radiostationer ar fega, ar till sitt innehall inte lokalt speglande. Sveriges Radio gér i mangt och
mycket inte skl for namnet public service. Ar kritiken ogrundad? Ar det minoriteter som
skriker?

-Nja, det vet jag inte om jag haller med om riktigt. Det som siljs idag &r ju fraimst samlingsplattor. Skivbolagen
kommer att ta dod pa sig sjdlva. Det sldpps fa album som héller rakt av. Nu for tiden sé testar man en singel med
en artist, fungerar den i radio och om skivkdparna hugger s& goér man en till och kanske s& smaningom ett album.
Om man tittar pa skivtoppen sa spelar vi det som folk vill hora.

-Det vore vildigt ointressant att lyssna pa oss, om vi bara spelade det som folk inte ville hora. Kritiken kanske
inte dr helt ogrundad. Eftersom alla stationer har sitt format att hélla, eftersom man vill ha en kontinuitet i vad
som sinds, sa kanske viss musik faller bort.

-Men om man jamfor oss med NRJ som finns hér i Kalmar, sa later vi ganska olika. Detta gor att lyssnaren sjéalv
kan vilja. Ett bra exempel pa att vi faktiskt spelar det som séljs ar ju Offspring. Ett band som vi normalt sett inte
skulle spelat, men vi kdrde bade ”Pretty fly...” och ”"Why don’t you get a job”, trots att dessa inte ligger inom
formatet. Offspring salde ménga exemplar av Americana. Nej, jag tycker inte att kritiken dr befogad. Singellistan
hugger vi pé sa lange det passar i formatet!

Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud ar styrt via lagstiftning. Syftet brukar
framst vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande
system infordes i Sverige? (Svenskproducerad musik eller sang pa svenska)

a) Hur skulle ert utbud paverkas?

-Jag tror att vi skulle tappa en massa lyssnare om vi skulle “’tvingas” spela mer svensk musik. Vart utbud skulle
minska. Jag tror inte att vi skulle klara att fa ihop tillrackligt med musik for att kunna ga runt. Trots allt spelar vi
det som passar oss bist, och ger lyssnaren chansen att f4 den bésta musiken”. Att sedan alla inte delar
musiksmak ar ju en helt annan sak.

b) Skulle det vara majligt att uppratthalla er musikaliska profil?

-Nej, det tror jag inte. Det skulle vara vildigt svart for oss att ge lyssnaren det bista som finns att erbjuda.
Eftersom man behdver ett visst antal latar for att ga runt, sa skulle det innebéra att man briande ut de latar man
hade mycket snabbare. Dessutom tror jag nog att latarna skulle rulla ndrmare varandra. Detta kan uppfattas som
att vi spelar samma latar om och om igen.

c) Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?

-Vildigt svart att svara pa. Men jag tror nog att den som lyckades att blanda bést, skulle ocksé ha mest lyssnare.
En dalig 14t spelar man alltid for ofta, men du kan aldrig spela en bra lat tillréckligt!
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Intresseorganisationer som STIM och IFPI / SAMI samlar in information som ligger grund for
statistik och ersattning till kompositorer, musiker och skivbolag.
a) Hur uppfattar ni namnda organisationer: Gor de nytta?

-Ja, det tror jag definitivt att de gor. Hur skulle man annars bevaka att artisterna skulle fa sina pengar? Ok, det
kostar oss en slant, men jag som sjélv dr musiker tycker ju att de ar ett maste.

b) Vilka ar era erfarenheter av de kontakter ni haft med dem?

-De kontakter jag har haft med STIM osv. har varit mycket positiva. Jag har inga som helst klagomal, de skdter
sitt jobb mycket bra.

c) Pa vilka punkter skulle samarbetet kunna forbattras?

-Jag vet inte, jag dr n6jd med dem. Jag rapporterar ju till dem varje ménad och har inga bekymmer med det!
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Bilaga 18: Radio Match Jonkoping, Mikael Agnepil

Beskriv dina arbetsuppgifter. Hur lange har du jobbar pa radiostationen? Vad gjorde du innan?

-Musik- & programchef, sedan 1,5 ar. Dessutom musikchef p& Rix FM.

Okade effektivitetskrav och rationaliseringar kraver stindigt avvigningar mellan tid och
resurser i mediabolag. Fokusering pa malgruppen/malgrupperna blir allt viktigare i
konkurrensen.

a) Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?
20-45 ar.

b) Hur skulle ni vilja karaktarisera musikutbudet i er kanal? Vilken typ av musik spelas?
AC/Topp 40-format.

c) Ge exempel pa musik som spelas mer séllan.

Svensktopp, klassisk musik och gammeldans.

Vilka begransningar i musikgenrer blir det nédvandigt att géra pa grund av begrinsade
resurser (sandningstid/anslag)? Ge exempel pa mindre vanligt forekommande musik i er kanal.

-I vart fall inga, de lokala nyheterna och trafiken etcetera dr en mycket viktig bestandsdel i vart programutbud.

Hur pass beroende ar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstrackning kan ni
minska pa detta beroende (till exempel genom egna inspelningar av konserter, live
upptradanden i studion, anskaffning av inspelningar fran andra kallor, exempelvis andra
radiostationer)

-Egna inspelningar av liveupptrddanden har vi inte teknik eller resurser for att spela in, live i studion forekommer
ibland, dessutom koper vi en del skivor med dldre material.

Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?
* Promotion-ex av nya skivor?

* Saljare fran skivbolagen?

* Biljetter till konserter

* Bokar intervjuer med artister

-Ja pé alla alternativ (dock ingen séljare utan radiopromotor).

Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

-Mélgrupp, lyssnarundersokningar och direktiv av dgare.

Finns det tillfdllen da enskilda programledare far géra egna musikval?
-Nej.

Hur stor del av den europeiska musiken dr svenskproducerad(%)? Ungefar hur stor andel
svenskproducerad musik spelas i er kanal(%)?

-Har ingen statistik pa detta.
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Vilken kategori av svensk musik spelar ni (internationellt inriktade produktioner, sang pa
svenska, etcetera)?

-Bade och.

Ar skivbolag mer beroende av radio én radion ir beroende av skivbolagen?
-Omsesidigt utbyte.

Roster fran musiklivet havdar ofta att utbudet av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt siljs i Sverige. Ett uttryck for detta ar grundandet av Svenska
Kommiteen for Musik i Media, SKMM i slutet av 1999 som samlade representanter fran ett
mycket brett musikaliskt spektrum. En av dess forgrundsgestalter, Roger Wallis, havdar att
manga aktiva utovare och kompositorer inte har en plats i etern. Jazz speglas tex inte brett nog
i P2 och den svenska visan ar betraktas dédsforklarad i namnda kanal. Kommersiella
radiostationer ar fega, ar till sitt innehall inte lokalt speglande. Sveriges Radio gér i mangt och
mycket inte skal for namnet public service.

Ar kritiken ogrundad? Ar det minoriteter som skriker?

De kommersiella stationerna har inte som uppgift att dterspegla hela musikutbudet, vi har ett uppdrag av vara
dgare att na var malgrupp och generera vinst.

Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud &r styrt via lagstiftning. Syftet brukar
framst vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande system
infordes i Sverige? (Svenskproducerad musik eller sang pa svenska)

a) Hur skulle ert utbud paverkas?

-Periodvis svart att upprétthélla kvaliteten, det beror pa vad som slépps av bolagen.
b) Skulle det vara mojligt att uppréatthalla er musikaliska profil?

-Se ovan.

c) Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?

-Det blir 1 sa fall lika for alla.

Intresseorganisationer som STIM och IFPI / SAMI samlar in information som ligger grund foér
statistik och ersittning till kompositorer, musiker och skivbolag.

a) Hur uppfattar ni naAmnda organisationer: Gor de nytta?
-Ja.
b) Vilka ar era erfarenheter av de kontakter ni haft med dem?

-Inga problem.

Match ar ett relativt litet natverk med stor lokal férankring. Nér de stora natverken centralicerar
musikval och redaktioner till Stockholm har ni gatt at motsatt hail.

a) Hur har ni rad?

-Det ingér i programidén, dgarna tar kostnaderna.

b) Lyssnar inte folk pa samma musik i exlv. Jonképng som i Kalmar? Ska inte Match lata lika
overallt liksom McDonalds hamburgare smakar lika i Umea som i Malmo6?

-Samma létar dr ju givetvis hits i bAde Kalmar & exempelvis Jonkoping, om sen de respektive Match-stationerna
skall 1ata lika i respektive stidder dr ndgot som véra dgare far bestimma.

c) Ge exempel pa hur musiken kan skilja sig mellan era stationer.
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-Lite olika musikformat.

Sverige har ungefar 8.5 miljoner invanare. Finns det en overetablering pa radiomarknaden?
Racker antalet lyssnare till?

-Generellt ja, men i Stockholm é&r det kanske nagra stationer for mycket.

Varfor siander idag inga kommersiella radiostationer i DAB?

-Det finns inga mottagare och inga stationer har i dag teknik for att séinda uti DAB forutom SR. Dessutom maste
man ha tillstdnd att sinda i DAB.

Hur ser radiomarknaden ut om fem ar?
a) Finns Radio Match kvar?

-Troligtvis, men hur formen ser ut &r svart att siga.

b) Kommer den kommersiella delen bara besta av stora natverk?

-Chansen dr mycket stor tror jag.

c) Sander alla kommersiella radiostationer i DAB?

-Beror pa hur tillgdnglig tekniken blir fér mottagarna.
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Bilaga 19: GULD 106,6 Sundsvall/Harndosand, Torbjorn
Lindstrom

Beskriv dina arbetsuppgifter.

-Jag &r ansvarig for programverksamheten och tekniken - fraimst nér det géller Radio GULD 106,6, men jag har
dven vissa delar som giller Rix FM (vi har bada stationerna under samma tak).

Hur lange har du jobbar pa radiostationen? Vad gjorde du innan?

-Sedan 1993 (forst bara Rix FM och sedan 1997 dven GULD). Innan dess gick jag journalistlinjen pa
mitthdgskolan i Sundsvall.

Okade effektivitetskrav och rationaliseringar kraver stindigt avvigningar mellan tid och
resurser i mediabolag. Fokusering pa malgruppen/malgrupperna blir allt viktigare i
konkurrensen.

a) Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?
-For GULD géller malgruppen fran 40 ar och uppét.

b) Hur skulle ni vilja karaktarisera musikutbudet i er kanal? Vilken typ av musik spelas?

-Vi spelar musik fran slutet av 50-talet till borjan/mitten av 70-talet. Vi satsar pa de latar som lag hogt pa
topplistorna under den perioden: Elvis, Beatles, Rolling Stones, Elton John, Abba etc.

c) Ge exempel pa musik som spelas mer séllan.

-Svenska latar med svensk text (utgor ca 5 % av utbudet) och udda okénda latar som inte legat pa listorna.

d) Ge exempel pa musik som aldrig spelas.
-Hérdrock, latar frén 80-talet och framat, folkmusik, utpriglad disco, psykedelisk musik.

e) Vilka begransningar i musikgenrer blir det nédvandigt att géra pa grund av begransade
resurser (sandningstid/anslag)? Ge exempel pa mindre vanligt forekommande musik i er kanal.

-De begrénsningar som finns for oss dr framst svarigheten att fa tag i vissa latar frdn den tiden. Nagra ekonomiska
begransningar finns inte.

f) Vilka begransningar i redaktionellt material (lokalt vader, trafik, intervjuer) blir det nédvandigt
att gora pa grund av begrdansade resurser?

-Vi hinner tyvérr inte gora s mycket reportage “’pa faltet” och kan inte heller producera sa manga bra
arrangemang och tévlingar som vi skulle vilja. Vi kan inte heller ha programledare dygnet runt och inte heller pa
helger.

Hur pass beroende éar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstréackning kan ni
minska pa detta beroende (till exempel genom egna inspelningar av konserter, live
upptradanden i studion, anskaffning av inspelningar fran andra kéllor, exempelvis andra
radiostationer)

-Den dldre musik som vi spelar far vi tag pa genom att kdpa skivor samt l&na och spela av latar fran lyssnare och
kénnare. Skivbolagen &r ritt ointresserade av att ”promota” och skicka ut gammal musik till radiostationer.

Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?
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* Promotion-ex av nya skivor? -Far vi sillan (i alla fall nédr det géiller storre artister), eftersom bolagen vet att vi
bara kor dldre musik.

* Sdljare fran skivbolagen? -Aldrig.

* Biljetter till konserter -Ibland nér artisterna passar for GULD:s mélgrupp kan vi fé loss platar.

* Bokar intervjuer med artister -Ja, ibland hor bolagen av sig nér artisterna ar pa turné eller p4 PR-sving. Vi
sdger bara ja nér vi tycker att det passar GULD:s malgrupp. Hellre Jerry Williams dn Petter, om du forstar.

Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

* Forsdljningslistor (i sd fall vilka?) -Vi gér mycket efter listor frdn 10-i-topp och kvéllstoppen.

* Jamfor med lokala konkurrenter -Vi har ingen konkurrent i samma nisch pé orten men det ar klart, lite koll pa
P4 har vi ju.

* Mdlgrupp -Viktigt. Vi maste forstas bli s& bra som mdjligt pa att spela musik som passar malgruppen.

* Lyssnarundersokningar? -Tyvérr dyrt for oss att gora sé hittills har vi inte gjort ndgon. Men vi kanske kommer
att gbra en i ar.

* Direktiv fran moderbolag.-Styr véldigt lite nir det géller enskilda l1atar, men vi har ju direktivet att vara en
oldies-station.

* Upp till varje programledare -Ja vi tillater rétt stor frihet att byta latar i spellistan, men naturligtvis ska latarna
da komma ur vart vanliga sortiment.

* Kritik / bedomningar i andra medier (till exempel dagstidningar) -Vad vet dom om kommersiell radio?

Finns det tillfillen da enskilda programledare far goéra egna musikval? | vilken utstrackning
sker detta? Hur kontrollerar ni att sddana val passar in i stationens / kanalens 6vergripande
musikpolicy?

-Vi gor en spellista for varje dygn utifrén de kriterier som vi satt upp for att tillfredstédlla malgruppen. Musikval
av enskilda programledare far goras men ska da motiveras av ndgot annat 4n eget personligt tycke, exempelvis
for att passa en viss “prata” eller intervju.

Radiopluggare pa dven mycket stora skivbolag vi varit i kontakt med tycker ofta att
kommersiella radiostationer ar fega nar det galler att lagga upp nya latar pa spellistan. (Folja-
john- eller moment22-tendenser.) Om till exempel de fem stora bolagen slapper 30-40 nya spar i
veckan adderas ett, max tva spar pa spellistan pa en kommersiell station.

a) Ligger det nagot i detta pastaende?

-Vem vill spela ny musik?... Den bista gjordes ju pa 60-talet! Nej skdmt asido, som du forstér har jag inget direkt
svar pa denna fraga. Vi ar vil den yttersta mardrommen for nya artister eftersom vi har det format vi har.

b) I Australien har alla radiostationer och den lokala skivil_?dustrin kommit 6verens om att en
viss procent av latarna pa spellistan ska vara nyutgiven. Ar det ett bra sétt att gynna inhemska
artister utan att rucka pa konkurrensen mellan radiostationer?

-Ja det kan ligga nat i det.

Ungefar hur stor del av den ni musik ni spelar ar producerad i USA respektive Europa(%)? Hur
stor del av den europeiska musiken ar svenskproducerad(%)? (Exempel Robyn, E-Type)

-USA: 40 %, England 40 %. Ovriga Europa 10 % och Sverige 10 %.

Ungefar hur stor andel svenskproducerad musik spelas i er kanal(%)?
5-10 %.
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Vilken kategori av svensk musik spelar ni (internationellt inriktade produktioner, sang pa
svenska, etc)?

-Svenska latar som lag hogt pa listorna.

Ar skivbolag mer beroende av radio dn radion dr beroende av skivbolagen?

-Svart for mig att svara pa eftersom vi inte har sa mycket kontakt med bolagen. Men jag skulle tro att bolagen &r
mer beroende av radion &n vice versa.

Roster fran musiklivet hdavdar ofta att utbudet av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt saljs i Sverige. Ett uttryck for detta ar grundandet av Svenska
Kommittén for Musik i Media, SKMM i slutet av 1999 som samlade representanter fran ett
mycket brett musikaliskt spektrum. En av dess forgrundsgestalter, Roger Wallis, havdar att
manga aktiva utovare och kompositorer inte har en plats i etern. Jazz speglas till exempel inte
brett nog i P2 och den svenska visan ar betraktas dodsforklarad i namnda kanal. Kommersiella
radiostationer ar fega, ar till sitt innehall inte lokalt speglande. Sveriges Radio gor i mangt och
mycket inte skal for namnet public service.

a) Ar kritiken ogrundad? Ar det minoriteter som skriker?

-Kommersiell radio kommer alltid att spela den musik som lyssnarna vill ha. Visst dr det synd att det drabbar
smalare musik men sé dr det. Jag tycker att public service radion har ett stdrre ansvar for att spela smal musik och
tyvérr forsoker P3 och P4 allt mer att lata som reklamradio vilket drabbar dessa artister hart.

b) Foérstar man inte de villkor den kommersiella radion arbetar under?

-Nej ibland vill tyckare och forstasigpaare sétta likhetstecken mellan kommersiell radio och public service. Och
visst , fick vi X miljoner i licenspengar att leka med skulle vi ocksa kunna gora smalare program och spela udda
musik. Men vi har en tuff ekonomisk verklighet att tampas med och maste maximera lyssnandet och da blir det
hitradio.

c) Har SR ett omdjligt uppdrag att géra *radio for alla*?

-De kanske inte kan gora radio for alla men de maste hela tiden strdva efter att nd s manga som majligt.

d) Forstar man inte vad det svenska folket egentligen vill lyssna pa?

-Vet inte, men de kanske skulle kunna gora mer undersokningar for att béattre fullfélja sitt public service-uppdrag.

Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud &r styrt via lagstiftning. Syftet brukar
framst vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande system
infordes i Sverige? (Svenskproducerad musik eller sang pa svenska)

a) Hur skulle ert utbud paverkas?

-Vi skulle nog fé spela mer svenskt, men jag tror att det skulle fungera battre for oss 4n for stationer med modernt
utbud. Pa 60 och 70-talet var svensk och engelsk musik mer néra varandra och inte lika fraktionerad i dansband,
visa, pop osv. Det skulle nog fungera béttre for oss att blanda in mer svenskt. Men jag vill papeka att jag &r
ytterst kritisk till alla statliga forsok att styra var verksamhet. Public service ska de styra men inte oss!

b) Skulle det vara mojligt att uppratthalla er musikaliska profil?

-Béde ja och nej. Vi spelar det vi kallar klassiska hits och en ”’Sven Ingvars” fran -66 &r en lika klassisk hit som
en Beatles fran samma ar (nistan i alla fall). Sa vi skulle kunna hélla vart matto med mer svenskt. Men visst
skulle vi l4ta annorlunda eftersom kanske bara 5% av latarna ar svensksprakiga idag.

c) Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?
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-Svart att sdga eftersom vi inte har ndgon oldiesstation att konkurrera med i dag.

Intresseorganisationer som STIM och IFPI / SAMI samlar in information som ligger grund for
statistik och ersattning till kompositorer, musiker och skivbolag.

a) Hur uppfattar ni namnda organisationer: Gor de nytta?

-Ja. Det ar klart att artister/latskrivare behdver en organisation.

b) Vilka ar era erfarenheter av de kontakter ni haft med dem?
-Bra.

De stora natverken centraliserar musikval och redaktioner till Stockholm. Ni ar en relativt liten
station. Hur har ni rad?

-Vi trollar med knéna och gér som humlan - flyger fast det ar vetenskapligt omdjligt. N4, men vi har borjat i
vildigt liten skala och bygger pé bit for bit nér vi kan. Men visst, det &r tufft och vi hoppas att vi kan halla ut med
Radio GULD - det &r ju den enda lokalt producerade radiostationen norr om “fjolltrask”. Och nér det géller
musiken si kan vi som sagt hitta andra végar &n att bara kopa. Ménga lyssnare hjélper till och vi har kontakt med
ett par kinnare som bidrar. Férdelen med modern teknik &r att vi inte behdver skivorna i produktion. Allt spelas
in pa hérddisk..
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Bilaga 20: City 106,5 FM Uppsala, Mattias Arvidsson

Beskriv dina arbetsuppgifter.

-Jag dr musikchef med ansvar for format, musikldggning, skivbolagskontakter, Selector-programmering,
adderingar, call-outs, auditorietester etcetera. Utdver det &r jag tillférordnad program- och promotionchef fran
mars 2000 samt teknikansvarig.

Hur ldnge har du jobbar pa radiostationen? Vad gjorde du innan?

-Jag kom till City 106,5 1/6 1998. Innan dess har jag varit musikchef pa Radio FM i Link6ping 1993-1997. Jag
var dven ansvarig for musikundersdkningarna i Fria Media-ndtet 1997. Forsta halvaret 1998 sidnde jag morgon pa
Gold 105.

Okade effektivitetskrav och rationaliseringar kréver stindigt avvigningar mellan tid och
resurser i mediabolag. Fokusering pa malgruppen/malgrupperna blir allt viktigare i
konkurrensen.

a) Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?
20-49 ar, med tyngdpunkt pa 25-39.

b) Hur skulle ni vilja karaktédrisera musikutbudet i er kanal? Vilken typ av musik spelas?

-Vi dr en AC-station som spelar mer musik, mer variation for vuxna. Musiken ar vér viktigaste del. Vi spelar
lattillgénglig musik fran 80- och 90-talen samt ny musik. Variationen &r grunden i formatet.

c) Ge exempel pa musik som spelas mer sillan.

-Soul, r&b, gitarrock.

d) Ge exempel pa musik som aldrig spelas.

-Hiphop, rap, tung rock, hérdrock, metall, jazz, klassiskt, dansband. Listan kan gdras ldng pa det som inte passar
in.

e) Vilka begransningar i musikgenrer blir det nédvandigt att géra pa grund av begransade
resurser (sandningstid/anslag)? Ge exempel pa mindre vanligt forekommande musik i er kanal.

-Frégan ér irrelevant for kommersiell radio. Vi har sdndningstid 24 timmar per dygn. Anslag far vi inga, det hor
SR till. Vi spelar den musik vara lyssnare vill hora. All musik undersoks noggrant.

f) Vilka begransningar i redaktionellt material (lokalt vader, trafik, intervjuer) blir det né6dvandigt
att gora pa grund av begransade resurser?

-Journalistiska delar sdsom lokala nyheter, trafik, vider kor vi. Vi ér en lokal radiostation till skillnad fran de
flesta andra kommersiella. De inslagen &r inte viktigast, musiken dr fundamentet. Vi ger véra lyssnare lokala
nyheter sé att de vet vad som hént lokalt. Vi skulle vilja utdka nyhetsandelen, men det kraver dyra journalistiska
resurser.

Hur pass beroende ar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstrackning kan ni
minska pa detta beroende (till exempel genom egna inspelningar av konserter, live
upptradanden i studion, anskaffning av inspelningar fran andra kallor, exempelvis andra
radiostationer)

-Det ar ett dmsesidigt forhéllande. Sjédlvklart dr det skivbolagens utgivningsplan som ligger till grund for vad vi
spelar. Vi viljer bara bland de singlar som bolagen ger ut. Egna initiativ blir bara en viftning i rymden. Vi spelar
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de latar som blir hits. Déarfor behovs manga stationer som véljer att backa samma lat ndgorlunda samtidigt.
Livemusik, egna upptagningar &r inte aktuella.

Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?

* Promotion-ex av nya skivor? -Ja.

* Sdljare fran skivbolagen? -Nej.

* Biljetter till konserter -Ja.

* Bokar intervjuer med artister -Ja, i den man vi &r intresserade. Vi gor bara intervjuer med de artister vi lirar.

Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

* Forsdljningslistor (i sd fall vilka?) -1 mycket liten man singellistan.

* Jamfor med lokala konkurrenter -Jag jAmfor inte, jag programmerar emot. Vi ska hitta vér plats pd marknaden
inte ta nagon annans.

* Mdlgrupp -Sjalvklart!

* Lyssnarundersokningar -Lyssnarundersokningar gor RUAB, vi gor musikundersdkningar. Oerhort viktig del,
niarmast avgorande del i vart arbete &r att spela ritt latar.

* Direktiv fran moderbolag. -Upsala Nya Tidning kan inget om musik i radio.

* Upp till varje programledare -Aldrig i livet!

* Kritik / bedomningar i andra medier (till exempel dagstidningar) -Ovasentligt. Ni har missat Music Control.
Sveriges enda radiolista med exakta spelningar. Den prenumererar vi pa varje vecka. Dér far vi &ven Topp 50-
listor fran NRJ, Mix Megapol och Rix FM. Den ér betydelsefull!

Finns det tillfdllen da enskilda programledare far géra egna musikval?

-Nej, varfor det? Stationens format ska efterlevas till 100% 24 timmar om dygnet. Det dr mitt ansvar att vi spelar
ratt latar med rétt rotation, rétt varierade. Programledaren skall gora radio inget annat.

| vilken utstrackning sker detta?
-Aldrig!

Radiopluggare pa dven mycket stora skivbolag vi varit i kontakt med tycker ofta att
kommersiella radiostationer ar fega nar det galler att lagga upp nya latar pa spellistan. (Folja-
john- eller moment22-tendenser.) Om till exempel de fem stora bolagen slapper 30-40 nya spar i
veckan adderas ett, max tva spar pa spellistan pa en kommersiell station.

a) Ligger det nagot i detta pastaende?

-Vi spelar de latar lyssnarna vill ha. Helt nya latar kan inte testas. Men visst kan det bli lite moment 22 ibland,
men eftersom alla musikchefer har tillgang till Music Control behover bara radiopluggarna fa igang laten innan
det blir snobollseffekt istdllet. Rix FM, Power Hit Radio, NRJ brukar lagga upp tidigt, tycker jag. Vi, Mix
Megapol och nagra till kommer ofta dérefter. Naturligt, eftersom vi har lite olika malgrupper. Ju dldre lyssnare
desto langre tid tar det for dem att acceptera en ny lat.

b) I Australien har alla radiostationer och den lokala skivindustrin kommit 6verens om att en
viss procent av latarna pa spellistan ska vara nyutgiven. Ar det ett bra satt att gynna inhemska
artister utan att rucka pa konkurrensen mellan radiostationer?

-Nej, vi dr kommersiella foretag som ska spela den musik vi vill. Det handlar om att berétta vad man star {or.
Ingen klagar langre pé att Lugna Favoriter inte spelar den nyaste musiken. Om skivbolagen forstér att
radiostationerna maste nischa sig med olika format s skulle de aldrig foresld en generell kvot av nyutgivet.

Ungefar hur stor del av den ni musik ni spelar ar producerad i USA respektive Europa(%)?

-35% av artisterna kommer fran USA, 65% fran Europa.
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Hur stor del av den europeiska musiken ar svenskproducerad(%)?

-40% svensk, 60 % icke-svensk (huvudparten fran Storbritannien) Detta géller alltsa artisternas ursprungsland. Vi
spelar en del svenskproducerade USA-artister (Cheiron-studions jobb med Britney Spears, Backstreet Boys osv).

Ungefar hur stor andel svenskproducerad musik spelas i er kanal(%)?
-Ca 21%.

Vilken kategori av svensk musik spelar ni (internationellt inriktade produktioner, sang pa
svenska, etcetera)?

-Inte dansmusik, inte rap, inte P4-varning (mossig Svensktopp och dansband). Vi spelar radioméssiga pop-,
rock- och soulhits som passar var vuxna malgrupp. 11,5% av all var musik vi spelar dr pd svenska.

Ar skivbolag mer beroende av radio dn radion dr beroende av skivbolagen?

Skivbolagen &dr mer beroende av radio. Radion kan med den nya teknikens hjdlp komma at ny musik allt lattare.
Det ér inte ldngre nagot hot att dra in utskick. Radion dr den dverldgset storsta paverkansfaktorn for att fa folk att
kopa skivor. Bolagen borde satsa mer pa radioreklam. Jag kan forstad om vissa bolag far kalla fotter nér vissa
radiostationer strular till det och gor bolagen sura. Lovar en sak och géra en annan. Fortickt payola bakom
kampanjer &r inte ovanligt. Da vill de sjdlvklart far sina artister spelade.

Roster fran musiklivet hdavdar ofta att utbudet av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt séljs i Sverige. Ett uttryck for detta ar grundandet av Svenska
Kommittén for Musik i Media, SKMM i slutet av 1999 som samlade representanter fran ett
mycket brett musikaliskt spektrum. En av dess forgrundsgestalter, Roger Wallis, havdar att
manga aktiva utovare och kompositorer inte har en plats i etern. Jazz speglas till exempel inte
brett nog i P2 och den svenska visan ar betraktas dodsforklarad i namnda kanal. Kommersiella
radiostationer ar fega, ar till sitt innehall inte lokalt speglande. Sveriges Radio gor i mangt och
mycket inte skal for namnet public service.

a) Ar kritiken ogrundad? Ar det minoriteter som skriker?

-SR sneglar f6r mycket pd PLR. De borde genomfora sitt public service-uppdrag till 100%. Mer jazz och visa i
P2. De kan ju inte fa farre lyssnare dn idag. Att kommersiell radio ska ta pa sig ett sddant uppdrag verkar val lite
markligt.

b) Foérstar man inte de villkor den kommersiella radion arbetar under?

-Nej, inte alls!

c) Har SR ett omdjligt uppdrag att géra *radio for alla*?

-Kan inte svara pa det. Har inte jobbat i SR.

d) Forstar man inte vad det svenska folket EGENTLIGEN VILL lyssna pa?

-Medelsvensson &r inte s& musikintresserad som vissa sa kallade experter vill framhéva. Véra lyssnare kdper ett
par skivor om aret. Skivbolagen borde satsa pa att de koper nagra fler, att det blir deras artisters CD som kdps.
Radioreklam aterigen!

Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud &r styrt via lagstiftning. Syftet brukar
framst vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande system
infordes i Sverige? (Svenskproducerad musik eller sang pa svenska)

a) Hur skulle ert utbud paverkas?

-Vill inte tdnka den tanken. Marknaden styr det dér sjdlv. Klafingriga politiker ska inte ldgga sig vad vi gor.
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b) Skulle det vara majligt att uppratthalla er musikaliska profil?

-Det beror pa vad som gors. Men lat PLR slippa oststatsfasoner. Jag vet att Frankrike har det, men det fungerar
mycket daligt. Inhemska artister sjunger pa engelska i refringen for att locka. Det blir absurt!

c) Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?

-Genom att det inte dr upp till varje radiostation att fritt utforma sitt format. Inte bra!

Intresseorganisationer som STIM och IFPI / SAMI samlar in information som ligger grund foér
statistik och ersittning till kompositorer, musiker och skivbolag.

a) Hur uppfattar ni naAmnda organisationer: Gor de nytta?

-De ar kramare som vill f4 minsta lilla kronor. Det ricker inte att musiken vi spelar avgiftsbeldggs av STIM.
Aven butiker och varuhus som ldgger ut samma musik ska betala. Snacka om dubbelbeskattning.

b) Vilka ar era erfarenheter av de kontakter ni haft med dem?

-Annars goda!

c) Pa vilka punkter skulle samarbetet kunna forbattras?

-Om de satsade pa samma teknik som Music Control och lyssnade av stationerna sjdlva. Da skulle de kunna
anvénda statistiken till allt de behdver.

De stora nédtverken centraliserar musikval och redaktioner till Stockholm. Ni ar en relativt liten
station. Hur har ni rad?

-Vi sidljer bra. Vi har byggt vart varumérke lokalt. Forra aret gick vi med vinst. Kompetent personal som vet hur
radio ska goras. Vi dr inte en liten station, utan stdrst pa Uppsalamarknaden. Det handlar bara om att vi valt att
fokusera pé det lokala planet.

161 (190)



”Musikutbudet i svenska etermedier” — ett examensarbete vid avdelningen for Medieteknik och Grafisk Produktion, KTH, Stockholm
Av Anders Edstrom, KTH och Leopold Landstrom, Stockholms universitet - 2000-07-06

Bilaga 21: SR Rikskanalerna, Tom Lundgren,
programdirektor

| Sveriges Radios public service redovisning framstélls SRs uppgift som ett uppdrag med
enorma ambitioner. Man ska bland annat ta speciellt ansvar for den svenska musiken genom
alla genrer. Hur fungerar det i praktiken?

-Vi klarar inte det i alla stycken. Annars skulle vi inte fa kritik som Roger Wallis och SKMM framforde fore jul.
Vi kan nog aldrig rdkna med att alla blir ndjda med det vi gor, ddremot kan man sakligt se pa det vi gor. Lever vi
nagorlunda upp till uppdraget? Det tror jag att vi gor.

-Ta till exempel visa. Det &r alldeles riktigt att det spelas lite visa och det skulle vi méjligen kunna spela lite mer.
A andra sidan finns det en motreaktion mot visa om man skulle 6ka det mycket och detta giller dven jazz.

-Trots kritiken tror jag vi ligger vi pé en ritt stor andel svensk musik i SR. Jag tror att néstan alla P4-kanaler
spelar minst 40 % svensk musik. Bekymret ar att en hel del svensk musik 14ter ungefar som utlandsk.

-Bekymret for P4 ar att den dr en mycket bred kanal niar man ser till publiken. Det gér inte att gora alla n6jda.

Hur ska vi gladja medlemmarna i SKMM?

-Det &r inte organisationsforetrddare som vi ser som huvudsakliga uppdragsgivare, som vi ska glddja. Vi har ett
uppdrag som fokuseras pa en publik som har manga olika dnskemal och behov. Musik ar en viktig del i publikens
behov. Nyheter, samhéllsrapportering, kultur vetenskap, underhéllning &r andra delar i det.

-Aven om vi sjilvklart tar kritiken pa allvar sa dr det ingen nyhet att fackforetriidare tycker att vi gor for lite av
just det som de foretrdder. Ibland far Sveriges Radio kritik for att vi séger oss vara kundorienterade, att vi dr
krdmare som svidnger oss med kommersiella termer. Jag blir rétt irriterad for att vi far kritik for att vi bryr oss om
publiken, som ju dr grunden for att vi finns hdr. Vad tycker publiken 4r bra och vad har de ritt att fa?

Kan det finnas en karna av sanning i kritiken?

-Vi har for lite plats i etern fOr att vara s& breda som vi skulle kunna vara. Vi skulle kunna spela mer musik som
skulle gliddja dldre lyssnade om vi hade fler kanaler. Det kan finnas behov att ocksa spela “riktigt mogen musik™.
Vi far ibland kritik for att det &r for mycket ung musik i P4, att vi spelar for lite visa for mycket eller for lite jazz,
att vi inte har en rikstdckande 24-timmarskanal som spelar klassisk musik. Det dr utrymmet som ar bekymret.

Sa fler kanaler ar enda I6sningen?

-Inte enda 18sningen. Jag tror man skulle kunna jobba lite mer med genreprogram med olika musikstilar. Ska man
lagga musik for ett tretimmarsprogram &r det oerhort svart att komponera det med alla méjliga sorters musik. En
visa kan ju ndstan malas ned i ett flode av popmusik. G6r man visan nigon réttvisa? Finns det en chans for den
som dr intresserad av visa att hitta just visan i ett stort flode? Marks det av det att vi spelar visa om det stoppas in
det i ett musikfléde? Det tror inte jag.

Teknikinvesteringar och DAB

Under intervjun ndmner vi att SR kritiserats for att lagga stora pengar pa teknikinvesteringar, vilket ledar till att
programverksamheten far stryka pa foten. Nér vi sedan ocksé for digitalradion (DAB) pa tal och stéller de stora
investeringar som genomforts och i kommer att goras i relation till antalet lyssnare, sdger Tom:

-Teknik dr inte bara DAB. Det gors inga fler rullbandspelare som vi har tusentals av och nedskirningarna'*
sammanfoll olyckligt med ett nddvéndigt teknikskifte fran rullbandspelare till datorstodd ljudredigering pa
hérddisk.

122 »V4ren 1995 fattade riksdagen beslut om forutsittningarna for public service-foretagens medelstilldelning under perioden 1995-1998.
Beslutet innebar att ordinarie medelstilldelningen minskas under perioden med 11 procent. For Sveriges Radio innebér detta att medelsnivan
1998 reduceras med 225 mkr, i 1997 ars prisniva, i jamforelse med vad som géllde 1995. Under samma period har totalt 234 personer slutat
som en foljd av omstéllningsarbetet, vilket motsvarar 11,2 procent av personalstyrkan. De besparingar som riksdagen beslutade om var
genomforda nédr 1998 ars verksamhet inleddes.” Kélla: SRs érsredovisning 1998)
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Nedskérningarna resulterade i en del besparingar i teknikinvesteringar, program fick goéras med snalare budget
och personal sades upp. TL ar noga med att understryka att DAB har oronmérkta'> pengar fran
Kulturdepartementet och att vildigt lite av pengarna frén basfinansieringen gér till detta. Tom tror dock att
analoga sidndningar kommer att vara kvar i 10-15 ar framover och att inféorandet av DAB egentligen inte gar
trogare dn ndr CDn till slut slog ut LP-skivan

-Nir det giller DAB dr Sverige mycket beroende av utvecklingen i andra liander, eftersom den svenska
marknaden ar mycket liten. I England har man kommit 1&ngt och Tyskland 4r pa gang, men for att de digitala
mottagarna ska kunna séljas till rimliga priser krdvs volymer. Det dr osdkert om ens en egen nationell
radiotillverkare skulle kunna paverka DAB-utvecklingen i Sverige.

Finns det inte ekonomiska begransningar dven om antalet kanaler skulle 6ka med hjalp av
digitalradio? Kommer det verkligen att bli det har utbudet som du hoppas pa?

-Det ar ju ett val som vi delvis kan gora, men det &r ju ett val som ocksa intresseorganisationer kan vara med och
paverka. Vill man ha en mycket hardare exponering av underrepresenterade genrer s handlar det ocksd om vilka
avtal som kan skrivas. Bara for att tekniken finns kan vi inte spela hur mycket som helst. Det kostar fruktansvart
mycket att spela plattor i form av avgifter till STIM, SAMI och IFPI.

TL tror att minskade kostnader for spelning av skyddad musik direkt skulle leda till mer spelning av svensk
musik i exempelvis P2 som idag endast spelar fyra till sex timmar skyddad musik per dygn.
-P3 betalar oerhort mycket mer'?* for sin musik 4n vad de kommersiella stationerna gor.

-Hos en del andra organisationer har vi fitt forstaelse for att vi fick 10 % mindre pengar fran och med 1995 och
det lever vi med nu. Alltsé kan vi inte betala lika mycket nu. En del har insett det och faktiskt sénkt sina ansprak
pa Sveriges Radio. Jag tycker att det skulle vara intressant om andra organisationer ocksa gjorde det, siger Tom
med tydlig adress till STIM, SAMI och IFPL

Framtidens radio

Det kommer att finnas flera distributionsformer for radio i framtiden. Man fér inte stirra sig blind pa att det man
idag kallar radio enbart kommer att sindas via FM-sdndare eller DAB. Publiken kommer inte nddvandigtvis att
lyssna nér ett radioprogram sinds utan kommer via datorn pa jobbet eller hemma kunna hdmta hem hela
radioprogram via Internet och lyssna nir man har tid. Det kommer med andra ord att finnas en helt annan
flexibilitet i lyssnandet. Redan idag parallellsinder ménga kommersiella radiostationer sitt utbud, sé kallad
multicasting.

TL ar bekymrad 6ver ungdomars lyssnarvanor. Han ser monstret hos sina dottrar som lyssnar vildigt lite pa
radio. Bland deras jaimnariga ar det vanligt att lana, kopiera och bridnna egna musikCDs och man lagger upp egna
spellistor for tillfillen d& man &r glad, ledsen eller har party. Men han tror 4nda pa radions 6verlevnad bland den
yngre publiken.

-Det sker nagonting med ménniskor nir man blir runt 30, ndr man bildar familj, sdger man i tidningsbranschen.
Da &r man motiverad att skaffa sig en egen tidning. Det ar fler fragor som berdr en da. Man vill ldsa hur den
lokala debatten gér nir det géller dagis, de kommunala besluten och skattefrdgor. Det blir andra behov. Jag kan
tinka mig att lite grand av detta fungerar nir det giller radio. Aven om P1 tappar lyssnare sé sker det ett tillskott
av nya lyssnare och det sker runt 30-40 ar. Da borjar man lyssna pa P1 dérfor att de hér fragorna blir viktigare &n
ndr man var 18-19 ar.

Kommersiell radio i framtiden

-Jag tror att underlaget for lokala kommersiella stationer &r for litet, bortsett fran ett antal storstdder. Nétverk &r
en forutsittning for en ndgorlunda vettig finansiering. Inférandet av férhdllandevis billig DAB-teknik kommer
inte att dndra pa detta i ndgon stdrre utstrackning. Det dr betalningsférmégan i ett land med 8.5 miljoner invanare
som avgor hur stor tithet av reklamfinansierade kanaler som &r mojlig. Darfor ar det ér inte konstigt att
kommersiell radio argumenterar for nationella frekvenser och nétverksbildning.

123 Enligt SRs arsredovisning for 1998 erholls 35,9 Mkr for digitala séndningar utdver ordinarie avgiftsmedel pa 1890,6 Mkr.

124 p3 betalar drygt 21 Mkr, ca 20 % av budgeten, i avgifter till STIM, IFPI och SAMI. Kommersiell radio betalar motsvarande 4.42% av
annonsintékterna till STIM (4.42% géller from 1 jan 2001, géllande avtal &r 4.5%) och 4% av annonsintékterna till IFPI/SAMI (Géller tom
31dec 2000).
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Bilaga 22: SR P2, Christer Eklund, kanalchef

a) Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?

-P2 har ingen uttalad mélgrupp beskriven i alder. Malgruppen dr médnniskor som &r mycket musikintresserade.
Kanalen passar dven kvalificerat musikintresserade méanniskor.

b) Hur skulle du vilja karaktarisera musikutbudet i din kanal? Vilken typ av musik spelas?
-85% klassisk musik, 10% jazz samt 15% traditionell, folkmusik och vérldsmusik.

c) Vilka begransningar i musikgenrer blir det nédvandigt att géra pa grund av begriansade
resurser (sandningstid/anslag)? Ge exempel pa mindre vanligt forekommande musik i er kanal.

Avgifterna till STIM, IFPI och SAMI vilka utgér 1/6 (10 miljoner kronor) av P2:s budget styr direkt musikvalet.
Det far till f61jd att P2 spelar en begransad volym nykomponerad och annan skyddad musik pé grund av dessa
kostnader. Musik som &r producerad i ldnder som ej omfattas av Romavtalet blir billigare och spelas darfor mer.
Exempel pa detta ar musik producerad i USA, Ryssland och Kina.

Skyddad musik kostar 112 kronor per minut, vilket ger en timkostnad pa 6.500-7.000 kronor. P2 spelar 4-6
timmar skyddad musik varje dag och denna laggs givetvis pa bésta sdndningstid.

Livemusik som SR sjdlva har spelat in genererar inga kostnader i form av royalty till skivbolag. Darfor &r
livemusik billigare att spela och 1/3 av musikutbudet i P2 utgors av egna liveupptagningar eller inspelningar fran
andra radiobolag i Europa, anslutna till EBU - en samarbetsorganisation for P2:s motsvarigheter ute i Europa.

d) Vilka begransningar i redaktionellt material blir det n6dvandigt att gora pa grund av
begransade resurser?

-Férre frilansmedarbetare. Minskat med 11% 6ver P2 under 90-talet.

Hur pass beroende ar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstrackning kan ni
minska pa detta beroende (till exempel genom egna inspelningar av konserter, live
upptrdadanden i studion, anskaffning av inspelningar fran andra kallor, exempelvis andra
radiostationer)

Kanalen gér minga egna inspelningar och anvéinder dven andra radiokanalers inspelningar. Klassisk musik &r inte
trendberoende.

Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?

Det springer inga séljare fran skivbolag i korridorerna pa P2 och forsoker fa sina skivbolags produktioner
spelade. Over huvudtaget ingen aggressiv marknadsforing. Demoutskick, pressreleaser och nyhetsbrev.

Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

-Uppdraget som P2 ska uppfylla, kanalen ska vara klassisk till sin karaktér.

Finns det tillfillen da enskilda programledare far goéra egna musikval? | vilken utstrackning
sker detta? Hur kontrollerar ni att sddana val passar in i stationens / kanalens 6vergripande
musikpolicy?

-Det ir ett blandat system:

Tablagrupp. Ungefir 33% av sdndningstiden bestar av material som en tablagrupp med redaktionssekreterare
frén olika program har tagit fram. Tablagruppen lagger scheman sex veckor at gdngen. Tablagruppens moten
foregés av idémoten pa redaktionerna.

Rubricerade program. Hir bestimmer programmets producent vad som ska spelas inom ramen for
programmets format.

Nattradio. Tva redaktorer delar pa ansvaret for varje natt. De har 5.000 titlar att vilja bland i databasen. Dessa
latar ar "fria” det vill sdga det ar musik som inte spelas under P2s 6vriga sindningstid.

Onskekonsert 9-11 varje 16rdag styrs av lyssnarna. “Kaleidoskop” lyssnarna har 40-50 titlar att vilja/rosta bland.

164 (190)



”Musikutbudet i svenska etermedier” — ett examensarbete vid avdelningen for Medieteknik och Grafisk Produktion, KTH, Stockholm
Av Anders Edstrom, KTH och Leopold Landstrom, Stockholms universitet - 2000-07-06

Ungefar hur stor andel svenskproducerad musik spelas i er kanal? Vilken kategori av svensk
musik spelar ni (internationellt inriktade produktioner, sdng pa svenska, etcetera)

Ungefiar 20% av den musik som spelas i P2 dr ”svensk”, det vill sdga svensk kompositor, exekutor eller framford
pa svenska spréket. Hilften, det vill sédga 10%, har svensk kompositor. 25-30% eller 1500 av 5000 kompositioner
i P2s databas ér producerade (inspelade) i Sverige.

Roster fran musiklivet havdar ofta att utbudet av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt siljs. Ar kritiken ogrundad? Kan ni ge exempel pa detta?

Galler ej for P2. Det ges ut mycket klassisk musik i Sverige. CE ser positivt pa bildandet av SKMM (Kommittén
for musik i media.), men kommer inte att 14ta sig paverkas av dem for mycket. Han &r glad over att f4 draghjalp i
arbetet att forsdka fa mer resurser till P2.

Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud ar styrt via lagstiftning. Syftet brukar
framst vara att kvotera andelen inhemsk musik.

a) Vad skulle resultatet bli om ett liknande system inférdes i Sverige?

b) Hur skulle ert utbud paverkas?

c) Skulle det vara mojligt att uppratthalla er musikaliska profil?

a) Foredrar aktiv och tydlig politik ndr det gdller musik istéillet for kvotering.

b) Det skulle inte bli mer prat i P2 utan balansen livemusik/grammofon skulle skjutas mot livemusik och da i
synnerhet inspelad livemusik.

c¢) Mer eller mindre i varje fall om kravet inte skulle vara mer &n 33% svensk musik.

Intresseorganisationer som STIM och IFPI / SAMI samlar in information som ligger grund foér
statistik och ersittning till kompositorer, musiker och skivbolag.
a) Hur uppfattar ni naAmnda organisationer: Gor de nytta?

-De gor nytta for sina medlemmar. Organisationerna méste finnas annars skulle medieforetag vara tvungna att
sluta separata avtal med varje kompositor och artist.

b) Vilka ar era erfarenheter av de kontakter ni haft med dem?
c) Pa vilka punkter skulle samarbetet kunna forbattras?

-De senaste decennierna har marknaden dndrats kraftigt. Tarifferna ar darfor idag helt orimliga. Det dr ett stelbent
synsitt att P2 ska betala mer och mer varje ar trots att andelen lyssnare (traffytan) blivit mindre.
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Bilaga 23: SR P3, Pia Kalischer, musikchef

Hela P3s mélgrupp ér enligt SR:s direktion 9-35 &r. Internt pd P3 har man formulerat en kdrnmélgrupp i &ldrarna
15-25 dér kanalen ska vara som starkast. Dessutom har man for ar 2000 lagt in ett speciellt mal att bli battre att
na tjejer i just den aldersgruppen.

-Aven om var ambition #r aldrarna 9-35 sa 4r det forst bland lyssnare runt 16-17 ar som vi méarker att vi bérjar bli
starka medan vi dr som starkast i kategorin 20-24-aringar.

Pa P3 ser man inte kommersiella radiokanaler som konkurrenter, eftersom kanalen ar rikstickande medan
kommersiell radio till storsta delen &r lokal med undantag for nitverken Rix, NRJ och i viss man Mix Megapol.
Det 4r i dldersgruppen upp till 15 ar som P3 har tappat lyssnare till kommersiella radiostationer som exempelvis
Power Hit Radio och NRJ.

PK menar att unga lyssnare ofta efter nagra ar hittar till P3, i varje fall till nagot program:
-Nir unga lyssnare har lyssnat nagra ar pa den kommersiella radion och uppticker P3 brukar de hitta nagra
program som de gillar.

Det finns ménga riktlinjer for SR:s verksamhet, vad den ska innehalla, vilka som ska nés etcetera. Darfor blir det
i princip omdjligt att jaimfora SR med kommersiell radio, eftersom man arbetar utifran fundamentalt olika
forutsittningar. Kommersiell radio bygger pa att tjdna pengar, SR:s verksamhet utifrdn public service-uppdraget.

Vilken musik spelas/spelas inte?

Enligt PK kan musiken i P3 beskrivas som en tratt ddr det bredaste utbudet finns i "Morgonpasset”, fortfarande
ganska varierad musik i ”Pussel”, smalare i nyhetsbetonade "Musikjournalen” och ytterligare smalare ned till
P3:s pop-, rock- och danceinriktade program. Enkelt uttryckt kan man séga att kanalen har ett brett musikutbud
dagtid och specialutbud pa kvillar och helger.

- P3 &r en popkanal och grinsen for vad som inte spelas &r dragen vid de renodlade supertraditionella formerna
av jazz och klassiskt. Vi spelar inte speciellt mycket country eller blues i dess mest ursprungliga renodlade
former och inte heller speciellt mycket schlager eller dansbandsmusik.

Hur sker musikurvalet?

Urvalet sker pa lite olika sétt, men grundas pé kanalens musikpolicy som bildar ramen for musikvalet. I
programmen pé dagtid, vilka inte specifikt handlar om musik, ligger grunden for musikurvalet i en spellista som
gemensamt tas fram veckovis av P3:s musikredaktorer. Dessa har lyssnat igenom materialet de kopt eller som
hamnat pé skrivbordet under den gangna veckan. Pa veckomdétet sker en sista gemensam gallring. Ambitionen &r
att ha en arbetsgrupp av musikredaktorer bestdende av manniskor med olika preferenser som kompletterar
varandra. Problemet &r att man med tiden borjar likna varandra i smak och tycke.

Vidare har P3 programmet "Onska”, vilket bestar endast av publikens 6nskemal. Det tredje sittet pa vilket musik
viljs ar av respektive musikredaktdr och producent for de schemalagda programmen.

P3:s aktiva spellista styrs mycket av tablan. For nigra &r sedan hade P3 formiddagsprogram som var tre timmar
l&nga, nu har man tretimmarsprogram pé eftermiddagarna och istéllet en- och tvatimmarsprogram péa
formiddagarna. Det innebér att P3 i motsats till kommersiella kanaler inte kan ha en generell spellistas om roterar
hela dagarna.

Enligt PK adderar P3 totalt mellan 25-40 nya latar till den aktiva spellistan varje vecka, det vill sdga latar som
tidigare inte har spelats i kanalen. P3 spelar varje vecka mellan 900-1.000 unika titlar, inklusive nattradion och
totalt mellan 20.000-25.000 unika titlar per ar. Spellistan utgors av ett mindre antal mycket aktiva titlar som
fridmst ar tre ménader eller yngre. Pa P3 skiljer man alltsd p& den aktiva spellistan och “banken” med musik som
ar éldre 4n tolv ménader.

-Den aktiva spellistan &r bara hélften av vad vi sysslar med, menar musikchefen. Det dr s& ménga program som
inte anvénder sig av den.

Forséljningslistor anvinds for att fa en slags omvérldsinformation, men det styr inte utbudet. Dessa kan vara
starkt paverkade av TV-reklam. PK tror snarare att P3:s egen trackslista dr en viktigare barometer, dels en
kvittens pa att den musik man spelar uppskattas och dels for att spara tendenser. Pia nimner dven ’den hysteriska
Englandslistan” som en informationskélla, men bara for att Boyzone ligger etta dir leder inte nddvéandigtvis att
den hamnar pé A-rotationen i P3. I musikurvalet tas nimligen dven hansyn till hur latarna fungerar tillsammans,
hur de later i forhallande till varandra for att undvika obalans mellan genrer.
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Hur paverkar publikundersékningar musikinnehallet?

Givetvis tas SR:s allmdnna musikundersdkningar i beaktande vid musikval, liksom Ungdomsbarometern som
gors bland gymnasieungdomar. SR kdper dven livsstilsundersdokningar dér man bland annat tittar pé vilka
skillnader i intressen som finns mellan tjejer och killar, musiksmak mm. P3 gor enstaka undersokningar av
publikens livsstilsorientering, men renodlade musikundersékningar med enskilda titlar som ar vanlig inom
kommersiell radio gér man ddremot inte.

P3:s musikchef ar ingen vdn av musikundersokningar dér 1atar spelas upp i telefonluren och betygssétts av den
som blivit uppringd. De ger ett forutsdgbart utbud. Det tar tid innan ny musik “satter sig” hos publiken. Ny musik
far som regel daliga betyg i sddana undersdkningar och eftersom P3 har som malsittning att spela mycket ny
musik kommer det ofelbart leda till att den nya musiken far déliga betyg. Undersokningar av genrer skulle i s&
fall vara av storre intresse, menar hon och inte enskilda latar. Man maste ocksa lita till sin egen kunskap som
musikredaktdr. Vem visste till exempel att Markoolio skulle sla?

-Jag tycket dnda att vi lyckas rétt bra. Man lar sig lyssna professionellt, att bortse fran sin egen smak och lyssna
pa ett annat sétt.

P3 har ett publikmal pa 20% av Sveriges lyssnare, idag ligger man pa 22% och det tolkar PK som att man gor rétt
slags radio.

Datorstod i musiklaggningen

P3 anvénder Romeo som musikvalssystem, ett program ursprungligen utvecklat for engelska BBC. Anledningen
till att P3 anvénder Romeo istdllet for, det i branschen mer vanliga, Selector &r att man pa SR har manga
musikmedarbetare och Selector har ldnge varit begrénsat till ett anvéndarsystem. Romeo ar framst ett
producentsystem och lite trubbigare instrument nér det giller att lagga musik. Darfor &r det nddvéndigt att den
datorgenererade spellistan efterbearbetas och justeras av musikredaktorer, inte minst for att passa in med
programinslag. Programvaran anvénds for att undvika att latar spelas for ofta, for séllan eller att det blir obalans
mellan genrer, men framfor allt; spara tid och ddrmed &ven kostnader.

Statistik over P3:s spelningar genereras fran Romeo till det datasystem som SR:s musikrapporteringsavdelning,
MURA anvinder. Utdver detta gdrs en manuell efterrapportering, eftersom P3 - till skillnad mot kommersiell
radio och vissa lokala P4or - inte har musiken liggande pa harddisk utan fortfarande anvénder CD-skivor. Har
kan den ménskliga faktorn som till exempel slarv, misstag eller tidsbrist gora att den spellista som gick ut i etern
skiljer sig fran listan som togs fram i Romeo.

Hur mycket svensk musik spelas i kanalen?

Malséttningen for P3 &r att spela 33% svensk musik och enligt PK ligger man idag pd runt 38%. Det &r ett
sjdlvpataget mal som alltsa inte kommer frén riksdag och regering. Lander som Frankrike och Portugal har
diremot nationella kvoteringar.

Sveriges Radios definition pa svensk musik &r att en 1at ska uppfylla minst en av fo6ljande tre kriterier:
(1) svensk exekutor, (2) framford pa det svenska spraket eller (3) svensk kompositor. Detta kan tyckas vara
kristallklart, men kan fa en del intressanta konsekvenser.

Nar svenske Max Martin skriver latar for Celine Dion, Britney Spears och Backstreet Boys redovisas dessa som
svenska till STIM, men inte internt bland P3s musikléggare. De riknas alltsa inte in i de 33% som ska uppfyllas.

Kvotering av svensk musik

PK ar emot kvotering. Det &r olyckligt om utomstdende ska in och peta i kanalens utbud. Om det skulle slas fast
att en viss procent av musiken skulle vara pa svenska spraket skulle vi fa en liknande situation som i Frankrike.
Dar ar savil public service som kommersiell radio alagda att spela 40% fransksprakig musik. Det har fatt till
foljd att franska band under en lang period spelat in covers pa amerikanska och engelska hits dar man sjunger
verser pa franska och refranger pé engelska. Fransk rap-musik har dock fétt ett uppsving vilket kanske inte hade
skett om 40%-regeln inte funnits.
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Hur har besparingar paverkat kanalen?

Kanalen har fatt minskade resurser som en foljd av SR:s besparingar. For P3:s del har detta lett till farre
intervjuer utomlands, farre dokumentérer, férre inslag av frilansmedarbetare. Ménga program idag har karaktdren
av att man far avlyssna ett samtal i studio, det vill sdga en storre andel av programmen gors i studion &n tidigare.
En radio som helt enkelt &r mindre resurskrdavande.

Regeringen skar bort 236 miljoner fran SRs budget 1995. P3 sparade initialt 18 miljoner. Enligt PK har Sveriges
Radio, nedskédrningarna till trots, “6kat den totala sdndningstiden och dragit igang DAB-projektet som é&r av
nddvindighet samt 6kat nyhetsutbudet”.

P3 intressant for skivbolag

P3 sdander varje vecka 4.5 timmar levande musik, det vill séiga liveupptagningar samt en del extra pa helger och
dessutom varje ar projektet Popstad”. Programmet Demo” for artister och grupper som saknar skivkontrakt &r
medvetet placerat efter listprogrammet “Tracks” pé lordagar. Svenska grupper och artister som saknar
skivkontrakt har hér en chans att fa sina demoinspelningar sinda pé en rikstickande séndare kompletterat med
kanske en intervju.

PK menar att "Demo” &r ett maste for talangscouter pa skivbolag. Det som sénds har ju passerat dels en slags
kvalitetstroskel och dels en professionell redaktion. Motorhomes, Remedy och Sahara Hotnights &r exempel pa
lite mer kiinda grupper som spelats pa ”Demo”. Ar materialet tillrickligt bra liggs det upp pa den ordinarie
spellistan. Nér vi besokte Pia i januari 2000 14g tva spar med svenska band frdn "Demo” pa den dagliga
spellistan.

Hur marknadsfor sig skivbolag mot P3?

Skivbolag marknadsfor sig mot P3 frimst genom att skicka skivor och ringa. E-post och brev med information ar
vanligt, men man ser ocksa till sa att musikredaktorer fran P3 fir ga pa konserter. Dock &r det inte tillatet for
personal pa SR att &ka pa av skivbolag sponsrade konsertresor. Lite mer sdllan anordnas dven artistbesok uppe pa
P3:s studio. Det enda samarbete mellan SR och skivbolag som Pia kan komma pa &r SR:s evenemang Popstad”
som gors varje ar i januari-februari. I ar var det Malmo, i fjol Sundsvall och éret innan Eskilstuna, vars musikliv
sattes under lupp under tre dagar. Pa dagtid har man seminarier i staden, en demoscen dér lokala band far spela
samt en stor scen dér stora svenska band spelar varje kvill. "Popstad” gors som ett samarbete mellan kommunen
pa orten, skivbolag samt lokala musikforeningar.

Kostnader for spelning av musik

21,5 miljoner eller 20% av P3:s budget gér varje ar till IFPI och SAMI. PK, séger att man inte véljer bort
skyddad musik till forman for oskyddad for att spara pengar. Dock valde man under andra halvaret 1999 att prata
mer och spela mindre musik for att f4 budgeten att ga ihop. Inom SR finns begreppet skyddsprocent som anger
hur stor andel av spelad musik som &r skyddad. I praktiken géller det all musik som P3 spelar utom amerikansk,
vilken alltsa inte omfattas av Romavtalet.

Under ar 2000 berdknar P3 spela 5.100 timmar musik, varav 62% berdknas vara skyddad. Priset for varje timme
spelad musik &r 6.378 kronor, enligt PK. Ovanpé detta kommer 6% kulturmoms. Allt som allt berdknas
kostnaden for musik spelad i P3 bli 21.5 miljoner kronor for verksamhetséret 2000.

Skyddad: 5100 * 0.62 * 6378 * 1.06 = 21.4 miljoner kronor.

Oskyddad: 5100 * 0.38 * 0 = 0 kronor

Ungefar 65% av P3s sédndningstid &r musik, for P4 &r siffran ndrmare 50%.
-En héjning med 2.5 procent av musikandelen, fran 64.68 till 67.5 procent, skulle innebdra en 6kning med en
miljon kronor for var del. Och skulle vi g& upp till 70%, sa &r det en hdjning med néstan tva miljoner kronor.
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Bilaga 24: SR P4, Kjerstin Oscarson, kanalchef, P4-riks

I de riktlinjer som direktionen tagit fram det finns en allmén policybeskrivning om hur olika typer av musik ska
fordelas mellan de olika kanalerna. Inom ramen for den allménna policybeskrivningen uppréttar varje lokal P4-
stations ledning en intern musikpolicy inklusive P4-riks.

-Det finns en flytande grans nér det giller till exempel dragspelsmusik, nér den blir betraktad som mer historisk
musik dn nutida, sdger Kjerstin Oscarson (KO). Darfor aterfinns dragspelsmusik i bade P2 och P4. Pa samma sétt
spelas viss musik i bdde P3 och P4, musik som inte kan placeras enbart i den ena eller den andra kanalen.

Av den totala musikandelen ska hélften vara svensk musik, det vill siga musiken ska ha svensk upphovsman,
svensk artist eller framford pa det svenska spraket. Med den definitionen blir alltsa Celine Dions superhit That’s
the way it is” svensk musik, eftersom den 4r skriven'® av svenske latskrivaren och producenten Max Martin.
Praxis vid musiklaggning pa P4-riks dr emellertid att endast latar med svensk (huvud)artist eller som &r sjungna
pa svenska i praktiken klassas som svensk. Nar Nina Persson (The Cardigans) sjunger duett med Tom Jones eller
Meja med Ricky Martin rdknas dessa alltsé inte med i de 50%. Detta lite snivare synsitt av vad som i praktiken
raknas som svensk musik tror Oscarsson delas av de flesta musikliggare pa P4-lokalt.

Enligt kanalchefen stér det i riktlinjerna for P4 att kanalen ska forsoka 6ka musikandelen sa att den ligger pa
ungefar 45-50% av sdndningstiden. Ett sddant beslut baseras pa publikundersokningar som visar att malgruppen
onskar den typen av radio.

-Vi har 1atit RUAB gora stora undersdkningar for att ta reda pa vad folk vill ha, vad de tycker &r fel och sé
forsoker vi ritta in oss efter det inom ramen for public service-uppdraget.

-Vi vet att folk vill ha mer lokala nyheter, mer musik och vi vet dven vilken musik de vill ha. I grova drag kan jag
sdga att man onskar mer rock, pop och country.

RUAB gor kontinuerligt lyssnarundersokningar under aret och redovisar resultatet fyra génger per ar.
Attitydundersokningar gérs mer sillan, kanske en gang per ar eller vartannat ar.

-Genom att jobba med lyssnarundersokningar 1ar man sig att se vad allminheten tycker om musik. Vi tar reda pa
vilken typ av musik som &r intressant for var publik och var man ska ldgga den i utbudet.

Hur kan man tillfredstélla ett sa brett spektrum av aldrar musikaliskt?

-Ja, hur gér man det? Man fa inte ge sig ut pa for stora ytterligheter p& den breda tiden. Mitt pa dagen pa 16rdagar
och sondagar sénder vi musik som inte stoter bort ndgon, musik som inte gor att man vill stdnga av radion. Det dr
sa vi far resonera. Du kan inte tillfredstilla alla.

-Vissa latar kan vara mycket uppskattade och omtyckta av en del, andra kan acceptera den, en tredje lyssnare
kanske tycker mycket illa om laten. Det géller att vélja musikstycken som lyssnare tycker mycket om eller som
accepteras av andra men vilja bort latar som lyssnare tycker mycket illa om. Primérlyssnare &r dér den som
tycker mycket om laten och sekundéarlyssnaren den som accepterar.

-Nischmusiken far vi, i princip, ha pa kvéllarna, pa smala tider. Vi kan dock pa en sondagseftermiddag ha en
timmes program med visa eller dragspel eller nagot annat som da &r véldigt avstdngande for ndgon som ar yngre
dn 50. Det vet vi.

Bland musikldggare pa P4 ndmns néstan alltid dragspel som exempel pa musik som séllan eller aldrig spelas. Fiol
och dragspel forekommer visserligen i modern populdrmusik, men kanalchefen tror att det kan finnas en historisk
forklaring till att traditionell dragspelsmusik, exempelvis Kalle Jularbo och den typ av folkmusik dér fiol &r det
tongivande instrumentet, ar sillsynt i radio och TV.

-Folkmusiken med fiol fanns innan det forsta industritillverkade instrumentet kom - dragspelet, som var mycket
populért pa 40-, 50- och 60-talet. Sedan kom elgitarren att dominera pa 60-talet med den nya musiken som kom.
Folkmusiken i dess mest ursprungliga form &r egentligen lika mycket avstdngande som traditionell
dragspelsmusik for de som véxt upp med elgitarren pa 60-talet eller senare. Pa samma sétt fungerar mycket av
den mest moderna musiken som avsténgare for éldre.

-Nér vi ror oss framat i tiden foraldras dragspelsmusiken i vara 6ron, forutom for dem som véxte upp med den.
De som var tondringar da.

KO tycker sig se ett monster i och med att melodiradion kom pé 60-talet dér musik blev tillgénglig for
allménheten pé ett nytt sétt. Tidigare horde man musik pé folkets hus, folkets park eller enstaka konserter i radio.
Nu kunde man hora musik i en mycket stdrre omfattning i en stdrre méngfald. Lyssnarnas 6ron vande sig vid ett
bredare musikutbud. KO understryker att hon inte har nagot vetenskapligt beldgg for detta, men att melodiradion

125 Skriven av Max Martin, Kristian Lundin och Andreas Carlsson. Producerad av Max Martin och Kristian Lundin.
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och elgitarrens intdg sammanfaller pa ett intressant sétt i tiden. Detta kan ha bidragit till en klar vattendelare
mellan lyssnare som véxte upp fore respektive efter Elvis.

Nér P4:s musikutbud medvetet fordndras mot yngre musik reagerar vissa dldre. Den mesta kritiken som framfors
mot P4 kommer, enligt Kjerstin, fran dldre vilka saknar genrer som till exempel dragspel.

- Niér jag tittar pa resultat frén lyssnarundersdkningar ser jag att den dldre lyssnargruppen generellt sett &r valdigt
tillfredstilld med det utbud som P4 har och framfor allt det som vi har inom Sveriges Radio.

Trots att det kan anses vara en nistan omojlig uppgift att gora radio for en sé bred lyssnarskara tycker KO att
man lyckas med uppgiften. P4s storsta utmaning &r dock att nd lyssnare i aldrarna 35-49. Idag tappar kanalen
lyssnare i detta aldersspann, vilket i forlangningen urholkar kanalens lyssnarbas. Kjerstin tror inte att dessa
automatiskt kommer att soka sig till P4 med tiden. I sé fall skulle denna alderskategori 6ka redan idag.

-Det ar ett klart uttryck for att man inte uppskattar det vi gér, menar kanalchefen for P4-riks. Vi spelar fel musik
och vi &r for trékiga i deras 6gon.

TV4 har i motsats till P4 lika stor publik i dlderskategorierna 35-49, 50-64 och 65+. S4 borde det dven vara for
P4, menar Oscarson, men konstaterar samtidigt att det inte ar realistiskt att sdtta upp ett sddant mal. Dock P4 far
absolut inte tappa lyssnare i aldrarna 35-49. Yngre lyssnare bara kan nds genom att gora innehallet intressant for
dessa, annars byter man kanal eller stinger av. Aldre lyssnare fungerar inte pa samma sitt. Kategorin lyssnare 50
ar och éldre okar istéllet stadigt.

-SVT ar mer alderdomliga i sitt uttryck dn vad TV4 ir, det beror pé en hogre genomsnittsdlder bland personalen.
Det stora jobbet for SR &r att tinka yngre, arbeta mot var egen &lder, mot aldrandet i organisationen och
kanalerna.

KOscarson beskriver P3 och P4 som en slags ’flodesradio”, en mix av musik och tal, som fungerar pa en bred
publik. Kanaler som kan std p& en hel dag och som till stor del fungerar som bakgrund och séllskap med inslag av
nyheter och aktualiteter. Darav den stora andelen musik.

-For lyssnaren ér radio inte bara information utan ocksé underhallning och séllskap.

Attitydundersokningar

En undersdkning som gjordes 1998 visar att den genomsnittlige P4-lyssnaren 6nskar hora mer country,
dansbandsmusik och visor. Dérefter kommer rock, blues, jazz och pop. Folkmusik och klassiskt kommer ldngre
ned pé Onskelistan. Lyssnare i dldern 35-49 vill héra mer pop, rock och country i kanalen. Har kommer 6nskan
att hora mer dansbandsmusik betydligt langre ned pa listan. Gemensamt for den stora massan P4-lyssnare och
undergruppen 35-49 ér ér alltsa onskan att hdra mer country. Undersdkningsresultat av denna typ ligger till grund
for beslut att aktivt foryngra musikinnehallet i P4 for att locka yngre lyssnare.

-Man far inte stirra sig blind pa undersdkningarna. De blir en kunskapskilla som vi anvénder nér vi ldgger musik
och policys. Nagot vi vager mot det uppdrag vi har och den musik som finns. Vi spelar mycket bredare musik &n
var folk skulle 6nska, eftersom vi inte kan ga exakt efter undersdkningarna, men vi vill ju veta vad en vuxen
publik uppskattar.

Ldsningen &r inte att sétta in 25-aringar som musikproducenter pa P4-lokalt utan ldra musikproducenterna att
spela musik, inte for den publik man har utan for den publik man vill ha.

-Det &r en sak att ha en mélgrupp och en annan sak att ha en publik. Vi far se till att gora radio for en malgrupp
och inte enbart for de som lyssnar idag.

Framtidens radio

Om fyra ar tror kanalchefen for P4-riks att P4 har samma huvudinnehall, men att multicasting, sindning parallellt
over Internet och FM-bandet, tillkommit. Successivt kommer lyssnandet att skjutas mot lyssning via Internet.
Antingen multicasting eller att man laddar ned hela radioprogram nér man vill via Sveriges Radios server.

Sett i ett tiodrsperspektiv tror KO att de kommersiella stationerna kommer att vara storre och att SR har tappat.
P1 kommer att ha tappat annu mer om de inte gor ndgot drastiskt. 1979 hade kanalen 25% av lyssnarna, 1989 var
siffran 15 % och idag 10 %. Storre delen av lyssnarna ar 6ver 65 ar. DAB-verksamheten har byggts upp mer. Den
kan losa problemet med att radiosporten tar stort utrymme vid speciella tillfillen som till exempel VM och OS.
Framtiden bjuder pa mer skrdddarsydda program tack vare den forhéllandevis billiga DAB-tekniken.
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Bilaga 25: SR P4, L-G Alsenius, musikproducent P4-riks

P4-riks'*® sinder mandag till fredag mellan 19-00. L-G Alsenius (LA)ligger musiken for dessa tider forutom
radiosporten och genreprogram for exempelvis jazz dar respektive musikproducent och programledare har
ansvaret for musikvalet. Dessutom &r han dven producent for Svensktoppen och ansvarig for utmanare till den
listan. Helger mellan 04-08 ansvarar LA for musiken i Nybryggt som samsénds i P3 och P4. Vardagar och helger
mellan 00-06 samsdnds P3 och P4 med musik som lagts av P3:s musikproducenter med undantag vardagar

03-04 da reprisen av Efter3 sinds.

Skivbolag skickar ofta nya skivor direkt till musikredaktorer for program och andra musiklédggare. Grammofon-
arkivet brukar ocksa fa skivor och i de forekommande fall som arkivet inte har en skiva som spelats i ett program
brukar i varje fall LA meddela arkivet sa att de skaffar den. Skivor vilka spelas i radioprogram, men som inte
finns i grammofonarkivet och dirmed &nnu saknar SR-nummer, forses med sa kallade “’privatnummer” for att
dessa inte ska tappas bort i redovisningen.

Vilken musik spelas?

P4-riks spelar enligt musikproducenten melodids, medryckande, bred och folklig populdrmusik. Nér det géller
gammal musik fran till exempel 50-talet spelar man breda populéra folkliga latar och l1atar som har legat pa listor
pa 60-, 70-, 80- och 90-talet. Med bred menas musik som gér hem i en bred aldersgrupp, som tilltalar de flesta
och som inte far dem att stdnga av. Enligt LA gér det inte kora minsta gemensamma nédmnare, eftersom det skulle
bli for utslétat och inte intressant for ndgon. Av den anledningen bestér varje timme musik av en eller ett par latar
som dr ”smalare” och till exempel frimst gar hem hos &ldre eller yngre lyssnare.

-Man far ge det storre flertalet lyssnare ett storre utbud och sma “6ar” for den mindre publiken sa att de kénner
att de fér sin del. Sa ténker jag.

Vilken musik spelas ej?

P4-riks spelar inte den mer avancerade jazzen, klassiskt och visa som P2 har ansvar for. Dock spelas mer kidnda
musikstycken av exempelvis Sven-Bertil Taube, Mikael Wiehe och Cornelius Vreeswijk som sélde och spelades
mycket pa 70-talet. Andra musikstilar som &r mer séllsynta &r till exempel hiphop, techno, dance och héardrock.
Egentligen handlar det inte s& mycket om musikstilar utan om hur det later, hur melodidst det é&r.

En 14t som ska spelas i P4-riks maste na upp till en viss kvalitetsniva det géller text, musik och produktion. LA
menar att han genom lyssnar- och musikundersokningar har en bild av vem som lyssnar pa kanalen och ddirmed
inom vilken ram han ska vélja musik. Om en lat ligger hogt pa forséljningslistor paverkas han givetvis av det,
men han tilldgger att det finns ménga latar pa exempelvis singellistor som inte spelas av P4, eftersom de inte
passar malgruppen.

Ingen pensionarskanal

P4 har under de 3-4 senaste aren medvetet foryngrat musiken pa grund av att kanalen har haft svért att nd den
yngre publiken.

-Nér vi borjade med P4 gavs det en felaktig bild av att P4 skulle vara en slags pensiondrskanal, sdger han. En del
dldre har fortfarande den instéllningen nér vi far klagomal. Det har aldrig varit tanken att kanalen skulle vara
enbart for dldre utan for den mognare delen, fran 35 ar och uppat.

-Spelar vi musik bara for dldre, forstirks den fordomen och aldersgruppen 35-50 ar hittar aldrig in i kanalen. Fér
vi inte in yngre ldr vi inte fa in dem nér de 4r 60 heller.

LA menar att klagoméal framfors framst fran en liten médngd lyssnare vilka &r 65 och uppét, lyssnare som var
tondringar innan Elvis och rocken slog igenom.

-Den stora médngden éldre lyssnare &r nojda trots att vi fornyar, och vi har fornyat ganska mycket de senaste éren,
konstaterar LA. Den &ldre gruppen lyssnare okar trots att musikinnehéllet blir ungdomligare. Det 4r inget konstigt
for en 65-aring att hora Elvis eller Bob Dylan.

Pé fragan om missndjda dldre lyssnare egentligen har nagot alternativ blir svaret att dessa i sa fall skulle sluta
lyssna eller ga over till TV. LA &r dvertygad att lyssnare per automatik inte gar dver till P4 fran kommersiella
alternativ ndr de blir dldre. En lyssnare som till exempel borjat kénna sig for gammal for P3 och ldmnat kanalen

126 http://www.sr.se/p4/tabla.htm (2000-04-28)
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for kommersiella alternativ pa grund av att P4 upplevts “mossigt”, lér inte heller atervéinda som lyssnare till P4.
Radiolyssnare &r trogna, menar han.

Mest pa svenska

I musikpolicyn for P4-riks star det, att man ska spela vélkédnda gamla latar blandat med melodidst nytt for
malgruppen samt att 50% av musiken ska vara svensk. Hér &r det inte reglerat hur stor del som ska vara pa det
svenska spraket. Som svensk musik avses latar med svensk artist, upphovsman eller framforda pa svenska
spraket. Nér Alsenius lagger spellistor i musikvalssystemet Selector rdknar han inte in artister som till exempel
Celine Dion, Britney Spears eller Backstreet Boys, vilka har svensk producent och svenska latskrivare, i de 50%.

Andelen svenska artister i P4, vilka sjunger pa svenska dominerar, men det varierar beroende pa utgivning.
Uppskattningsvis tva tredjedelar av de svenska artister som spelas sjunger pa svenska. Sex av de tio mest spelade
latarna vecka 15 ar 2000 pa P4-listan i tidningen Musikindustrin, var svenska artister som sjunger pa svenska.
-Det som spelas flest gdnger under en vecka blir naturligtvis det nya materialet. Det gamla materialet spelas inte
lika ofta.

P4-listan'?’ visar de mest spelade latarna i kanalen, riks och lokalt, vilken baseras pa veckovisa spelrapporter fran
musikldggare pa stationerna som alltsa redovisar det mest spelade. Olika stationens storlek i form av antalet
lyssnare viktas. En spelning pa en station med manga lyssnare betyder mer for placeringen pa listan &n en
spelning pé en station med férre lyssnare.

LA ldagger in 10-15 nya latar varje vecka i sin spellista och uppdaterar hela tiden de gamla latarna i listan. Vissa
latar som spelats véldigt mycket under en tid kan till exempel ldggas i "vila” en tid for att undvika bli
sonderspelade.

-Jag gér igenom allt fran 90-tal till 50- och 60-tal, tittar vad som finns pa listor som jag har missat, gar igenom
databasen och ser om det &r nagot ska tas bort eller ldggas till, om det 4r nagon artist som saknas. Det dr hela
tiden ett pagaende arbete.

Attitydundersokningar som utforts pa P4s lyssnare visar att man generellt sett dnskar mer rock och country.

LA:s tolkning av detta, vilket han dven menar har framforts pa interna konferenser dér resultaten redovisats, &r att
lyssnare med ”country” snarare avser en slags ”countryrock” som till exempel Shania Twain. En lattsam country
med attityd. P4 har ett uppdrag att gora radio dven for aldrarna 35-50. Om da lyssnarsiffrorna for denna grupp
minskar, tolkas detta internt i ledningen att uppdraget mot dessa lyssnare inte fullgors. Det naturliga ar givetvis
att kanalens innehall anpassas, inte minst musikaliskt, for att n dessa yngre lyssnare.

Ar uppdraget att SR ska gora radio for alla Gverambitidst pd grund av dkad konkurrens Andrade radiovanor etc?
-Nej, inte om vi gor en tillréckligt tilltalande blandning av musik och talat innehall.

Lyssnarundersdkningar och public service-uppdraget

I vara intervjuer med foretradare for Sveriges Radio ndmns ofta lyssnarundersdkningar dér antalet lyssnare méts
som en viktig végvisare for hur kanalernas innehall utformas, inte minst musikaliskt. Resonemanget verkar likt
det som forekommer inom kommersiell radio. Kommer man dé inte i konflikt med public service uppdraget?
-Om vi inte anvinde lyssnarundersdkningar och inte tog reda pd vad publiken vill ha, d& vore vi verkligen utanfor
public service. Innan publikundersdkningarna fanns korde man kanske lite vad man sjélv tyckte och trodde. Nu
tar vi i alla fall reda pa vad folk tycker om verksamheten, vad folk vill ha mer och mindre av och tar hinsyn till
detta. Detta sker, enligt LA, inom ramen for uppdraget fran statsmakten.

P4:s musiklaggare haller kontakt med varandra, tipsar och for kontinuerligt diskussioner om var grénserna ska ga
och vilken musik som passar i kanalen. Musikldggare triffas nagra génger per ar for att bland annat diskutera
innehéllet i kanalen, detta for att hitta ndgon slags gemensam bas for hur kanalerna ska lata musikaliskt.
Manniskor ute i landet betraktar P4 som en kanal och darfor bor det inte vara alltfor stor skillnad mellan lokala
stationer i musikval. Detta giller frimst det nya breda materialet som spelas i P4. Diskussionen &r enligt LA fri
och det fors varken protokoll eller utarbetas en arbetsplan for hur musiken ska ldggas. Var och en av de lokala
stationerna har nidmligen en egen musikpolicy som ldggs fast i respektive lokal kanalledning.

127 p4-listan far ej forvixlas med den érliga rapportering om 28 hela dagars spelning som varje lokal P4-station ér &lagd att redovisa till
MURA som vidarebefordras till STIM, IFPI och SAMI.
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Lyssnarna viktigare an musikskaparna

Man gor en ”smal” 1at en bjorntjénst genom att ldgga den mellan tva hitlatar, menar musiklaggaren pa P4-riks.
Da sticker den ut mer &n om den skulle ligga i ett temaprogram dir man skulle fa den att blomstra. Han tror att
manga av de hogljudda i musikdebatten &r just fantasterna som &lskar sin musik, som kanske till och med spelar
sjdlva, de som kanske bara vill héra ”’sin” musik.

-Vi maste i forsta hand ta hénsyn till lyssnarna, det d&r dem vi gor programmen for. Sedan ar det bra att vi gynnar
svenskt musikliv, men vi kan inte i forsta hand se till att det blir spelningstillféllen fér musikerna, utan vi maste
gora attraktiva program for vara lyssnare.

Lokala P4:s trumfkort &r deras lokala forankring framfor allt nér det géller nyheter, men ocksa musik, menar
Alsenius. Det &r anledningen till att de har s& hoga lyssnarsiffror, en del stationer har runt 50% av det totala
lyssnandet i sitt omrade.
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Bilaga 26: SR P4, Janne Lindvall, musikproducent P4 Radio
Stockholm

Vad spelas?

-Vér grej ér att spela massor med olika typer av musik. Bade nyutkommen svensk och utléndsk musik. Vi spelar
en hel del jazz, schlager, underhéllningsmusik typ filmmusik och en hel del folkpop och visa, svensk och
utlandsk pop. Var “affdrside” ar att spela olika typer av musik.

P4 Radio Stockholm verkar kunna vara en ganska bred P4-station rent musikaliskt, eftersom man later
annorlunda 4n andra stockholmskanaler inklusive P5 Radio Stockholm. P4 Radio Stockholm har enligt RUAB
11,4 % av lyssnarna i april 2000, vilket 4r - for att vara en Stockholmskanal - en mycket hog siffra.

Vilken ar den typiske lyssnaren? Mindre vanlig musik?

-Det ar véldigt brett, men vi borjar nagonstans vid 40. Jag tror kérnan ligger runt 40 till 55 ar.

-Gospel, religids, men later det bra s finns det inget hinder. Obefintligt med traditionell dragspelsmusik typ
hambo och chottis. Anledningen é&r att det fungerar vildigt daligt tillsammans med annan typ av musik.

Vad séager aldre lyssnare om musikvalet?
-Det ar klart att det ndgon gang kommer synpunkter pa det, men jag tror inte att det &r sa stort som man vill tro
for da borde man hdra mer av det.

JL har svart att specificera vilka det 4r som kommer med kritiken, men han tror inte att de som hor av sig ar
under 65 ar.

-Man tappar létt referenserna nir man sjalv adr musikintresserad, eftersom man ofta har littare att acceptera éldre
musik. Man gldmmer snabbt bort att latar fran 40-talet &r 60 ar gamla.

Musik som ej spelas i kanalen?

Hérdrock, techno. SR har tva lokala stationer i Stockholm, P5 Radio Stockholm och P4. De ska 1ata olika och
dérfor undviker P4 Radio Stockholm det mest moderna, menar JL, som till exempel Britney Spears.

Den nya musiken man spelar ska inte bryta av alltfor mycket fran den gamla. Aldre etablerade artister som Joe
Cocker och Eric Clapton, vilka fortfarande ir aktiva och ger ut ny musik, spelas. Aven Celine Dion och Whitney
Houston spelas forutom kanske hennes allra senaste musik.

-Om jag tittar pa proportionerna pa den musik som snurrar runt i systemet, s ar det ratt sa jamt fordelat mellan
svensk och utldndsk pop, jazz, schlager och underhéllning. Men det &r mojligt att svensk och utléndsk pop dnda
kommer igen nagot oftare.

Vilken ar den lokala musikpolicyn?

-Jag har som ambition, och jag tror jag uppfyller det, att spela ungefar hélften svensk musik (l&s svenska artister,
forf. anm). Ibland ligger jag faktiskt 6ver 50%. Ambitionen &r naturligtvis att det ska vara sa mycket
svensksprékigt som mdjligt, men som det ser ut i dag blir det tyvérr allt svarare dirfor att skivbolagen inte ger ut
sa mycket svensksprékig musik légre.

P5 Radio Stockholm kan inte leva upp till 50% svenskt, eftersom den later som den gor. JL tror att
ambitionsnivan dér ligger nagot lagre, eftersom den inte fungerar i praktiken.

Mycket fa anpassningar gors i spellistan till programinslagen. Det ska vara ndgot mycket speciellt som till
exempel en intervju med 6verlevare fran koncentrationslidgren. Har anpassas musikvalet sa att det inte upplevs
stotande i kombination med inslaget.

-Har far ju programledarna ha lite omdome nér det &r en uppenbar konflikt. Ofta ringer de mig och undrar om det
ar OK om de byter ut en 14t.
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Lokala variationer i musikval

P4 later ganska olika beroende pa var i Sverige man aker, tror JL. Det finns ganska stora variationer i musiksmak,
menar han, och hinvisar till undersékningar.

-Ett av de tydliga exemplen &r dansband, som har starkare acceptans i vissa omraden i landet, till exempel
landsbygden i Skane. Vi vet av erfarenhet att dansband inte &r en stor grej i Stockholm och har aldrig varit det av
nagon anledning. Det finns ganska fa restauranger som har dansband.

-Sedan finns det naturligtvis lokal musik, typ Svenne Rubin som folk kanske tycker béttre om i vissa omraden.
Malmé har vissa lokala band som alltid pa nagot sétt 4r stdrre ddr, som till exempel Wilmer-X och Peps.

Ute i landet &r konkurrensen inte lika stark och manga P4-or ligger klart 6ver 50% av det lokala lyssnandet. Har
skulle man kunna frestas att tro att man kan leva pa de hdga siffrorna och bli bred musikaliskt. Istéllet kan man
skonja motsatsen, menar JL och gissar att det kan ha att géra med en strdvan att inte bli for dlderdomliga. (Det
stdimmer i sé fall bra dverens med vad som framkom i intervjun med kanalchefen for P4-riks, Kjerstin Oscarson:
Det ér atervéxten av yngre lyssnare som &dr problemet for P4).

-Uppifran, fran Sveriges Radios hall, har P4 Radio Stockholm ett publikmal som jag tror for var del ligger pa
15% 1 var aldersgrupp. Det uppnar vi med rage, men i var egen musikpolicy ndmns inte lyssnarsiffror. Vi har inte
det som en malséttning i var musikpolicy och det &r inget absolut krav fran hogre ort.

-Nagot som faktisk dr ganska viktigt ar att fran radioledningens sida har man ganska klart deklarerat att Public
service-intresset dr det viktigaste och att lyssnarmalen ar just att betrakta som mal att arbeta mot, avslutar JL.
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Bilaga 27: SR P4, Musikproducenter for P4-lokalt

For att om mdjligt spara lokala skillnader i musikval kontaktade vi samtliga musikldggare ute i landet via e-post.
Har foljer en sammanstéllning av de svar som vi fick in pa nigra centrala frdgor. 12 lokala musikproducenter
svarade pé var e-postenkét. Den uppmérksamme ser att sammanstéllningen inte dr komplett. Det har tvd orsaker.
For det forsta var inte alla enkdter komplett ifyllda och for det andra bantade vi i ett andra utskick enkéten for att
av tidsskél underlatta for musikproducenterna.

Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?

- 20-40 [ Robert Sehlberg, P5 Radio Stockholm |

- 35-79, men vi fokuserar pa 40-65. [ Hans Altbark, P4 Kronoberg |
- Den vuxna publiken, 30 och uppat. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge |

- 35+ [Jan Hulboj, P4 Sjuhirad |

- 30-79 [ Kjell Ahlkvist, P4 Jonkoping ]

- 35 och uppét. [ Janne Méardberg, P4 Jimtland |

- 35- [ Ulf Sigmundsson, P4 Dalarna |

- Fran 35 ar och uppét. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- 35-49 ar [ Mats Hermansson P4, Sormland |

- 35+ [ Bo Bylund, P4 Viisternorrland |

- ca 37-79 | Andreas Kebbon, P4 Uppland |

- Var malgrupp dr 35+. Den priméra malgruppen kan nog ségas vara 35-55. [ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |
- 35+ [ Arne Holmberg, P4 Orebro |

- 35 ar och uppat 4r var malgrupp. [ Lisbeth Ostman, P4 Gotland |

Hur skulle du vilja karaktarisera musikutbudet i er kanal?

- Vi har en musikmix som innehéller, pop, rock, r&b, hip-hopp, dans, countrypop, reggae, varldsmusik, folk och
jazzpop. Maélet &r att gora en varierad musikmix for en yngre vuxenpublik i Stockholm. [ Robert Sehlberg, P5
Radio Stockholm |

- Igenkdnnandets gladje! Positiv musik som vara lyssnare kan relatera till. Vi spelar det mesta, allt ifrdn visor till
pop, rock och county. [ Hans Altbark, P4 Kronoberg |

- Bred. Populdrmusik fran 1950 och framat.[ Alf Carlsson, P4 Blekinge |

- Allt fran 50-talsschlager, jazz till dagens senaste topplistemusik. [Jan Hulboj, P4 Sjuhiirad ]

- Melodids populdarmusik for en bred publik. [ Janne Mardberg, P4 Jimtland ]

- Melodiost alla typer. [Ulf Sigmundsson, P4 Dalarna |

- Vilkéind populdr musik fran 50-talet och framat, med tyngdpunkt pa 70-, 80- och 90-tal. [ Rita Jernquist, P4
Skaraborg |

- Populdrmusik for vuxna. Adult contemporary ungefér. [ Bo Bylund P4, Visternorrland |

- Blandad. Overvéigande populdrmusik (pop, rock, disco, blues, jazz, visa, country, dansband, soul, folkmusik). |
Andreas Kebbon, P4 Uppland |

- Den nutida musiken med inslag av den sé kallade ”guldmusiken” fran 50-, 60-, 70-, 80- och 90-talet. Ndgon
gang hors dven musik inspelad innan 1950. [ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |

- A/R, AC och Gold i lika delar. [ Arne Holmberg, P4 Orebro |

- Musikutbudet &r brett, det mesta spelas. Vi har bade firar- och dnskeprogram dérav bredden. [ Lisbeth
Ostman, P4 Gotland |
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Ge exempel pa mindre vanligt forekommande musik i er kanal?

- Hardrock, hardare former av hip-hop/rap, techno, dansband, dragspelsmusik. [ Robert Sehlberg, P5 Radio
Stockholm |

- Aldre svensk schlager fran 50-talet och tidigare, dragspelsmusik, modern jazz. Vi spelar exempelvis inte
hardrock, avancerad jazz och opera. [ Hans Altbark, P4 Kronoberg |

- Serids, religids, klassisk, hiphop, rave, dance, hardrock, metal, punk, gammeldans mm. [ Alf Carlsson, P4
Blekinge |

- Med hénsyn tagen till var musikpolicy tycker jag inte att vi missar nagot. Vanligaste klagomalet frin lyssnarna
ar dock frén dldre som saknar dragspel. [Jan Hulboj, P4 Sjuhiirad |

- Hiphop, hardrock, dance mm ( = P3). Klassiskt, modern jazz mm ( = P2). [ Janne Mardberg, P4 Jimtland ]
- Jazz, klassiskt, hardrock, folkmusik dr exempel pa mindre vanligt forekommande musik. [ Rita Jernquist, P4
Skaraborg |

- Det &r lattare att séiga vilka genrer vi i princip inte spelar. INTE dragspel, modern dance (hiphop, techno),
religidsa sanger, klassisk musik och metal. Jazzmusik och visa spelas, men mer sparsamt. [ Mats Hermansson,
P4 So6rmland ]

- Det &r inte resurserna som begransar musikutbudet utan mélgruppen vi vinder oss till. Vi vill garna locka fler
lyssnare (35-45), de éldre har vi redan. Mindre vanligt forekommande musik ar dldre visa, gammeldans,
folkmusik, opera, operett och andra &nden hardrock och ny dansmusik (techno etc.) [ Bo Bylund, P4
Visternorrland |

- Klassiskt, folkmusik, dragspel till exempel. [ Andreas Kebbon, P4 Uppland ]

- Eftersom vi inte 4r en renodlad musikkanal dr det sjélvklart att musik véljs bort av den anledningen att man inte
har plats for allt. Man skér i ytterkanterna av utbudet av all musik som finns. Mindre vanligt férekommande
musik &r blues, visor, gammeldans, religids och klassisk musik. [Niklas Kaldner, P4 Kalmar]

- Synt, metal, improviserad jazz [ Arne Holmberg, P4 Orebro |

- T.ex héardrock, hiphop, techno spelas sillan. Musik med rasistiskt budskap spelas aldrig av forklarliga skal. [
Lisbeth Ostman, P4 Gotland |

Hur pass beroende ar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstrackning kan ni
minska pa detta beroende? (Egna inspelningar av konserter, liveupptradanden, anskaffning av
inspelningar fran andra kallor, till exempel fran andra radiostationer.)

- Pa det stora hela kan man séga att vi dr ganska beroende. For att minska detta sd mycket som mdjligt har vi en
budget for skivinkdp bade av musik utgiven i Sverige och utlandet. Genom Internet och kontakter med andra
medier har vi ocksa mojligheter att hitta kommande artister i andra lander innan de ges ut i Sverige. Genom
inslaget “Replokalen” har vi ocksé givit nya artister utan skivkontrakt chansen att horas. [ Robert Sehlberg, P5
Radio Stockholm |

- Vi ér inte beroende av skivbolagen. Skivbolagen styr ndr en artist slépper en ny singel, men vi bestimmer om vi
ska spela den. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge ]

- Klart att vi ar lite beroende av skivbolagens utgivningar. De skulle sékert vilja se att vi f6ljde deras ”6nskemal”
mer dn vi gor. Vi spelar in egen musik, bade i studio och ”live”. [ Hans Pélsson, P4 Radio Givleborg. |

- Jag anser att vi inte 4r speciellt beroende av skivbolagens utgivningspolitik for dom skickar &nda bara de CD:n
som dom vill ha spelade hos oss och jag uppskattar att vi ratar ungeféar runt 60-70% av de som kommer som
promotion. Sa skulle inte det materialet komma skulle vi kdpa dom istdllet i affiren. Dessutom spelar vi in en hel
del musik sjélva i vart omrade genom att vi har en programpunkt som heter Veckans Artist som presenterar lokal
musik pa alla nivéer en ging om dan i en vecka. [ Kjell Ahlkvist, P4 Jonkoping ]

- Det &r klart att det ar svart att spela skivor som inte givits ut... S& visst dr vi beroende av skivbolagen. Men om
skivbolagen skickar ut en singel som vi inte tycker passar vart utbud, sa kanske vi hittar ett albumspar som passar
battre och spelar det i stéllet. (Da kommer ofta den laten pa singel efter ett tag.) Men nér det giller back-
katalogen sé har vi ju tillgang till SRs grammofonarkiv i Stockholm och behover inte vénta pé bolagens
aterutgivningar. Vi gor naturligtvis egna inspelningar ocksa, men d& handlar det i férsta hand om lokal musik och
det 4r ju en annan del av vart uppdrag. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- Spelar in lokal levande musik, vilket ingér i alla SR P4s uppdrag. Bade live samt i studio. [ Mats Hermansson,
P4 Sérmland ]

- Vi ser oss inte som beroende av skivbolagen alls. De flesta skivbolag skickar promotionskivor av det mesta vi
vill ha. Skivor jag vill ha, men skivbolagen inte vill skicka kdper jag in. Ibland forsdker bolagen via singlar styra
vilka albumlatar vi ska spela. De forsoken gér vi runt. [ Bo Bylund P4, Vasternorrland |

- Sjélvklart &r vi beroende av vad/hur skivbolagen arbetar, men vi styr sjélva i stor utstrdckning. Spelat till
exempel inte alltid utsedda singlar och véljer sjdlva om vi vill ha andra latar fran album och sa vidare. Gor dven
egna produktioner i egen studio och live. Anvénder ocksa andra stationers inslag och inspelningar och gor
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samproduktioner med andra stationer. [ Andreas Kebbon, P4 Uppland |

- Det &r klart att vi dr beroende av skivbolagen i den meningen att vi inte skulle kunna spela s& mycket musik som
vi gér om inte det gavs ut ndgra skivor. Vi spelar givetvis in musik sjélva, men det skull inte kunna ticka upp den
andel ny musik som vi spelar nu. OM man skull bestdimma sig for att minska sitt beroende till skivbolagen, skulle
det kanske ga att genomfora, men da skulle det krédvas mer resurser till den avdelning som soker efter nya
formégor i ldnet och skoter inspelningen av den lokal musiken. Det skulle medfora merkostnader i form av hogre
avgifter till STIM, gager till artister och sa vidare. [ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |

- Problemet ar snarare att det kommer for mycket musik, snarare én for lite, s& det kénns inte som ett beroende. |
Arne Holmberg, P4 Orebro |

Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?

- Skivbolagen skickar promoex pé sina skivor hit till P5 Radio Stockholm. Detta dr laneex och kan i princip
krévas tillbaka dven om det aldrig skett. Skivbolagen satsar alltmer pa sina promotionavdelningar for att na ut
med sina produkter. Det innebér att sé kallade “radiopluggare” dagligen ringer eller besoker oss for att fvertyga
oss om att just deras skivor dr bast. Man skulle kunna séga att skivbranschen numera inte ndmnvért skiljer sig
fran andra branscher. Vill man synas och horas dr marknadsforing nddvéndig. Risken finns att en skiva drunknar i
det stora utbud av musik som réder och den risken vill knappast ndgot av de stora skivbolagen ta. [ Robert
Sehlberg, P5 Radio Stockholm |

- Séljare fran skivbolagen, promotionex av nya skivor, telefon. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge ]

- Promotionex av nya skivor. ’Séljare fran skivbolag?” Ja, dessa radiopluggare 4r otroligt jobbiga.
”Artistintervjuer i er studio?” Bara de génger artisten i friga besoker vart lan och gor konserter. Alltsd inga rena
promointervjuer for nya skivor. Mail kommer en hel del. ”Telefon?” Det ar radiopluggarna som ringer varje
vecka. Pust! [ Kjell Ahlkvist, P4 Jonkoping |

- Alla skivbolag skickar singlar, och i viss man album. Promotionansvariga pé de stor skivbolagen har vi god
kontakt med. De mailar och tipsar om sddant som &r pa gang. Vi mailar nir det &r ndgot som vi vill ha som de
inte skickat ut. Det ir bara de smé bolagen som ringer och tjatar. Aven oetablerade artister ringer och tjatar att
man ska spela just deras skiva. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- Email, telefon och promobesdk mycket vanligt. Har mycket bra relation till samtliga bolag och far i proncip allt
material jag fragar efter. [ Mats Hermansson P4, Sormland |

- Promotionplattor i jamn strom. Kontakter mest via epost numera, men en hel del telefon ocksd. Man vill gdrna
ocksa placera in artistintervjuer i samband med turnéer och skivslapp, men vi véljer det vi vill ha. [ Bo Bylund
P4, Visternorrland |

- Promotionex, via telefon, mail, besok fran skivbolaget mm. [ Andreas Kebbon, P4 Uppland ]

- Vi far pomotionexemplar hit. Skivbolagens sdljare mot oss ar de sé kallade radiopluggarna som ringer upp och
mer eller mindre forhor dig och forsoker dvertyga dig om att det 4r tidernas singel man har pa sitt skrivbord. |
Niklas Kaldner, P4 Kalmar |

- Telefon, siljare fran skivbolagen, promotionex. [ Arne Holmberg, P4 Orebro |

Har er kanal en egen musikpolicy? Hur tar den sig uttryck?

- Sjélvklart. Den talar tydligt om hur musikprofilen ska se ut under olika delar pa dygnet. Den reglerar
forhallandet mellan svenskt-utldndskt, nytt-gammalt, upptempo-ballader. Vi har till exempel kravet att minst
hélften av den musik som spelas ska vara svensk, minst 40 % pa svenska spraket. Vi har ocksa kravet pé oss att
minst en timme av musiken varje vecka maste vara lokalt producerad. [ Hans Altbark, P4 Kronoberg |

- Vi har en skriven policy, men den vill jag inte offentliggdra. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge ]

- Ja, vi har en musikpolicy. En del punkter som ingar: 50% av utbudet i kanalen ar musik. Vuxen nutida musik ar
ett nyckelbegrepp. En tredjedel av musiken ska framforas pd svenska spraket, helst bor vi spela 50% svenska
artister. Ett sarskilt ansvar att ocksa bevaka andra musikkulturer &n den anglo-saxiska. [Jan Hulboj, P4
Sjuhiirad |

- I var policy stér det att 40% av utbudet ska vara svensksprakig musik. Det mélet blir svarare och svérare att
uppratthélla da det kommer mindre och mindre musik pa svenska i takt med att svensk musik gar bra i utlandet.
Dessutom spelar vi musik med hog igenkanningsfaktor. [ Kjell Ahlkvist, P4 Jonkoping |

- Alla P4-stationer har en egen musikpolicy. I var star bland annat att 50% av musiken skall om mojligt vara
svenskproducerad. Vi ska dven ta till vara de lokala formagorna med en timme i veckan egenproducerat material.
Utdver detta anvénder vi tva till tre egeninspelade latar per dag i den dagliga musikldggningen. Vi har dven en
egen P4-topplista (en timme per vecka) med enbart artister fran lanet. [ Janne Mardberg, P4 Jimtland |

- Ny musikpolicy under utveckling, klar i mars. [UIf Sigmundsson, P4 Dalarna |

- Ja, vi har en egen musikpolicy. Dir stér bland annat att den svenska musiken ska spela en framtriddande roll och
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utgora cirka 50 % av det totala utbudet. For négra &r sedan lag vi pa 50 % svensksprakig dessutom, men det blir
svérare och svarare, eftersom allt fler svenska artister véljer att sjunga pa engelska. Det beror sékert pa att
skivbolagen hellre satsar pa akter som kan ga att exportera. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg ]

- Varje P4-station har egendefinierad musikpolicy, s& dven vi. Av schemalagd musik ska 50% varje timme ska
vara svenskproducerad. 25% per timme ska vara framford pa svenska. Den andra halvan uppskattningsvis 35%
USA och 15% 6vriga Europa utom Sverige. [ Mats Hermansson, P4 Sérmland ]

- P4 har ett mal att hélften av musiken ska vara svensk, men svensk dr dven Roxette sjungandes pa engelska.
Lokalt forsoker vi né hélften med svensk text. Det lokala materialet har vi ingen kvot for, men sjélvklart gynnar
vi gérna bra lokala artister. [ Bo Bylund, P4 Visternorrland |

- Vi ska forsoka spela blandad musik for alla aldrar”, med mélet att ALLA ska hora minst 1-2 “favoriter” per
timme. Vi ska spela minst 50% svenskproducerad musik och forsoker spela cirka 40% med svensk text. Vi ska
spela savil gammal som ny musik, men dven vara med och leda utvecklingen av musiken- vara forst med att
spela latar, inte bara "hénga pa”. [ Andreas Kebbon, P4 Uppland |

- Vi har en egen musikpolicy. Minst en gotldndsk lat per timma i program med musiklista. Minst 50% svensk
musik, varav 25% av den ska vara med svensk text. [ Lisbeth Ostman, P4 Gotland |

Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?

- Musiken viljs av musikredaktorerna. Musikpolicyn pé kanalen styr grundldggande urvalet av musik. Eventuella
krav fran SR centralt inkluderas i kanalens lokala musikpolicy. Det &r intressant for en kanal som Radio
Stockholm att se vad som séljer i Stockholm. Man maste dock vara forsiktig med forsdljningsstatistik. Det &r inte
alltid det som ligger dverst pa listan som passar den tdnkta malgruppen. Vad en musikrecensent tycker &r
personligt och ligger inte till grund for vad vi spelar. Vad véra lyssnare tycker dr bra mycket viktigt!
Lyssnarundersdkningar gors inte kontinuerligt av oss. Déremot har flera storre undersdkningar som tar upp bade
musik och livsstil gjorts inom SR. [ Robert Sehlberg, PS Radio Stockholm |

- Urvalet styrs i forsta hand av erfarenhet av malgruppens dnskningar och behov som vi kénner till inte minst
genom lyssnarundersokningar och téta lyssnarkontakter. Absolut inte direktiv fran Stockholm. Konkurrerande
stationer bryr vi oss inte heller om, ddremot kollar vi regelbundet av forsédljningslistan. [ Hans Altbark, P4
Kronoberg |

- Forséljningslistan over singlar paverkar, malgruppen ar avgdrande, lyssnarundersokningar ar ett hjalpmedel.
Inte kritik/bedomningar i andra medier inte heller upp till programledare att vilja. Inga direktiv frdn P4-riks. De
styr inte lokala kanaler. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge |

- De enda kriterier som styr oss ar var musikpolicy, lokalt framtagen, som kanalchefen star for. Vart arbete ar att
lyssna pa det som kommer in, kolla om det passar in i policyn, resten dr nagon slags “fingertoppskénsla” som
man fér efter ménga ars arbete med musik samt bred repertoarkdnnedom. Du bor kunna allt fran klassiskt, jazz,
operett, dansband, pop till rock osv. [Jan Hulboj, P4 Sjuhérad ]

- ”Direktiv frdn Stockholm?”’ Nej, varfor skulle VI far direktiv fran Stockholm? Varje SR-kanal &r autonom och
bestammer musikpolicyn pa egen hand. Sneglar ibland och konstaterar d& att vi star oss val i konkurrensen med
ndrliggande P4-stationer. Nar det giller de kommersiella sa finns det ingen anledning att snegla tycker jag, alltsa
rent musikaliskt. ”Forséljningslistor?” I och med att vi vill ha hdg igenkadnningsfaktor pa var musik sé tittar man
emellanat, men mest d& pa var egen P4-lista och Sverige Topp 20. "Malgrupp?”’ Det viktigaste instrumentet vid
val av musik. Nu &r jag ocksd medveten om att det dr i stort sett omojligt att tillfredstilla en malgrupp som ligger
mellan 30 och 79, men var peak ligger nagonstans vid 40-50 ar. Lyssnarundersokningar &r viktiga instrument sa
att man ser att man ligger rétt i utbudet. [ Kjell Ahlkvist, P4 Jonkoping |

- En bra 1at star for sig sjélv oavsett vilket fack den tillhor Spelar allt utom vit makt musik. [UIf Sigmundsson,
P4 Dalarna |

- Varje stations musikpolicy styr urvalet av musik. Till grund for den ligger en policy for hela P4-kanalen. Alltsa
aven P4-riks. P4-riks dr den kanal som sénder nér de lokala kanalerna inte sdnder. P4-riks kan inte ge de lokala
kanalerna nagra direktiv. Man tittar naturligtvis pa forséljningslistor (GLF) for att ha koll pa vad folk koper for
tillfallet, men dessa listor styr inte musikutbudet. Det viktigaste for att gora urvalet &r malgruppstankande och
lyssnarundersokningar. Jag ldser med stort intresse vad musikkritiker skriver, men det &r ju som med
biorecensioner; skitdalig kritik — publiksuccé. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- Vi har ett uppdrag! Vi ska na publiken fr&n 35 och uppat. Svaret blir allts& ndrmast “malgrupp”. Sedan &r ju till
exempel lyssnarundersdkningar ett bra hjadlpmedel och sjalvklart tittar jag pé forséljningslistor och laser
tidningarna, lyssnar pa andra radiokanaler och tittar pé tv. Jag har mest nytta av musikkritikerna i tidningarna.
Lésa hinner man ju alltid. [ Bo Bylund P4, Visternorrland |

- Vi ska spela musik for folk mellan 37-79. Vad som styr &r odndligt mycket: Resultat fran egna
lyssnarundersokningar, sound, kvalitet, “nyhetsvdarde” mm. [ Andreas Kebbon, P4 Uppland |

- P4 har en given specifik profil vad giller musik, men varje kanalchef skriver den specifika musikpolicyn for sin
kanal. Det vill sdga musiken behover inte lata exakt likadan i P4 Kalmar som P4 Jamtland. Urvalet av musik styrs
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inte mycket av forsdljningslistan utan den anvéinder man mer som en hjélp for att halla koll p4 om man missat
nagon skiva som kommit ut och som man borde ha lyssnat pa. Mélgruppen har givetvis ett mycket stort
inflytande pa musikurvalet, det storsta skulle jag vilja sdga. Det gors lyssnarundersdkningar med jimna
mellanrum, men kanske inte sa ofta som man kunde 6nska. Kritik och beddmningar i andra medier anvédnds pa
samma sétt som forsédljningslistorna. [ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |

- ”Forséljningslistor?” Njae, obetydlig paverkan. "Malgrupp?” Ja, STOR naturligtvis. ”Lyssnarundersokningar?”
Ja. ”Upp till varje programledare?” Nej. ”Andra medier t ex dagstidningar?” Nej, obetydligt. [ Arne Holmberg,
P4 Orebro |

- Vi har inga direktiv fran Stockholm. Daremot finns en musikpolicy formulerad av direktionen. Vi ser ej pa
konkurrerande stationer. Inte pa forsdljningslistor heller, ddremot tittar vi pa lyssnarsiffror och malgrupp samt
lyssnarundersokningar. Kritik och bedomningar styr inte heller. [ Lisbeth Ostman, P4 Gotland |

Finns det tillfillen da enskilda programledare far goéra egna musikval? | vilken utstrackning
sker detta? Hur kontrollerar ni att sddana val passar in i kanalens 6vergripande musikpolicy?

- Normalt sett inte. Vissa specialprogram kan dock undantas om programledaren har kompetens dven for
musiklédggning. “Kontroll?” I ringa omfattning. Om programledare viljer musik géller musikpolicyn dven for
dem. Undantag kan géras om musiken kopplas till en nyhetshéndelse eller dyligt.

[ Robert Sehlberg, P5 Radio Stockholm |

- Egentligen ska de folja stationens skivlistor, som forstas gors efter var musikpolicy, men vet att man plockar in
lite efter eget huvud”. [ Hans Palsson, P4 Radio Gévleborg. |

- Det &r absolut forbjudet! [ Kjell Ahlkvist, P4 Jonkoping |

- Programledarna véljer inte sjdlva musik. De foljer skivlistan. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- ALDRIG! [ Mats Hermansson P4, Sormland |

- Speciella musikval gors bara for att passa ett visst &mne som avhandlas i programmet. I sddana fall far musiken
hamna utanfor stationens allménna policy. Samma sak géller for program dér lyssnarna sjélva kan dnska musik. [
Bo Bylund P4, Visternorrland ]

- Det hinder, men relativt sdllan och oftast i samforstdnd med musikproducenten. [ Andreas Kebbon, P4
Uppland |

- Programledarna har inget med urvalet av musik att gora. P4 var kanal finns det inget program dar
programledaren far vélja musik sjélv. [ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |

- Nej, utom i specialprogram med egen musikalisk inriktning. [ Arne Holmberg, P4 Orebro |

- Vissa programledare ligger sin musik i specialprogram, t ex virldsmusik, dldreprogram. [ Lisbeth Ostman, P4
Gotland |

| vara kontakter med kommersiell radio framkom att dessa adderar endast 2-3 nya latar varje
vecka till spellistan. Vi tror emellertid att dessa siffror ar hogre for din station. Mellan tummen
och pekfingret, hur manga nya latar adderas till din aktiva spellista varje vecka? 5,10, 20, 307

Jo, Du har rétt. Framfor allt nir skivutgivningen ar intensiv och det kommer mycket bra, skulle jag tro att vi
ligger mellan 5 och 10. En del klassas direkt som HOT, vilket innebdr hogsta rotation. Andra kénner vi p& och
lagger en rotationsklass under. Efter hand s aker ju en del hot-latar in i kategorin for aret, medan andra plockas
bort. [ Jan Hulboj, P4 Sjuhiirad]

- P5 Radio Stockholm ldgger in mellan 10 - 20 nya l4tar varje vecka... [ Robert Sehlberg, PS Radio Stockholm
|

- Hér pa SR Kronoberg adderar vi nog i snitt 5 nya latar varje vecka. Det beror ju ocksa pa hur mycket som ges
ut, s det kan naturligtvis vixla under aret. [ Lennart Nilsson, P4 Kronoberg |

- Ungefir 10 per vecka. [ Kjell Ahlkvist, P4 Jonkoping ]

- Till A-listan ( med rotation 2 - 5 ggr/vecka) blir det nog bara en tva tre stycken, ibland inga alls. Till B-listan
(med rotation 1 gang/vecka) 2 -10. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge ]

- Hér handlar det om 3-5 nya latar vecka. [ Janne Mardberg, P4 Jimtland |

- Svart att svara pa for det beror vildigt mycket pa utbudet. Men mellan 2-5 latar skulle jag tro. Exaktare gar inte
att vara. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- Uppskattningsvis 10-latar/vecka dr nog snittet for oss skulle jag tro. [ Mats Hermansson P4, Sérmland ]

- Mitt dagliga mal &r att hitta fem nya latar. Det lyckas inte alltid sa veckoransonen nya blir nog

cirka 20 latar. [ Bo Bylund P4, Visternorrland |

- Mycket svart att svara pa. Det gér upp och ner véldigt, bland annat beroende pa skivreleaser och sa vidare, men
det kanske snittar pa 5 per vecka... ( kanske!). [ Andreas Kebbon, P4 Uppland |

- Uppskattar att vi adderar mellan 5 och 10 nya létar varje vecka i P4 Kalmar. [ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |
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- Det varierar naturligtvis lite, men 5-10 latar per vecka &r jag ganska séker pa.
[ Hans Palsson, P4 Gévleborg |

Ungefar hur stor procent av den musik ni spelar @r producerad i USA respektive Europa?
Hur stor del av den europeiska musiken ar svenskproducerad?

- Jag har ingen statistik pa fordelningen mellan amerikansk och europeisk musik. Daremot har vi som mélséttning
att spela 30% svenskproducerad musik. [ Robert Sehlberg, PS Radio Stockholm |

- 50-70% svenskproducerad, 40% svensksprakig.| Alf Carlsson, P4 Blekinge |

- I P4 har vi bestamt att ligga nagonstans kring 50% svenskproducerat, och forstés ar det svart att komma upp
med svensksprakigt s hogt, eftersom man idag véljer att ge ut det mesta av musiken pa engelska. Vi forsdker
anda hitta ganska mycket av det svenskspréakiga utbudet, och tycker att vi lyckas ratt bra med det. [ Hans
Palsson, P4 Radio Gévleborg. |

- Vi ér dessvirre en station som spelar ovanligt mycket europeisk musik och det far vi betala extra for. Drygt
hélften av den musik som spelas ar svensk. Raknar man bort den “utomeuropeiska” musiken blir den svenska
andelen en bra bit 6ver hélften. [ Bo Bylund P4, Visternorrland ]

- Cirka 60% &r producerad i Europa, cirka 30% i Amerika och cirka 10% 6vrigt. Av den europeiska musiken ar
cirka 70% svenskproducerad. [ Andreas Kebbon, P4 Uppland |

- Vi spelar alltid 50% svensk musik, eftersom det ar vart uppdrag fran regering och riksdag. Vi spelar allt fran
Sven-Bertil Taube dver Tomas Ledin till Robyn. Svart att sdga hur mycket av musiken som kommer frén USA,
men en grov uppskattning &r att en femtedel av musiken dr producerad dir. Det betyder att resten, 30%, ar
producerad i Europa (férutom Sverige) och dvriga vérlden. Av dessa 30% skulle jag gissa att minst 25% é&r fran
Europa. Artister som Robyn, E-type med flera réknar jag da in bland den svenska 50%-delen. [ Niklas Kaldner,
P4 Kalmar |

- 50% é&r svensk (med svensk eller utlindsk text). For 6vriga 50% har jag ingen separat statistik, men en stor del
ar engelsk och amerikansk, dock spelas en hel del italiensk, spansk och annan musik. Med STIMs definition pa
svensk musik spelar vi 50% svenskt. [ Arne Holmberg, P4 Orebro |

Roster fran musiklivet hdvdar ofta att utbude_! av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt séljs i Sverige. Ar kritiken ogrundad?

- Det som séljer spelas generellt sett pa radio/TV. De som ar kritiska menar nog snarare att smal musik inte hors i
de kommersiella radio/TV-kanalerna. Inom SR:s kanaler finns klara ambitioner att tdcka in &ven smalare genrer
till exempel genom specialprogram. [ Robert Sehlberg, PS Radio Stockholm |

- (Kraftuttryck) [ Mats Hermansson, P4 S6rmland |

- Forsaljningslistor talar inte om vad folk vill hora! [ Alf Carlsson, P4 Blekinge |

- Jag tycker tvért om, att radio och TV kanske har en lite vél nira koppling till forsiljningslistan i vissa fall. Nér
till exempel Orup nu sldpper en ny skiva s kommer han att synas i varenda TV-kanal, tidning och hdras flitigt i
varenda radiokanal, och ganska snart kommer han att ligga hogt pa forséljningslistan. Daremot finns det ju skivor
som definitivt &r ”lyssna-hemma-skivor”, vilka séljer bra men som inte lampar sig for till exempel radio. Ta
exempelvis Led Zeppelin som just nu (jan 2000 forf. anm.) ligger pé 6vre halvan pa forséljningslistan. Den
kommer aldrig att ligga pa radiostationernas spellistor, men den séljer &ndé. Vi har absolut ingen skyldighet att
spegla forsdljningslistan, men forsiljningslistan speglar i viss man vad som hors i radio. Folk gar och koper
skivor ndr de har upptackt ndgot pa till exempel radio. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- Musikutbudet i public service-kanalerna r ju klart bredare &n vad du hittar pa forséljningslistorna! [ Bo Bylund
P4, Visternorrland |

- Béade ja och nej. Jag tycker vi spelar en vildigt bredd (pop, rock, jazz, disco, dansband, visa, soul, country,
storband, folkmusik mm), men med tyngdpunkt pa populdrmusik som enligt alla undersdkningar ar det overlégset
mest dnskade ’typen” av musik. Fragan ar hur de olika musikstilarna ska foérdelas. [ Andreas Kebbon, P4
Uppland ]

- I var kanal har inte utbudet varit for smalt, men det tenderar att smalna av en del. Den grupp som rékat i klam &r
de allra dldsta lyssnarna som idag inte fir den musik de vill ha. Orhingen frdn 20-, 30-, och 40-talet finns inte att
hora i ndgon storre utstrackning, men det dr kanske inte den musiken man tdnker pad nar man jamfor forsiljning
och musiken i radio och TV. Det r kanske frimst dr dansbandsmusiken man ténker pé - musik som inte syns pa
forséljningslistan, men som det hdvdas, séiljs genom distributdrer som inte ar anslutna till GLF; bensinmackar,
stormarknader med flera. Jag tycker trots allt att dansbandsmusiken har en ganska stor plats i etern idag.
”Svensktoppen”, som fram tills nu, sénts tvd timmar i veckan 6ver hela riket och p&4 méinga stéllen i landet dven i
en lokal variant. ”’T afton dans” som sinds varje 16rdagskvéll och har s& gjorts i minga ar. Dansbandsmusiken har
plats i etern! D4 &r det véarre for musiken i “ytterkanten” som viljs bort, till exempel folkmusik, visor,
gammeldans, religids och klassisk musik som idag hors mindre och mindre.
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[ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |
- Har ingen &sikt i den fradgan utom att P4 generellt 4r en mycket bred kanal d&ven musikaliskt. [ Arne Holmberg,
P4 Orebro |

Det finns exempel pa lander dar etermedias utbud ar styrt via lagstiftning. Syftet brukar framst
vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande system
infordes i Sverige? (Svenskproducerad musik eller sang pa svenska.)

- Det beror naturligtvis pa var procentgrianser gir. Generellt sett kan jag siga att kvotering alltid &r olycklig. Jag
tycker att den svenska musiken ska konkurrera p& samma villkor. For tillfdllet dr det inget problem, eftersom
utbudet av svensk musik haller en mycket hog klass. [ Robert Sehlberg, P5 Radio Stockholm |

- Det skulle paverka negativt! Om man helt lamnar tanken pa att ge lyssnarna bra musik och istéllet inriktar sig pa
att till exempel spela 50% svensksprékig musik kommer vi s& smaningom tappa alltfér ménga lyssnare till de
kommersiella stationerna. Dessa har inte nagra sadana krav alls. D4 kommer det inte att finnas nagot forum alls
for svenska artister. Jag tycker att man ska ha ambitionen att spela 50% svensksprakig musik, men absolut inte
lagstifta. Det skulle bli absurt. Dér har ju skivbolagen ett mycket stort ansvar, att satsa pa bra svensksprakiga
artister. Det dr mycket viktig att helheten &r bra. Spraket &r inte allt! Dessutom har jag tittat en hel del pa
musikundersokningar genom éren och det &r alldeles tydligt att det aldrig 4r nagra svenska artister i topp pa de
undersokningarna. For de flesta ménniskor géller det att en bra lat &r en bra 14t och vilket sprék den sjungs pa &r
inte sdrskilt viktigt. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- Tror inte att man kan h&ja procentandelen svenskt speciellt mycket utan kvalitetsforsamring. Sa skulle vissa
genrer bli 6verrepresenterade [ Mats Hermansson P4, Sormland |

- Det tror jag inte pa. Jag tror risken blir stor att kvaliteten skulle sjunka betydligt, eftersom de kommersiella
intressena i stort sett helt och héllet styr dagens skivproduktion, och det dérfor produceras mindre och mindre
svensksprakig musik. I stort sett alla produktioner gors med intentionen att sélja, om inte i hela virlden sa i alla
fall i manga lander. Man kan inte styra konst och kultur. Musik &r konst, musik &r kdnsla. Det gar inte att tvinga
artister att sjunga pa svenska — man kan inte heller tvinga malare att bara anvidnda vissa firger... [ Andreas
Kebbon, P4 Uppland ]

- Det beror naturligtvis pa hur kvoten ligger. [ Arne Holmberg, P4 Orebro |

Skulle det vara mojligt att uppratthalla er musikaliska profil? Hur skulle ert utbud paverkas?

- Om vi skulle bli tvungna att kvotera in musik som haller 14g kvalitet for att uppfylla en viss procentgrins skulle
naturligtvis utbudet paverkas i negativ riktning. [ Robert Sehlberg, PS5 Radio Stockholm |

- Ja. Vi har redan kvotering. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge |

- Tycker att vi redan héller en sa hog svensk procent, s& det skulle inte innebéra ndgon storre skillnad.| Hans
Palsson, P4 Radio Gévleborg. |

- Det beror ju pé hur stor kvoten inhemsk musik ska vara. Blir den 50% péverkas vi ju inte alls. [ Bo Bylund P4,
Visternorrland |

- Ja. Utbudet skulle inte pdverkas ndmnvért, eftersom vi redan idag har kravet att spela 50% svensk musik. |
Niklas Kaldner, P4 Kalmar |

Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?

- Om inte denna regel skulle gilla alla medier skulle vissa bli missgynnade. [ Robert Sehlberg, PS5 Radio
Stockholm |

- Ingen paverkan. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge ]

- Ska kvoteringen gilla dven reklamfinansierade utbudet? Det &r vdl ndrmast det som avgdér om
konkurrenssituationen paverkas eller inte. [ Bo Bylund P4, Visternorrland |

- Det skulle mojligen i sa fall vara om vi blev alagda att spela en viss typ av musik som skulle gor att vi lat
annorlunda mot vad vi gor nu. [ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |

- Lika kvot for alla skulle formodligen gynna P4, eftersom vi redan spelar sé stor del svensk musik.

[ Arne Holmberg, P4 Orebro |
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Enligt Sveriges Radios Public serviceredovisning ska var och en av de 25 lokala sidnda en
timme egenproducerad musik i veckan. Hur genomférs det rent praktiskt pa er station?

- Vi har ett sérskilt program varje vecka dér lokal musik presenteras. Dessutom finns det en del lokal musik pa
den vanliga skivlistan. [ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- Vi har ett program med ”levande” musik som heter ”Allt ljus pa”. Oftast med lokala musiker. Bra latar fran
sadana inspelningar anvinds ocksa i musikldggningen sedan. [ Bo Bylund P4, Visternorrland |

- Vi har varje vecka en “veckans lokala artist”. Detta dr egenproducerad musik med lokala artister. Vi spelar en
ny lat varje dag under veckan (2 ggr/dag ) och pé fredagen kommer artisten till studion och vi pratar och spelar
nagra latar. Vidare har vi olika besok/reportage/inslag om och med lokala musiker. [ Andreas Kebbon, P4
Uppland ]

- Det gors genom liveprogram och repriser av latarna i dessa. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge ]

- Egna produktioner som sinds pé fast egen programtid. [ Arne Holmberg, P4 Orebro |

Intresseorganisationer som STIM, IFPI och SAMI samlar in information som ligger till grund for
statistik och ersatter kompositorer, musiker och skivbolag fér framférd musik.

a) Hur uppfattar ni namnde organisationer? Gor de nytta?

b) Vilka ar era erfarenheter av de kontakter ni haft med dem?

c) Pa vilka punkter kunde samarbetet forbattras?

- a) Absolut! b) SR rapporterar kontinuerligt till STIM och BETALAR avgifter.

[ Mats Hermansson, P4 Sormland ]

- a) Jag tycker det &r sjalvklart att upphovsmén ska ha betalt for sina alster som anvinds i etermedia. De hér
organisationerna behdvs naturligtvis. b) Enbart goda. c¢) Jag tycker samarbetet fungerar bra idag.

[ Bo Bylund, P4 Visternorrland |

- a) Sjalvklart gor de stor nytta. Det d&r mycket viktigt for artister/kompositorers fortlevnad att de far betalt.

b) Vi har mycket lite kontakt. Det jag hort fran artister som jobbar pa amatorniva &r att kontakten med till
exempel STIM ar mycket byrakratisk och besvirlig. C) Svart att sdga, men efter artikelserien i Aftonbladet
nyligen, dér bland annat IFPI och SAMI gick ut och fortalade Sveriges Radio sé tycker jag nog att vi borde
triffas och lira kidnna varandra lite. SR &r stort och det &r bara en liten del av det som sidnds, som hors i
Stockholm. Vi har ju ett gemensamt intresse att stotta svensk musik och bidra till dess fortsatta utveckling.

[ Rita Jernquist, P4 Skaraborg |

- Ja, de gor nytta. Skulle mojligen behova bli bittre pa att berdtta, bade for allminhet och fackfolk, om vad de gor
och hur de fungerar. [ Andreas Kebbon, P4 Uppland |

- a) Eftersom jag inte har sa mycket kontakt med dessa organisationer sa har jag lite svart att tycka nagot.

b) STIM ér den enda organisation jag haft kontakt med och det har varit bra kontakter de gdnger man behdvt
hjélp. c) Pa ménga sétt. Forst och framst skulle man vilja veta lite mer om vad dess intresseorganisationer gor om
man skulle kunna ha nytta av deras arbete pa nagot sitt. [ Niklas Kaldner, P4 Kalmar |

- a) Livsviktiga for artister och kompositorer. b) Goda c) Samarbetet fungerar bra. [ Alf Carlsson, P4 Blekinge |
- a) Dessa organisationer gor med alla sannolikhet stor nytta for sina medlemmar. b) Jag har personligen ingen
kontakt med dessa organisationer nér det giller avtal om erséttningsnivéer. ¢) Genom information i bigge leden. [
Robert Sehlberg, PS5 Radio Stockholm |

- a) Ja, visst dr det viktigt att ovanndmnda intressenter far ersattning b) Har ej ndgra direkta kontakter.

[ Arne Holmberg, P4 Orebro |
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Bilaga 28: SR Inf, Anders Held, Informationschef SR

Enligt Anders Held (AH), informationschef pa Sveriges Radio anvéinder public service-radion sig av fyra olika
typer av lyssnarundersdkningar.

(1) RUABs publikriakningar som gors for att undersdka hur folk lyssnar pé radio. Dessa gors 16pande och det
presenteras i fyra arliga rapporter. Publikrdkningarna visar vem som lyssnar och nér, men de svarar inte pa fragan
varfor man lyssnar. Detta dr den undersokningsverksamhet som SR lagger dverlagset mest resurser pé.

(2) I databasen Andromeda fangar man upp vad folk egentligen tycker. Levnadsvanor, attityder och
konsumtionsménster. Hélften av alla som blir uppringda av RUAB far nimligen en enkét hemskickad som
innehaller frdgor om allt frén vilken kattmat man kdper till fragor om musiksmak, vilken radiokanal man lyssnar
pa, vilken typ av radioprogram man lyssnar pa, vilken typ av musik man vill hora mer av, fritidssysselsittningar,
om man gar pa bio mm. Det dr mer en livsstilsundersokning &n en ren lyssnarundersokning som hjélper SR att fa
en bild av lyssnarna. Med hjilp av Andromeda kan till exempel P1-lyssnarna pa formiddagarna filtreras fram och
det 4r mojligt att kartldgga vad dessa exempelvis har gemensamt. Andra saker som kan vara intressanta att ta
studera ar SR:s ickelyssnare, vilka de dr, deras attityder till SR, &ldrar mm. I runda tal 42000 personer far denna
enkédt hemskickad arligen. RUAB skoter utskick och imatning av dessa och SR betalar sedan RUAB for att
anvéinda databasen Andromeda.

(3) Lite mer séllan gors rena attitydundersokningar. Dessa mer omfattande undersékningar anvinds for att
exempelvis kartldgga lyssnares attityder till enskilda program vilka betygssétts. Den storsta undersokningen
hittills, "Roster om radio” gjordes i enkdtform 1998 och rorde bara radions innehall. Denna var nedbrytbar i
lokalomraden och bestod av tiotusentals svar. En mindre liknande unders6kning omfattande cirka 1500 personer
gjordes via telefon 1999 och delar av den offentliggjordes i den érliga public service-redovisningen till
Ganskningsndmnden.

(4) I begrinsad omfattning genomfors dven rena musikundersokningar dér enskilda latar betygssitts. Det sker pa
kanalnivé och lite mer oregelbundet. Hosten 1999 gjorde fem lokala P4-stationer i vastsverige ett auditorietest.

(5) I Orebro har SR en annan typ av undersdkningsverksamhet i egen regi.

AH siitter stor tilltro till RUABs undersokningar och menar att detta foretag som 4gs av SR och kommersiell
radio haller en hog klass. Sett over en lang tid med de fluktuationer som finns héller undersdkningarna foretaget
gor hog klass i jamforelse med andra konkurrerande metoder. Metodiken vid intervjuerna &r vél utvecklad, menar
han och fragorna over lyssnandet géller vad personen i fraga lyssnade pa dagen innan, det vill séga nir allt &r
valdigt farskt. Den osdkerhetsfaktor som dr svarast att bedoma ér folks svar pd hur linge de uppger att de har
lyssnat pa en kanal, menar AH.

En stor fordel med RUAB:s undersokningar jamfort med de boxar som anvéinds vid métning av TV-tittande &r att
man i RUAB:s fall intervjuar den som faktiskt lyssnar. MMS kan med sina boxar visserligen méta exakt tittande i
tid, men vet inte vem av familjemedlemmarna som tittar.

Hur anvdnds dessa undersokningar? Vad ar syftet?

- Undersdkningarna anvénds for att analysera att vi gor rétt slags program for publiken. Det ar det &r det yttersta
syftet. Vi vill inte sitta i vart elfenbenstorn och hitta pa program och inte bry oss om vi uppfyller folks dnskemal
och behov. Det &r ett sitt att undersdka publiken, levnadsvanor och annat for att vi ska kunna gora ett sa bra
utbud som mojligt.

- Varje kanal har ett uppdrag och dé arbetar de med analyser utifran sitt uppdrag. P3 har ett uppdrag att framfor
allt véinda sig till den yngre halvan av publiken och da tittar de hur de nar ut eller inte nér ut till unga méanniskor.
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Lagger man inte for mycket vikt vid lyssnarunders6kningar? Forskjuts inte tyngdpunkten fran
public service mot vad publiken tycker i lyssnarundersékningar?

- Jag tycker vi bryr oss for lite om de fakta vi far in om hur publiken lyssnar, har for 6nskemal och behov. Det ar
langtifran bara lyssnarundersdkningar som styr vika program vi gér. Men vi méste maéta att vi gor program som
nar sin publik, som blir uppskattade. Det &r ett samspel mellan & ena sidan vara ambitioner och det uppdrag vi har
frén statsmakten och & andra sidan de signaler vi far frén publiken.

Men medfor inte dessa lyssnarundersékningar att musikutbudet smalnar av?

- Nej, det tror jag absolut inte. Man fér skilja pa tva saker. Det ena &r att man undersdker folks musiksmak och
det gors pa ett mer eller mindre intelligent och professionellt sdtt. Det andra &r de slutsatser som dras, vilket inte
ar samma sak.

- Det maste vara en avvdgning mellan att spela det breda och det smala. Sedan kan man alltid diskutera hur man
gor det pa ett intelligent sétt och hur det gors tilltalande for den breda publiken. Att de kidnner att det &r deras
radio som spelar deras musik, men att vi samtidigt uppfyller public service uppdraget att &ven spela musik som
inte efterfragas och det som &r mindre ként. Ge de som skapar musik en chans att komma ut med sin musik.

AH ser undersdkningar som ett anvindbart verktyg i musikvalsprocessen.

- Att man genom lyssnarundersokningar skaffar sig ett underlag for beslut &r ju bara bra. Man slipper sitta i
hénderna pa musikindustrin som skickar skivor och pa olika sétt forsoker fa ut sina produkter. Men vi undersoker
egentligen lyssnarnas musiksmak i mycket begrédnsad omfattning om man ser till médngden musik i vart utbud.

Ar det inte en fara att en viss typ av musik aldrig kommer att efterfragas i undersékningar om
den inte spelas?

- Jo, och just darfor maste vi naturligtvis gora det. Vi maste spela sdidan musik ocksa. Smal musik, breda genrer,
nya artister och det gor vi ocksa.

Ar Sveriges Radio ridda for att tappa lyssnare? | P4 verkar musiken vara vildigt viktig for att
locka lyssnare i aldrarna 35-497?

- Jag vill inte se det sa forenklat. Musikutbudet ligger ndgonstans runt 40-50 % i de hér kanalerna. Det &r klart att
man inte kan negligera det. Det handlar inte bara om musik, det &r helheten som rédknas. Gor man rena
musikkanaler sa dr musiken allt, men hos oss &r det inte sd. Det dr mix av information, tilltal, form och musik
som skapar vért programutbud.

SKMM bildades i slutet i forra aret som en reaktion pa ett likriktat musikutbud i etermedia. Man
sager sig foretrada breda lager av svenskt musikliv och pastar att det bland annat finns stora
skillnader mellan det som saljs och det som spelas i radio och TV. Finns det en kdrna av
sanning i detta eller talar man bara i egen sak?

- Sjélvklart talar de i egen sak, de 4r ju en intresseorganisation. Deras uppdrag och vart uppdrag ar inte de samma
och det kan inte heller vara vart uppdrag att spela det som séljs. Forséljningen é&r ett uttryck for musiksmaken hos
en viss kategori médnniskor i samhéllet, det vill sdga de som gar och koper skivor. Det finns ju andra som tycker
om att lyssna pa musik, men som inte gar och koper skivor. Man vet till exempel att yngre koper mer musik dn
dldre.

AH menar héller med om att public service-uppdraget 4r mycket vagt formulerat, att det egentligen finns lika
manga tolkningar som lyssnare.

- Det finns inte heller en sanning: ”Om man gor s& hdr kommer alla att bli ngjda”. Uppdraget ska ju tolkas och
omsiittas i praktiken. Om vissa kanaler bygger pa populirmusik s& ska musiken vara populir. A andra sidan
spelar vi inte bara den populdra musiken. P4 har ju stor andel svensk musik och andelen ny musik ar stor i P3.

- Man kan alltid diskutera hur mycket specialprogram med musik av olika genrer ska man ha. Ska det finnas
speciella dragspelsprogram? Countryprogram? Danceprogram? Det &r det jag anser att diskussionen ofta har
fokuserats kring.
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Bilaga 29: Intervjufragor till skivbolag

e Vilken typ av musik producerar ert skivbolag?

e Ge exempel pa nagra av era mer kanda produktioner?

e Beskriv er relation till mediabolag (TV, radio).

e | vilka kanaler far ni er musik spelad?

e Spelas er musik s& mycket som ni tycker att den borde? Motivera.

e Hur marknadsfér ni er mot mediabolag (TV och radio) for att informera om era produktioner och fa
dem spelade?

e | vilken grad upplever ni att ni kan paverka vad som spelas? Motivera.

e Vad/vem/vilka uppfattar ni bestammer utbudet av musik i Sveriges Radio (riks/lokalt) och de
kommersiella radiostationerna? Motivera.

e Fran din horisont, hur verkar urvalet av musik ske inom mediabolag?

e Upplever ni nagon skillnad mellan Sveriges Radio (riks respektive lokalt), olika TV-kanaler,
narradio och de kommersiella radiostationerna betraffande vad de tar in av era produktioner?
Motivera.

e Hur stor roll spelar personliga kontakter?

e Intresseorganisationer som STIM, IFPI, SAMI och NCB samlar som bekant in information och
ersatter upphovsman, musiker och skivbolag.
a) Vilka ar era erfarenheter av kontakter med dessa organisationer?
b) Anser ni att den befintliga statistiken ar tillrackligt omfattande och
c) Skulle statistiken kunna foérbattras och i sa fall hur?

e Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud ar styrt via lagstiftning. Syftet brukar
frAmst vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande system
infordes i Sverige?(Kvotering av svenskproducerad musik eller svensk text)

a) Hur skulle det paverka er?
b) Skulle det i férlangningen vara till gagn for svenska upphovsman, artister och skivbolag?
c) Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?

e Hur mycket information om skivfGrsaljning kan ni tanka er att rapportera innan konkurrensaspekter
gor sig gallande? Ar ni exempelvis villiga att rapportera exakt hur manga skivor varje enskild artist
har salt? Motivera.
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Bilaga 30: Intervjufragor till TV och radio

e Okade effektivitetskrav och rationaliseringar kraver standigt avvagningar mellan tid och
resurser i mediabolag. Fokusering pa malgruppen/malgrupperna blir allt viktigare i
konkurrensen.

a) Vilken aldersgrupp ar er malgrupp?

b) Hur skulle ni vilja karaktarisera musikutbudet i er kanal? Vilken typ av musik spelas?
c) Vilka begransningar i musikgenrer blir det n6dvandigt att géra pa grund av begréansade
resurser (sandningstid/anslag)? Ge exempel pa mindre vanligt forekommande musik i er
kanal.

d) Vilka begransningar i redaktionellt material blir det nédvandigt att géra pa grund av
begransade resurser?

e Hur pass beroende ar ert utbud av skivbolagens utgivningspolitik? | vilken utstrackning kan ni
minska pa detta beroende (till exempel genom egna inspelningar av konserter, live
upptradanden i studion, anskaffning av inspelningar fran andra kallor, exempelvis andra
radiostationer)

e Hur marknadsfor sig skivbolag mot er?
* Promotion-ex av nya skivor?
* Koper reklamtid hos er?
* Séljare fran skivbolagen?

e Hur gor ni ert urval av musik, vilka kriterier styr?
* Forsaljningslistor (i sa fall vilka?)
* Malgrupp
* Direktiv fran moderbolag.
* Tittarundersodkningar
* Upp till varje programledare
* Kritik / bedémningar i andra medier (till exempel dagstidningar)

e Finns det tillféllen da enskilda programledare far géra egna musikval? | vilken utstrackning
sker detta? Hur kontrollerar ni att sddana val passar in i stationens / kanalens 6vergripande
musikpolicy?

e Hur ser utbudet nar det galler ursprunget av musiken? Ungeféar hur stor del av den ni musik ni
spelar ar producerad i USA respektive Europa? Hur stor del av den europeiska musiken ar
svenskproducerad? (Exempel Robyn, E-Type)

e Ungefar hur stor andel svenskproducerad musik spelas i er kanal?

e Vilken kategori av svensk musik spelar ni (internationellt inriktade produktioner, sang pa
svenska, etcetera)

e Roster fran musiklivet havdar ofta att utbudet av musik i TV och radio ar for smalt och inte
aterspeglar vad som faktiskt saljs. Ar kritiken ogrundad? Kan ni ge exempel pa detta?

e Det finns exempel pa lander dar etermedias musikutbud ar styrt via lagstiftning. Syftet brukar
framst vara att kvotera andelen inhemsk musik. Vad skulle resultatet bli om ett liknande
system inférdes i Sverige? (Kvotering av svenskproducerad musik eller svensk text)

a) Hur skulle ert utbud paverkas?
b) Skulle det vara mgjligt att uppratthalla er musikaliska profil?
¢) Hur skulle konkurrenssituationen i etern paverkas?

e Intresseorganisationer som STIM och IFPI / SAMI samlar in information som ligger grund fér
statistik och ersattning till kompositérer, musiker och skivbolag.
a) Hur uppfattar ni ndmnda organisationer: Gor de nytta?
b) Vilka ar era erfarenheter av de kontakter ni haft med dem?
c) Pa vilka punkter skulle samarbetet kunna férbattras?
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Bilaga 31: P3:s top100 1999 vs. Music Control

Tabellen nedan visar de 100 mest spelade latarna i P3 under 1999 enligt Music Control (M-C). Den forsta
kolumnen visar det antal spelningar M-C noterat pa var och en av de 100 latarna. Andra kolumnen P3:s egna
siffror. Tredje kolumnen visar absolutbeloppet av differensen mellan kolumn ett och tva, medan ”Diff.” &r med
tecken. Den femte kolumnen visar skillnaden mellan M-C och P3 uttryckt i en procentsats, det vill séga

procentuell avvikelse.

Observera att P3:s siffror inte kan betraktas som 100% korrekta. P3 hanterar i motsats till kommersiell radio CD-
skivor i studion. En manuell efterrapportering sker alltid mot spellistan som ursprungligen ar lagd i Romeo.
Sjélvklart inverkar den ménskliga faktorn pé tillforlitligheten i denna efterrapportering.

M-C
229
220
208
205
198
186
184
180
179
176
174
171
168
164
164
164
164
163
163
161
159
154
154
153
149
148
147
144
143
141
138
138
137
136
136
135
135
133
132
132
129
129

P3 |Abs.|

228
213
218
223
199
206
192
179
198
187
200
172
193
198
185
170
167
220
175
177
167
174
152
173
159
141
160
140
161
156
156
139
156
143
137
134
131
141
150
142
138
130

1
7
10
18
1
20
8
1
19
1"
26
1
25
34
21
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Diff.
1

7
-10
-18

-18

-8
-18
-10

-9

%
0,44
3,29

-4,59
-8,07
-0,50
-9,71
4,17
0,56
-9,60
-5,88
-13,00
-0,58

12,95

47,17

11,35

-3,53
-1,80
-25,91
-6,86
-9,04
-4,79

11,49
1,32

11,56

-6,29
4,96
-8,13
2,86
11,18
-9,62
11,54
0,72
12,18
-4,90
0,73
0,75
3,05
-5,67
-12,00
-7,04
-6,52
-0,77

Titel

Erase/Rewind

That don’t impress me much
You get what you want
Baby one more time
Du far géra som du vill
Electric

Play

Bushes and trains
Livin” la vida loca

The animal song
Mambo No 5

Wish | Could fly

No Scrubs

Unpretty

Lullaby

Kiss me

| want it that way

My love is your love
It’s not right but it’s okay
When youre gone
Canned heat

New York city boy
Riding high

Hey boy, hey girl
Strong enough
Bailamos

Wild wild west

Musik non stop

Red alert

Beautiful stranger
Unforgivable sinner
Simarik

You don’t know me
Burning down the house
El paradiso rico

Praise you

All star

You stole the sun from my heart
Sweet like chocolate
Genie in a bottle

The big showdown
Into the night
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Artist/grupp
Cardigans

Shania Twain

New Radicals
Britney Spears
Patrick Isaksson
Robyn

Robyn

Bachelor girl

Ricky Martin
Savage Garden
Lou Bega

Roxette

TLC

TLC

Shawn Mullans
Sixpence none the richer
Backstreet Boys
Whitney Houston
Whitney Houston
Bryan Adams
Jamiroquai

Pet shop boys

Eric Gadd
Chemical brothers
Cher

Enrique Iglesias
Will Smith

Kent

Basement jaxx
Madonna

Lene Marlin

Tarkan

Armand van Helden
Tom Jones and Cardigans
Dee-Tah

Fatboy Slim

Smash mouth
Manic street preachers
Shanks & Bigfoot
Christina Aguilera
Papa Dee feat. Dee-Tah
The Motorhomes
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129
127
127
127
126
126
124
123
122
122
122
122
121
121
121
116
114
114
111
110
109
109
108
107
107
106
106
105
105
104
103
103
102
101
101
101
101
101
98
97
97
97
97
96
96
93
93
91
89
87
86
86
85
85
84
83

125
200
131
132
141
135
119
133
153
142
134
130
126
123
124
122
140
121
156
112
138
120
145
130
107
105

99
134
118
109
120
100
103
113
109

99

99
102
114
100

97
106
131
111
106

88

93
120

53
104

88

95

94

88

99

91
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31
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4
-73
-4
-5
-15
-9
5
-10
-31
-20
-12
-8
-5
-2
-3

3,20
-36,50
-3,05
-3,79
-10,64
-6,67
4,20
-7,52
-20,26
-14,08
-8,96
-6,15
-3,97
-1,63
-2,42
-4,92
-18,57
-5,79
-28,85
-1,79
-21,01
-9,17
-25,52
-17,69
0,00
0,95
7,07
-21,64
-11,02
-4,59
-14,17
3,00
-0,97
-10,62
-7,34
2,02
2,02
-0,98
-14,04
-3,00
0,00
-8,49
-25,95
-13,51
-9,43
5,68
0,00
-24,17
67,92
-16,35
-2,27
-9,47
-9,57
-3,41
-15,15
-8,79

Kom ihag mig

Hos dig ar jag underbar
Turn your lights down
Lovin” is all right

Turn around

Bills, bills, bills

Party on my own
Egoistic

Tender

Pretty fly (for a white guy)
V.IL.P

Saker och ting

Blow my fuses

The bad touch

Solen i 6gonen

(Du ar sa) Yeh Yeh Wow Wow

Gloriuos

| don’t know what you want...

Sitting down here

She’s in fashion

Larger than life

Believe

Summer son

Mamma mia

In our lifetime

When you say nothing at all
Svart att séga nej

Why don’t you get a job
(Mucho mambo) sway
Blue (da be dee)

Nothing really matters

I quit

Sun is shining

Yeah
Betongdjungelboken
Ex-factor

Dead from the waist down

Why does it always rain on me?

Boom, boom, boom, boom
Electricity

Hard knock life
Stjarna pa himlen

If you had my love
Narcotic

Bongo Bong

Drive dead slow
Ahead of my time
Make it right

(You drive me) Crazy
Stars

Every Morning
Waiting for tonight
Tragedy

Will 2k

Absolutely nothing
Mamma
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Lars Winnerback
Patrick Isaksson
Lauryn Hill feat. Bob Marley
Christian Walz
Phats & small
Destiny’s Child
Gloria

Caroline af Ugglas
Blur

The Offspring
Jungle brothers
Petter

Lambretta
Bloodhound Gang
Lars Winnerback
Martin

Andreas Johnson
Pet shop boys
Lene Marlin
Suede
Backstreet Boys
Cher

Texas

A Teens

Texas

Ronan Keating
Bo Kaspers Orkester / Ekdahl
The Offspring
Shaft

Eiffel 65

Madonna
Hepburn

Bob Marley vs. Funkstar...
The Wannadies
Ayo

Lauryn Hill
Catatonia

Travis

Vengaboys
Suede

Jay-Z

Dromhus

Jennifer Lopez
Liquido

Manu Chao
Sahara Hotnights
Teddybears Sthim
Christian Falk feat. Demetrus
Britney Spears
Roxette

Sugar Ray
Jennifer Lopez
Steps

Will Smith
Lambretta

Ken
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80 89 9 -9 -10,11  Andra sidan (bortom dimhdljet) Blues
80 104 24 -24 -23,08  Awful Hole
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